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° Szanowni Parstwo, mewe!“mammz
" lE Od kiku lat konsekweninie realizujemy projekt ,Gdarsk Swialowg Stolicqg Burszhynu”, Jednym z
o ? padstawowych celdw tych dziotar jest promocia markowej bizuteri z bursztynem. Historio budowania znanych
| Swiatowych marsk jubilerskich uezy, 2 moina ten cel osiggngd stawialge na oryginalne wiormictwo | kunszt
x = zhotniczy, Od laf w Gdonsku inspirujemy, wspieramy | promujemy nowe kolekcje bizuterii i mody projekiowane
| » . . 3 ’ nie tylko przez trdjmiejskich fwdrcdw. Dlatego tez z inicjatywy Biura Prezydenta ds. Fromocji Micsta powstata
- R . ’ eh * wyigtkowa publikacjo, ktérg oddajemy w Panstwa rece. . Ksiega Trenddw 2011+" systematyzuje informacie
? | . o kanieczne do prognozowonia frendaw stylistycznych i wykorzystywania ich w projektowaniu wzomichwa bizuteri
z bursztynem. W drugiej czescl wydawnictwao majdziecie Panstwo prakiyczne zastosowanie te] wiedzy, Studenci
s IV i V roku Pracowni Projekiowanio Biduleni Akademi Sziuk Pieknych w Gdafisku, zainspitowani Ksiegg Trenddw,
- . L . zredlizowall prototypy lub pierwowzory bizuteri z bursztynem w fimach | pracownicch bursztynniczych Trojmiasta.
o . = Jestern przekonony, e Ksiega Trendow 201 1+° preyezyni sie do ropwoju weomichea nie Wyko polskie]  bizsler z
. L bursziynem, Mam nadziejg, 26 bedzie fakie pomocna w codziennej pracy projektantow bizuteri artystyczne,
. ] wikicdowcdw | studentow szkot artystycznych ooz producentaw bituteril,

° L Dear Readers,

- ® For several years now we have been consistently developing the Gdansk Word Capital of Amber project. One
of the primary gools of our afforts s 1o promaote high quality amber jewellery, The history of how celebraled giobol
jewellery brands wers built teaches us that this goal con be achieved by putting @ premium on criginal design and
masterful arlistry. For years here in Gdansk. we hove beeninspiing, supporting and promoling new jewellery and fashion
collections designad by artists from the Tri-City — Gdarsk, Gdynia and Sopot — and beyond. This is why this vary spacial
book, which we present to you, came inta being on the inifiative of the Mayor's Bureau for City Promotian, The Book of
- Trends 2011+ systemalises the informalion necessary 1o forecast stylistic rends and apply them in the design of amber
G DA N S [( jewellery. In the second paort of the book, you will fond this knowledge put to practical use. The students of the 4th and
Sth year of the Jewellery Design Studio af the Acadamy of Fing Arts in Gdonsk, inspired by the Book of Trends, have
made amber jewellery prototypes and models of the Ta-City's leading amber lewellery companies and studios.
I am convinced that the Book of Trends 201 1+ will advance both Polish and international omber jeweliery design.
| hopef that it will also be helpiulin the daily werk of art jewellery designers, art school educators, students and jewallery
manutacturars.

www.gdansl.pl




rend Book 2011+

Hesto DESIGN jest ostatnio jednym z najbardzie] nadunywanych medialnie termindw, stojge sie znaczgeq
czedcig sktadowg ceny produktu. Owa mityezna wartcéc dodana", czy tez - jok to ostatnio ckrella
psychologio biznesu - nodwyzka whosciwoic” powodujq, e produkty czesto przybiergjq forme nie zawsze
wynikajacq z ich naturalne] funkci | zosady uzytkowanio. Ustugowy charokter wzomictwa sprowadza
sig do nodmiernego dekorowania | estetyzowania rzeczywistodci, a sam design utozsamiany bywa z
efemenyczng i sezonowq modda. Im wiece] tego fypu produktow pojawio sie na rynku, tym krzykiwiej
rywalizuig cne o uwage konsumentow. Wraz z nadprodukcjg bizuteri pojowia sie rdwniez nadmiar
informoc]l, czesto motywowaneg] wzgledomi wytgemie reklomowymi, @ producenci bizuterii coraz
rorpaciviel poszukuig wskazdwek o tym. co bedde modne w nadchodzgoym sezonie, jaki rodza)
shylistyki najszybcie) znojdzie wilasciwego adresata, w jaki sposob zarzqdzad wizerunkiem w oparciu o
design. Ogdinodostepna wiedza dostarcrana w oparciu o prognozowanie frenddw jubllerskich bywa

zwykle uSredniana do tronsglobalnych tendencji, bez vwzglednienia specyfiki okreSlonych tworzyw,
materictow | dotychczasowych fradyc]l wybwérezych. Préba ich bezkrytycinege zastosowania w
bursziynnictwie prowadzic moie do efektow doktadnie odwrotnych od zamierenych wiasnie diatego,

e dokonane w ten sposob sformalowanie stylistyki pomija caly zespdt cech odrebnych, kfdre sq
wyrdinikiern burszhynu oraz elementem stanowigeym o jego wyigtkowsici | rynkowej atrakeyjnosci.

1 drugie] jednak strony ignorawanie gobalnych makrofrenddw okretlojacych ogdiny kierunek rozwoju
cotego wzomictwa - w tym rowniez bizuteri - skonczyc sig moze tak samo niekorzysinie. Koniecznosc
nalezienio wiasciwych proporcii miedzy fym co globalne, o tym co lokalne stata sie pretekstem do
opracowania publikacji  TREND BOOK 201 1 +". Wydawnictwa koncentruje sie na uwaine] analizie oraz
prezentocj szerokiego konteksiu zZiowisk okresiojgoych jokosé kultury materigine] naszegoe nojblizszego
atoczenia, zwioszcza w obszarze produktdow premium” oraz akcesoridow | lifestyle’. Pierwsza caesc
publikac zawiera iczne przyktady z zokresu architektury, wzomictwa mebli. predmiotéw uzytkowych,
bituterii autorskie], Jubllershwa oraz bumsztynnictwa — zestawione w pie¢ odrebrnych makrotrenddw
stylistyczriveh. Intencig tak skonstruowanego opracowania jest dostarczenie specjclistyczneg) wiedzy w
zakresie metodyki systematyzowania informacii koniecznych do prognozowanych frenddw stylistycznych i
wyprowadzonia na te] podstawie operacyjnych strotegii rozwoju wzemichwa bizuterii z bursztynem, Czesc
specjalistyczna albumu zawiera prejekty wykenane przez studentéw 1V |V roku Pracowni Projektowania
Bizuteri Akademii Sziuk Pigknych w Gdansku, Nojlepsze propozycie projekiowe zostaty zrealizowane w postaci
prototypdw Wb plervowzordw w wiodgcoych firmach | pracownioch bursziynniczych. Poedsumowaniem
catego projekid jest ninigjsze wydawnictwo dokumentujgee poszczegoine etapy eksperymentu - od analiz i
zolozeh teoretycinych, poprzez liczne pryklady | pordwnania produktéw markowych firm | renomowanych
projektantéw, az po szczegotowy brief" projektowy, bedgoey podstawg do wykonania szkicdw, rysunkow
| projekiow nowych kolekp interpretujgoych frendy stylistyczne, kiore bedg obowigzywad w najblizsze]
proysztoici z vweglednieniem unikatowego charakter bursetynu. Liczoge, 2e ninigjszy album spotka sie z
zyczliwym zainteresowaniem fachowych odbiorcow mamy réwniez nadzieje, ze zapoczatkowany w ten
sposdb staty monitering wislu Zradet informac]i analizujgeyeh ewelucje frenddw w jubilerstwie, wzomictwie
przemystowym, designie autorskim oraz modzie, a takie przegigd statysivk gospodarczych, frendow
marketingowychisocjo-kulturowych bedzie poczgikiern opiniotwirczego | think-tank*u”, o gdanska Akademia
Sztuk Pleknyeh stanie sie wyznacnikiem stylistyki bizuteri z bursztynem i wainym adrodkiem jego promoci.

srend Book 2011+

The term DESIGH s one of the most overused catchphrases in the media these days, often becoming an
important componant of a product’s price. This mythical “odded value," or — as business psychology has
dubbed it recently - "surplus of qualifies” often causes products to take on a form which does not always
result from their function and the way they are used, The service-ike nature of design comes down to
the excessive decorating and beautifying of redlity, while design iiself is identified with ephemeral
and seasonal fashion. The more such products appear on the market the louder they compete

for the consumers' ottention. Together with the overproduction of jewellery comes also o surplus

of inforrnation, often motivalted by pure adverfising consideralions, while jewellery manufacturers

are ever more desperate to find clues as to what will be in fashion in the coming season, what type

of style will find its torget the quickest. how fo manage imoge based on design. Widely available
knowledge bosed onthe forecasting of jewellery frends is usually overoged out to apply to tronsglobal
tendencies, without any consideration to the specificity of the materials and exisfing manufacturing
tradifions. Any attempt to unguestioningly use them in the amber industry can lead to results which

are completely opposite to what's been intended precisely because the formatting of style done by

this igneores an entire range of distinguishing features which are typical of amber, make it unigue and
attroctive on the market. On the other hand, should one ignore giokbal macrotrends which deferming

the general direction in which design as a whale, including jewellery, is developing, one can run into

results that are just as bad. The need to find the right proportions between the global and the local

has become the reason for developing TREND BOOK 201 1+. This pubdlication focuses on a careful
analysis and presentation of a wide context of issues which determine the quality of the material
culture in our immediate envircnmeni, especially in the realm of premium products and lifestyle
accessones. The first part containg numerous examples from the world of architecture, the design of
furniture. functional objects, designer jewellery, and the jewellery and amber jewellery industries — put

into five separate stylistic macrotrends, The idea behind such o format is to provide specialist knowledge
on how to systemise the information necessary to forecast stylistic trends and how to operational strategies
for the development of cmber jewellery design this way. The album’s specialist part contains designs made
by the students of the 4th and 5th year of the Jewsllery Design Studio ot the Acodemy of Fine Arts in Gdarsk,
The best designs were produced as protolypes in leading amber jewellery companies and studios. The
entire project is summarised by this publication which documents each stage of the experiment: from the
analyses and theorefical groundwork, through numercus examples and comparisens between products
of brand-name companies and celebrated designers, to o deioiled design “brief,” which is a bosis for
making skefches, drowings and designs of new collections which inferpret the stylistic trends, which will be
de rigeur in the immediate future taking amber's unique character info account. We haope that this album
will be favourably received by its expert readers. We also hope that what we have begun in the way of
the angeing manitaring of many sourceas of information which analyse the evolution of frends in jewellery,
industrial design, original design and fashion, coupled with a review of economic statistics, marketing, social
and cultural frends, will also give rise to an opinfon-shaping , think-tank,” and that the Gdarisk Academy
of Fine Arts will become a determinant of amber jewallery style and an important centre of its promotion.







isrendhunting

W rdwnym stopniu rrozumicte, co naiwne moea sie wydowaod oczekiwanie producentow bizuteri, e istnigje
jedno pewne | berdyskusyine frddto informad, w oparciu. o ktdre mokive jest ksztattowanie wiashego
wzomichwa | wystarczy sig do niego bezkrytycanie odwotac, ieby moc przerzucic cotg odpowiedziolnosc za
ponoszenie decyzj na takg whasnie wyroczmie ", Naszczescie tak nie jest, a logika aktywnosci gospodarcze]
sprowadza sie do gotowosci ponoszenia indywidualnego neyka. Czeiciq tego rvzyka jest umiejetnoic
twarcze] interpretoci ogdlnodostepnych danych. Na catym Swiecie sg miliony graczy gietdowych.
Podejmujac decyzje najczeicie] skupicjq sie oni na codzienneg] onalizie notowan, kupujge i spreedajge
akcje czesto pod witywem chwilowych emocil, Tymczasem prawdziwych forfun dorabicig sie tylke ci
inwestorzy, ktcrzy potrafig frafnie prrewidziec koniurkture w divisze| perspektywie, a fo jest pochodng
wiedzy, doswicdczenia, konsekwencjidzafanio, joki byc moze czegos, co bardzo nieprecyzyjnie okresla
siejakointuicie. Podobnie jest z analizg frendow stylistycznyeh. Ci, kiorzy obserwujag je wytgcnie podczas
sporadycznie ocwiedzanychimpreztargowychzawsze bedgokrokdo tytu, whalnie diatego, zerejestruja
fakty dokonane. Tymezasem trendhunting to umisjetnoic przewidywania moziwych kisrunkdw rozwoju
wearnictwa, czesto w oparciu o zjowiska tylko posrednio z nim zwigzane. W profesjonalny sposob zajmuja
sie tym wyspecjolizowone agencie andiizujgee zachowania | nawyki potencialnych konsumentow
jednoczeinie w wielu weztowych” miejscach na Swiecie, o miejscem obserwacii jest nie tylko ulica,
ale takze kiuby, szkoty, okredlony target konsumentdw, fora intemetowe i wazystkie migjsca, w kidrych
wnew look” powstaje spontonicznie, w obiegu altematywnym, kontrkulturenwym. niskemercyjnym, joko
efekt wiasnych, hedonistycznych potrzeb srodowisk i jednostek dig, kidrych dgzenie do wyrdznienia
sie, zamanifestowania swoje] odrebnoicl jest najsiniejsze | przybiera ted natwalne, nienarzuccne z
zewnalrz formy ekspres)l. Ich uwaoine | wytowienia” czesto bywa podstowg do kolejnych zowtoszczen,
maodyfikacji | wreszcie komarcializaci. Dla uwainego trendhuntera nie ma infermaocy nieistalnych, a
cata akhywnosc sprowadza sie do nisustannege aktualizowsonia i systematyzowania , bozy danyeh” o
wicigz nowe informacie dot.: wizerunkdw lansawanych przez mass-mediai reklame, modnych rekwizytow,
koloraw, life-style, hobby, obyczajow, subkultur, street-art'y, slangdw jezvkowych, dowcipow, muzyki, idoli
pap-kultury, filmu, sportu, roznywki, gier komputerowych, nowinek technologicznych, sposobow spedzania
welnegeo czosy, kisrunkdw turystyki udopowe], sportow ekstremalrych, nawykdw fywieniowych, profilakiyki
zdrowia, kosmetologii, wreszcie modelu rodziny, icierek karlery zawodowej, poziomu dochoddw, wszelkich
moirwych prognoz i statystyk gospeodarczych, socjologicznych. demograficznych, o dopiero w ostatniej
kolejnosci tego, co jest wizuolnym odaowierciedleniem catego Ho socjo-kulturowego; ubiordw, dodatkdw,
bizuterdi. Istotnym syanifkantem w ciugoterminowych prognozach mozliwych Kemunkow rozwaju rynkdw
Jubilerskich jest czynnik ekonomiczny. Bizutetic demokratyzuje sig | bezpowrotnie traci swdj stotus lokoty
kapitatu, o inwestycje w ztolo [obecnie nojdroisze w historii jego gietdawych notowan) moiliwe sq w
postaci bankowych zapiséw na maklerskim koncie, nowet bez koniecznoici fizycznego zokupu somego
kruszcu, Jednoczeinie moiemy obserwowad eksplozie populameéci bizuteri do niedawna ckredlcng| jako
wsztuczna”, w ktdrej umowny przelicznik szlachetnosci” uwytych materiatéw ma mniejsze znaczenie ni niska
cena produkiu, Byé moie juz wkidtce proba uzasodnienio, 2e to diamonds are o Girl's best friend” 2abrmi
tak samo infantylnie jok niedowne 1eznanio przed Europejskim Trybunotern Sprowiediwoici w Hodze znanej
modelki Naomi Campbell, kidm swego czasu przvjeta klopotiiwy prezent od dykiatora Liberni sgdzonego
wiasnie za zbrodnie wojenne, tak sugestywnie odtworzoneg w filmie , Krwawy Diament” z Leo di Caprio w roli
berwzglednego najemnika?!

rendhunting

The expectation of jewellery manufacturers that there is to be a single. relioble and unguestionable source
of information whereby it would be possible to develop ona’s own design, and that it would be enough to
uncritically consult this source to shift all responsibilities for decision-making to such an “oracle”, may seem
equally understandakle as it is naive. Fortunately, this is not the cose, while the logic of business is based
on the readiness to incur individual risk. Part of this risk invelves the skill to creatively interpret generally
occessiole dato. There ara milliens of stock market players all over the word, When they moke
decisions they most usually focus on their daily analysis of quotations, fo buy and sell stocks often

upeon whim, whereas real fortunes are made only by those investors who can corectly predict the
economic situation in the longer term, and this is the result of knowledas, experience, consistency

and perhaps something that is very vaguely dubbed intuition, It's just like that with analysing stylistic

frends, Those whao see them only ot eratic visits o trode exhibifions will always be a step behind

just because they are registering faits accomplis. Trendnhunting, on the other hand, is the ability to
predict the possible directions in the development of dasign, offen based on phanomena with only
indirect links to design as such. This is done professionally by specialised agencies which analyse the
behaviour and hobits of potential consumers simultaneously in meny “hubs” worldwide. The place of
observation is not only the streef, but also clubs, schools, defined consumer targets, internet farums

and all other places where the "new look™ spontansously arises, in alternative counter-cultural and
non-commercial circulation, as the result of the individual hedonistic needs of milieus and individuals

for whom the need to stand out and manifest their individuality is the sirongest and assumes notural

forms of expression. unimposed from outside. When chemry-picked, these forms of expression can

often subseguently become co-opted, modified and, ulimately, commerciclised. Thers are no
unimporiant pieces of information for a sharp frendhunter and their entire activity boils down to

the confinuous updating and indexing of their dotabase with new bits of informalion conceming:
images promoted through mass-media and adverfising, fashionakle commaodities, colaurs, fifestyle,
hobbies, custorms, subcultures, street-art, slang, jokes, music, pop-culture idols, film, sport, entertainment,
computer games, technelogicaol innovations, ways of spending free time. holiday destinations, extreme
sports, eating habits, health promotion, cosmetolegy. and then family madels, career paths, income levels,
all kinds of economic, sociological and demographic forecosts and statistics, and only lastly what is the
visual reflection of the complete social and cultural background: clothing, accessones and jewellery. The
economic foctor is a crucial sgnificant in long-term forecasts concerning the possible direction in the
development of jewellary markets. Jewellery is becoming more democratic and s iretrievably losing its
status as aninvestment, while investment in gold (which has currently the highest price in its stock exchange
history) is possible in the form of futures on a stockbroker's account, without even the need fo physically
buy the metal itself. At the same time, we are wilnassing the explosion in the popubarity of the jewsllery
which was only recently refered to as “orfificial,” where a conventional conversion rate of the 'nobleness”
of the materals used is less important than the product's low price. Perhops soon any ottempt to justify the
claim that “diomonds are o gil's best friend" will sound as infantile as the recent testimony by supemodel
Naomi Campbell. who once accepfed an embarrassing gift from the dictator of Liberia while he was in
the: midst of being fried for war crimes, before the European Court of Justice in the Hague, which was so
suggestively recreated in the film Blood Diomond with Leo di Caprio playing o ruthless bounty hunterz2|




‘“yellow is pink
of tomorrow !”

Lidewi] Edelkoort
wwwy frendunian,com
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rendhunting 2.0

Dzisiejszy klient sklepu jubilerskisgo postzego biutere wytgcznie w kategaroch produktu. Czynnik komercyjny
zdominowat wizelkie inne, maozliwe interpretacie ziowska, kidre jest jednym z nastorszych materalnych
swiadectw histori kultury, Oczywiicie 2 punkiu widzenia prostyeh mecharnizmdw rynkowych nie ma powodu,
reby wyroby przemystu jubilerskiego oceniad inacze), nit przede wszystkim z perspekbywy ich merkantyingj
atrokcyjnosci. Skoro jednak niniejsze opracowanie ma postuzyc jake proktyczne narzedzie pozwalgjgee
rozumied mechaonizmy ksziottowania wezomictwa, warlo uswiadomic sobie nieco giebsze zaleinoici,
ksrtatiujgce stylistyke obiektow ztolniczych. Nawet jeiel dazisiaj funkcie bizuteni utoisamiarmy niemal
wytacznie zdekoracia, to przeciezje) archetypem byl amulet, talizran, obiekt o znaczeniu magicznym,
rytucinym, kidremu przypisywano site sprawezg | ktdry nieadigoznie zwigzany byt z osobg uiytkownika,
Dopiero to wszystko powodowato, ze wykonujgc owe prrzedmioty zaczeto wykorystywad szlachetne
rmateraty oroz stosowad techniki wymagajgoe nodzwyczajnych umiejetnosc manualnych, clemplivosc
i precyz wykonania. Dzisia] wydawad by sie mogto, ze ten aspekt jgst juz tylko elementem wylgcznie
histaryczre| fradycjl ztotriczeqe remiosta, lecs jedli zastanawirmy sie nad wspdiczesnym kontekstam w,
ktorym dokonujemy zokupu bizuteri niemal zowsze zwigeany on jest z krytenium emacjonalnym - waiaz
prEypisujemy mu wartoéd symbaoliczng i sentymentalng, o reczywistym przedmiotem fransakcji weals
nie jest kowatek metalu (chocby nawet szclochetnego), ale oczekiwania, plany, nodzgje, intencje,
skojarzenia, wspomnienia, kiorych warfosci nie mierzy sig zowartoicig karatdw. Jednozngcznie
interpretowalinym komunikatem moze byé dubna obraczka, ale jeiel uiwiadomimy soble, ze bizuteria
ta whasnie nic innego jok komunikat, jaki je] uzytkownik wysyta otoczeriu, tatwie] bedzie nam dostrzec
whasciwg frese zakodowang w zewnetrnej formie predmictu, kidry poza tym, e jest kolcrykiem,
piericionkiern, braonsoletq dia vwainego obserwatora powinien by réwnies wizytdwke uzytkownika,
elementem jego identyfikacii z grupg lub demonstracja niezaleznosc, rekwizytem potwierdzajgoym
przynaleznosc do spotecznegn establishmentu Iub atrvbutem kontrkultury, monifestacia wyznowanego
twiatopoglgdu. spotecznego bqd? politycinegse zaangorowania, dle réwnie? sezonowymi dkeesoriami
mody dwindozgoymi o polrzebie ckceplacji otoczenia | preynaleineici do shylistycznego mainstream'u, o
moze wigcz prejawem .instynkiu stadnege”, demaskujgcego sktonnosc do konformizmuy., Dla producentaw
bizuterl umieletnoéc wiaichwego odozytywania | systematyzowarnia tego rodzaju sygnotdw powinno by
koniecznym narzedziem w procesie wioiciwege formutowania wrioskow, bedgoych podstawg decyizji
biznesowych, o ze coroz bardzie] jest o domena rocze] marketingu niz designu w niczym nie 2wainia o
projekiantow od koniecznoscl zrozumienia mechanizmow powstawania | rozprestizenionia sie frendaw
[chaéby nawet po to, aby nie vlegad im catkawicie bezkrytycmie, bo precie? ostatecznym konsumentem
nigdy nie jest bezosobowy .target”, dle zawsze indywidualng jednostka) Oczywiscie kazda fimna i kaida
branza konkretyzuje ogdine informacie na wiasne pofrzeby. uwrglednigjge specyfike okredlonego produkiu,
Iowsze jednak istniejg pewne elementy wspoline, do kidrych odwotujg sie designerzy, niezaleinie od tego.
co | gdzie projektujg. Doskonale rozpoznot ten mechanizm Stanistaw Lem, w krétkim eseju, opublikowanym
w 1294, - chot wiedy Jeszcze nie mogt wiedzied, e akurat fen rodza] futurclegil bedzle sie nozywal | frend-
forecosting”. Klasyk literatury science-fiction zauwalyt wowezas, e pewien ckreslony standard estetyczny lat
0-tych - ksztatty aerodynamiczne - byty poczgtkowe rezultatem wylgcznie fechnologiczne| koniecznosci w
przemysle motoryzacyjnym; Zminimolizowanie oporu powietza dawato oszczedneici paliwa, Koniecznoic g
twarczo rarwineli najpierw projektanci samochodaw, a nastepnie designerzy, daatojgoy w innych branzach.
Dlategs projektowane wtedy diugopisy, sziucce, czy seczoteczki do zebdw — mime, ie nie latajg — rowniez
byty cerodynamiczne, goyz wynikato to ze stylistyki typowe| dia catego wzamictwa.

srendhunting 2.0

Today's jewellery shop customner sees jewellery as just a product. The commercial factor has dominated
all sther possible interpretations of the phenomenon which is one of the oldest material testimenies in the
history of culture. Of course, from the point of view of simple market mechanisms there is noreason to assess
the products of the jewelliery industry any different than mainly form the point of view of their mercantile
atfracliveness. Howewver, since this study is fo serve as a praciical feol o help us understand the
mechanisms which determing the development of design, it is worth being aware of the somewhat
deeper relationships which determine jewellery stvle. Even if taday we idenfify the function of
jewellery almost exclusively as an ormoment, then, after all, its archetype used to be an amulet, o
talisman, an object with mogical ond ritual meoning, which was offrbuted causotive power and

which was inseparably tied to the person of its wearer, Only these put together led 1o the use of
precious materals and technigues requiring extraordinary manudal skills, patience and precision to

moake these objects. Taday, it might seem that this aspect is but an element of only the historical
fradition of jewellery-making handicraft, However, if we consider the confemporary context in which

we purchase jewellery, it is dimost always tied o the emotional criterion: we still attribute symbolic

and sentimental value fo jewellery, with the actual object of the fransaction being not a piece of

metal [even if it is o precious metal), but expeciation, plans, hopes, infentions, connotations and
memeries whose volue cannot be measured in carats. The wedding bond can be on unequivocally
interpreted message, but if we realise that jewellery is exacily that - o message — which ifs wearer

send to people around him or her, we will be able fo better see the actual content encoded in

the external form of the object, which besides being on earing, ring or bracelet to the attenfive
observer should also be the wearer's caling card, an glement of the wearer's identification with

a group or a demanstration of their independence, a prop which confims their alegiance to the

social establishment or an atfibute of the counter-culture, a manifestation of the wedrer's word-
view ond beliefs, their social or pelitical involvement, but also seasonaol fashion accessaries which signify
the need for social acceptance and for belonging to the stylisfic mainstream and perhops is even a
symptom of the "herd instinct,” exposing an inclination towards conformity, For jewellery manufacturers,
the ability to corectly decipher and catalogue such signals should be a necessary tool in the process of
drawing the comect canclusions, which become the basis for business decisions, That this is increasingly
the domain of morketing rather than design in no way absolves designers from the need to understand
the mechanisms of how frends are formed and spread (if only so that they do not give in to them with
abondon because, affer oll, the end user is never an impersonal “fargel,” but always an individugal), Of
course, every company and every industry specifies general information to suil their own needs, laking
into account the specific features of a given product. However, there are olways certoin common
glerments which designers refer to, regarcless of what they design and where. This mechanism was brilliantly
recognised by Stanistow Lem in a short essay published in 1994, even though of the time he could not
have yet known that this sort of futurelogy would be known as frend forecasting. The science fiction writer
noticed that a certain specific aesthetic standard of the 1990s = aerodynamic shapes = was ariginally the:
result of an exclusively technological need in the automobile industry: minimised dir resistance saved fuel.
This need was creatively developed on first by automobile designers and then by designers working in
ather indusines. That is why, even though they did not fiy, the pens, cutiery or toothbrushes designed at the
fime were dlso aeredynamically shaped because this resulted from a style that was typical of all desian.
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Henrik Vejlgaard dunski socjolog | badacz zjowiska powstawania | rozprzestrzeniania sie frendu wikazuje
na bardzo waine cgniwe dzigk, ktéremu tylko nieliczne pomysty wehodzq w powszechny obieg i stajg sie
rozponawalne, a rdecydowana wiekszoie innowacyjnych | wartosciowych projektéw nie ma szons, aby
znaleic oprobate szerszq niz tylke w waskim kregu wiajemniczenych specialistow, Kluczowym etapem,
decydujgcym o rynkowym sukcesie okreslone] stylistyki weale nie jest projektant / pomystodaweo., ole
aktywnosé | zainteresowanie trendsetterdw — opiniotwércze] grupy pséb. kidra podehwytule dany
trand, wprowadzajge go w cyrkulacie kelejnych zowlaszezen jednoczednie w wielu réwnowainych
ofrodkach na Swiecie. Mimo, z& obecnie - dzigki mass-mediom i cyfrowym kanatom informacii -
proces ten moie prebiegad zdecydowanie szybciej niz jeszcze kilka lub kilkanaoscie lat temu, fo
jednak sama anfropologia Ziawiska ma historie tok starg, jak sama ludzkoke. Kaidy, kto chot froche
interesuja sig kutturg jest w stanie wymienic zabyiki antyczne] ey greckie], ale czy kfokolwiek 7 nas
zna choéby jedno nazwisko wspotczesnego, greckiego rzetbiarza?! Kullura zawsze powstawata tam,
gdzieistniato na nig zapotrzebowanie, czyliw Swiatowych cenfrach ekonomicznychi cywilizacyjnych,
zwigzanych z koncentracia kapitaty, wotywami politycznymi, rozwoiem kultury mieszczanskie] oraz
czyms, co wspotczesnie okredla sig joko soft-power" czyl atrakcyjnoscig ,stylu zycia™, stanowigcego
wzor do noslodowania. Migscami fakimi w kclejnych epokoch historycznych byty: | Brugia (1300
- 1450), Wenecja (1450 - 1500}, Antwerpia (1500 - 1550), Genua (1550 — 1450], Amsterdam (1450
= 1750), Londyn (1750 = 1850), Boston (1850 - 1930), Nowy Jork (1930 - 1980), Los Angeles / San
Francisco (1980 - 2000)".* Jeil ktos z nas naiwnie jeszcze sqdzit, te nowe frendy powstaja w studiach
projektowych Paryzo lub Mediolonu moze pozbyc sie rudzen. Cenfrum wszystkiego preniosto
sie do Beverly Hills i nic nie wskazuje na to, keby mechanizm frendsettingy mégt mied swdj punkt
startowy gdriekolwiek indzie), Rejestrujac zewnetrzng reczywistosc nie wygladamy juz przez okna -
palrzymy przer ,Windows" idopoki to Lady Goga ma kilkanascie miliondw znajomych na Facebook'u
dopoty to whainie ona | jgf pedobni celebryci kolonizowac bedg coraz wigksze obszary nosze] zhicrowej
wyobraini, Od kiedy kultura materialng — w tym réwniez desian — zostaty zainfekowane mechanizmarmi
funkcjonowania .show-biznesu” noiwnoscig byloby sqdzic, 2e ,moda” na okresione kamienie sZachetne
nie ma swoje] sity sprawczej. Z reguty sq nimi dzictania swiadomia inicjowane | finansowane przez spansorow,
Tym nalezy Humaczye speklakularng eksploze popularmoic lanzanitu —kamienia, o kidrego istnieniu jeszcze
niedawno mato kie styszat, Do jege wylansowania przyczynite sie swietnie zorganizowane, amerykanskie
lobby producentow | dystrybutordw, wynaimujge znane aktorki | gwiczdy show-biznesu, Oczywiscie z im
wiekszym przekononiem pokozujgce sie podczas mediainych wydarzen w bizuteni z tanzanitem Angelina
Jolie, Salma Hayek lub Britney Spaars tumacza, e wybbr kalezykdw 2 hyr wiaiinie kamieniem powsdowany
byt jege niespotykanym, niebiesko-fioletowym odcieniem ,indygo”, ktdry najlepig| koresponduje z bigkitern
oczu - tym bardzie] prawdopodaobna jest motywacja finansowa, skrupulainie opisana w kontraktach,
wynegocjowanych przez ich agentow reklamowych. Mikt juz deisiaj nie ocenia jokoicl samyeh produktaw;
medialne emocje wzbudza dyskusjo o fym, ile miliondw dolardw kosztowata monstiuoing bransoleta marki
Damiani, jaka miata na sobie Tida Swinton podczas ceremonii wreczania Oskardw.

* Hennk Vellgoord. | Anctomia frandu®, Officyna Wolters Kiiwer. Krakéw 2008, str. 146

Dianish sociclogist Henik Vejlgoord, who researches how trends originate and spread, has pointed to a
very imporfant fink which makes only very few ideas become widespreod ond recognisable, while the
greal majority of innovative and valuable projects has no chance of finding popularity any greater
than only within a small group of specialists who are in the know. The key stage which determines the
market success of a given style is not the designer [ criginator, but rather the activity and interest

of trendsetters — an opinion-foming group of people who pick up on a frend, and put it into the
circulation of repeated oppropriation in many equally important centres throughout the world at

the same time. Even though today - due to the mass-media and digital information channels - the
process can happen much faster than just a few or a dozen years ago. the very anthropology of

this phenomenon has a history as old os humankind itself. Everyone who hos the leost bit of interast

in culture can list the monuments of ancient Greek sculpture, but con ony of Us name but one
contemporary Greek sculptor?! Culture has always appeared where there was a demand for it, that

is in the world's economic and civilisation cenfres which had a concentration of capital, politicol
influence, development of bourgeois culture and something thatl we today refer o as "soft-power.”

in other words the atfractiveness of the “lifestyle” of these ploces which were o parogon to be
emulated. Throughout history, these Included: "Bruges (1300 - 1450}, Venice (1450 - 1500), Antwerp

(1500 - 1550). Genog (1550 - 1650), Amsterdam (1650 — 1750), Londen (1750 — 1850}, Boston {1850

- 1930], New York {1930 — 1780), Los Angeles / San Francisco (1980 - 2000)".* If someone still naively

thinks stylistic trends are created in the design studios of Pars or Milan, they should give up their
illusicns. The centre of everything has moved to Beverly Hills, and there is no sign that the mechanism

of tfrendsetting could have its starting paint anywhere else. When we take in the world around us,

we don't look out the window anymore. We look through Windows OS. And as long os Lady Gago

hes got several dozen milion Facebook friend, it Is she and celebyities like her who will colonise ever
greater areas of our collective imagination. Eversince material culture = including design = was infected
with the show-biz mechanisms, it would be naive to think that the “fashion” for certain germstanes is without
its prima mover. Usually these are meaosures which are consciously initioted and finonced by sponsors.
This is how we can explain the spectacular explosion of the popularity of tanzonite — a stone which only
racantly hordly anyone has ever heard of. It was popularised by the excellently organised Amarcan lobby
of manufacturers and distributors, who hired celebrily actresses and show-biz stars. Of course, the greater
the conviction with which Angelina Jolie. Salma Hayek or Britney Spears go on about how their choice of
aarring with this very gemstone was caused by ifs incredible blue-violet shode of indigo, which goes bast
with the blue of the eyes. when they appear at media events wearng their tanzanite jewellery, the more
likely their pecuniary motivation, so scrupulously determined in confracts negotfioted by their agents. Today,
no one judges the guality of the products themselves anymore; the media is excited by discussions on
hew many million dollars cost the monstrous bracelet by Damiani, which Tilda Swinton weore at the Oscars.

* Henrik Vejlgoord,  Anatormia rendu” [odginal title: “Anatomy ol Trend”™| Offcyno Wollers Kluwer, Kok dw 2008, 511 146
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Infensywnie dyskutowane ragadnienie, 2wigzane zkoniecznoicigksztatiowania markijoko rozpoznawalnego
wizerunku firmy, procowni lub projektonta, no ptoszczyinie wzomictwa w zasadzie sprowodza sig do
wyboru pomiedzy dwoma modelam| rozwoju, odwolujgoymi sie do odmiennych punkiow odniesienia;
MODY | STYLU. W przypadku sezonowe] mody stylistyka bizuterii jest pochodng ogolnych trendow,
abowiqzujgcych w bronzy odziszowe| | z reguly bywa frokfowano joko uvzupednienie ubior, jgf
akcesoria i dodalki, W przeciwienshwie do mody odiielowe], gdsie ciestolliwoie mian wymuszona

jest chociczby porami roku, w jubilerstwie tempeo dezaktudlizac)i atrakeyinoscl produktu nie musi
podlegac te] samej czestolliwoich, Jedll od pewnego czosu moina zoobserwowacd skrocenie
rynkowego cyklu zywotnosci produktow jubilerskich to prrede wszystkim wiosnie diatego, fe rnocznag

czesé producentdw zmuszong zostota de zsynchronizowania swoich ofert 2 sezonowoscia mody
odziezowe], Tym samym jest rzeczq zrozumiatg, ze uwzgledniajge coraz krétszq koniunkturg sprzedazy
praducenci bizuterii dostosowujg do nich jakoéé samego produktu. Mimo, Ze etykietka fashion™ nie
konigcznie musi byc synonimem bizuteri sztuczne|, fo jednak nikt nie oczekuje, ze jednosezonowa
bituteria znojdzie swoje migjice w rodzinnych szkatutkach | bedzie przekozywana z pokolenia na
pokelenie, zwtaszezo jedll do jej produkeji zastosowano stopy ztota o najnizszej probie, a kamienie
sziochetne zastgpiono ich syntetycznymi substytutami. Cos co 'w przysziym sezonie bedzie juz z colg
pewr1o§ciq possé nie musi prrecie spetniad oczekiwarn wykraczojgoych poza krotki okres stylistycznej
wPreydatnesci do spozycia”, nowet lepief jesl takich oczekiwan nie speinia, bo tym samym wigksza

Jest szansa, Ze produkt zuiyty" zastaplony zostanie nowyrn. Prawidtowoi¢ ta dotyczy w takim samym
stopniu bizuteri, co wszystkich innych produktow | nawet jedli MP4 nie jest znoczgee lepsza nik MP3

fo jednak somo wprowadzenie nowego standardu zapisu diwieku jest doskonatym prefekstem dla
producentdw, aby , nowa" technolagie opakowad wieszcze  nowszg' stylistyke, ktdra staje sie coraz
waznigjszym argumentemw podjeciu decyzjio dokonaniu zokupu, Cdmienny punkt widzenia odwatuje

sig do zjawiska okreSlanego joko STYL, gdie design rozumiany jest joko kompleksowy zakres driatan,
zmierzajgoych dowykreowanio iwylonsowaonio markowego produkiu, kiorego wartose wznocznymstopniu
bedze niezaleing od sezonowyeh Fmian mody. MysSige o stylu automatycinie kojarzymy go 2 nobliwymi
markami o kilkuselletniej fradycji jubilerskiego rzemiosta, czesto budowanymi przez kolejne pokolenia
Hotnikéw. Renoma, jokg zdgiyly sobie wypracowad {i w migdzyczosia nie rozirwonic) potwisrdzana byta
poprzez zaufanie nojpboardzie] wymaogajgoych klientaw, czesto koronowane gtowy, arystokracie, gwiozdy
esfrady, efite finansowa w czasach, kiedy nietatwe byto zostaé sezonowym ,celebryta’. Reminescencje
tego storoSwieckiego luksusy welar sq istotnym elementem kraowanio whasnego wizerunku i to czesto
niszaleinie od fego. ze w fakich przypadku innowacyinoic samego wzomic twa bywa niskiedy dyskusyjna.
Istnigje jednak wiglz firm, ktore na migdzynarodowym rynku zaistniaty w ostotnich kilku lub kilkunastu latach
i pofrafity wypracowad kojorzong z wysckojakosciowym produktem marke nie w oparciu o ostentacyjny
branding, ale dzigki konsekwenine]j budowie rozpoznawalnego wzomictwa, unikajge przy tym koniecznosci
cigglego nadgania” za efemerycznymi medami. 2 calg pewnoicia nie jest jednak tok, 2e okresiony model
dziatania zdominuje rynek catkawicie. Im wiecej migjsco zawtaszcrad bedqg podmioty cdwolujgee sie do
Ziawiska mody, oferujac sezonowag konfekcje jubilerskg, w tym wiekszej cenie bedzie styl | wysoka jakosé,
Barclzo prawdopodobkne, e o, co diisiaj - w epoce jednorazowych produklidw - czesto postrzegane jest
jak skozany na wymarcie anachronizm, wkrotce stonie sie przejowem nowej awangordy | odzyska swoj
ekskluzywny charakler. Dla uwaznego cbhserwalora poczgiki fokiego procesu zaczynag juz bye widoczne.

%ﬂﬁhion # Style

As far as design is concemed, the intensively discussed issue of the need to develop a brand as o company's,
studio’s or designer's recognisable image generally boils down to o choice bebween two models of
development which refer to different points of reference; FASHION and STYLE. In the case of seasonal
fashion, the style of jewellery derives from the general frends prevailing in the garment industry and has
usually a complementary, occessorising funclion towards the opparel. In contrast fo clothing fashion,
where the frequency of chonge is forced by, for instance, the seasons of the year, in jewellery the

rate of a product losing its attractiveness does not have 1o be subject to the some frequency. If what

we have been cbserving for some time now is a certain shertening of the market lifespan of jewellery
products, it is chiefly because many manuiacturers have been forced fo synchronise their portiolios

with the seosonality of clothing fashion. it is, therefore, understandable that, given the ever shorter

sales cycle, jewellery manufacturers tend to adapt the very quality of their products to this situation.

Even though the “fashion” tag does not have to be necessanly synonymous with imitation jewellery,

no one has the right to expect that single-season jewellery wil find o ploce in family coffers, to be
handed down fram genearation to generation, especially if gold allays of the lowest purity were used

to maoke it and the gemstones were replaced with their synthefic subsfitutes. After all, something

that next year will most definitely be passé does not have to maet any expectations transcending

their short shylistic “best before™ date, In foct, it is even better it the jewellery does not meet such
expectalions, becausa this just increases the chance that the "used” product will be replaced with

a new one. This rule applies to jewellery just the same as to all other products and, even if MP4 is

not significantly better than MP3, the very infreduction of o new standard of recording sound is an
excellent excuse for manufacturers to pockoge the “new’ technology is an even "newer” style,

which i becoming on increasingly important argument in purchasing decisions, A different point

of view refers to the phenomenan known as STYLE. where design is understood as a comprehensive

set of measwres aimed at creating and promofing a brond-name product whose value will be largsly
independent of seasanal changes in fashion, When thinking aboul style, we outomatically associate it
with respectable brands which hove several hundred vears of jewellery-making tradition, often built by
generation after generation of geldsmiths, The reputation which they built {and did not squander in the
meantime) was confirmed by the frust of the most demanding customers, often including sovereigns; the
aristocracy, show-business stars and the financial elite back in the days when it was not easy to become
a flavour-of-the-month “celebrity.” The reminiscence of this old-fashioned luxury still remains an impartant
element in developing one's own image, which offen runs independent of the fact that, in such coses,
the Innovative quality of the design itself can sometimes be quite dubious, There are, however, many
companies who have sprang up in the infemational market over the last several or perhops dozen years,
which were able to builld a brand ossociated with a high-quality product, not by aggressive branding
but as a result of their consistency in developing recegnisable design, in this way aveiding fhe need fo
continuously “catch up” with fleeting fashions. It is most certainly not so. however, that o specific model of
action will dominate the market completely. The more room is taken up by businesses which coter for the
world of fashion by offering seasonal jewellery callections, the more we will value style and high quality. If Is
maost likely that what is often seen today —in the era of disposable products — as ananachrenism doomed to
extinction will soon become an expression of the new avant-garde and will reclaim its exclusive character
To the ottentive cbserver, the beginnings of such a process ore already becoming visible (also in jewellery].
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error bestseller’'ow

lstrigje frwale ugrunfowane, choé niczym nievzasadnione przekonanie, e konsumencl Kierujq sie w
swych decyzoch wytgeznie recjonalnymi przestankami. Powszechnie stosowana w ekonomil, 0 awtasicza
w statystyce tzw, ,Zosoda Poreto” - wa, kidre] to 20% przyczyn powoduje 80% skutkow - na frwale
zdefiniowata metodologie podejmowaonia wislu decyzji w oparciv o kryterium minimalizacji ryzyka.
Swoje potwierdzenie znojduje ona nie tylko w biznesie, ale rdwniez w wielu codziennych sytuacjach.
Czyi nie jest tak, ie przez 80% czasu nosimy tylko 20% vbrar, jakie wiszg w szafie, o przez 80% czasu
stuchamy tylko 20% kawatkdw zapisanych w odiwarzaczu MP3, itp. Podobnych przyktadéw - i to
nawet w proporcji 90% do 10% - moglibyimy znaleié mndstwo | wszystkie one pokazujg rezenwy,
w ktornych nalezotoby szukac gigontycznych oszczednoscl. Jok kozdy ki" takie | ten mo swij
przystowiowy ,drugi koniec”, a faktyemym efeklem stosowania fe] zasady w praktyce biznesowe|
jest to, ze szanse na wdrozenie majq wytqcznie tokie rozwigzania | produkty, kidre majg szerokl
farget ergo odpowiodajg upodobariom estetycmym w okolicach | Srednig] [ stabystyczne]”
Nisubtogaona logika tegoe procesu powoduje, e wchodzgo do sklepu mamy do wyboru tylko trzy
JNojpopulamiejsze” smaki jogurtu - fruskawkowy, waniliowy, banonowy. Zatdimy jednak, e wcale
ich nie lubimy i chcielibysmy kupi¢ jogurt np. o smaku imbirowym, kidry w rankingach popularnoscl
nie kwalifikuje sie w piarwsze] tréjce. Co mozemy zrobié jezeli producenci joguriu - na podstawie
Jobiekfywnych | niepodwatalnych” statystyk nojczeicie] kupowanych smakdw - ignorujg nasze
ponadstandardowe potrzeby | nie ofervjg produkiy, kidrego poszukuiemy?!l W takim przypadky -
najczescie] z braku czasu [wymowka, ktéra w 80% przypadkow zastepuje 100% wyrzutéw sumienia)
~godzimy sig na formatowanie naszych subiektywnych upodobon 1| kupujermy jakikolwiek dostepny
jogurt, potwierdzajge fym samym, e producent miat racje nie worowadzajge do oferty smaku
imbirowego, skoro nabywcy | tak nojczescie] wybierajg truskawkowy, waniliowy lub bananowy.
Istota problemu sprowadza sie do tego, e warunkowana frybem efektywnego dziatania powszechna
unifikacjo wzorcow niszczy Iokalne tradycje. nas kansumentow pozbawia mozliwosci wyboru, a moze
nawet —jak twierdzg clterglobaliscl - zograzo demokrac]. Czy w zwigzku z tym bursztyn ma szanse na trwale
miejsce w wilrynach sklepow jubilerskich? Od pewnego czasu w dyskusji o najbardzie] prawdopodobnyech
kierunkach ewolucji rynkdw konsumenckich coraz czesciej pojawia sie koncepcja +Dlugiega ogona”,
wedtug, kidrg| to nie standordowy asortyment generuje niojwieksze zyskl, ale nieskohczenia diuga
oferta wyszukanych, specjolistycznych produkitw, za ktore potencialni konsumenci gotowi sq zaptacic
nacinie wieksze plenigdze. Oczywiicie faiwle] je zgromadzié w wirtualnych magazynach wysytkowych
sieci sprzedary niz w przestrzeniach wystawienniczych ekskiuzywnych sklepow jubilerskich w strafach 0"
europejskich melfropolil, jednak coraz powszechniejsza presja coraz bardzie] wymagajgeych kansumentéw
wymusi wkrotce koniecznosc zrewidowania dotychezasowe| filozofii sprzedazy | dystrybucii produkiow takie
przez tradycyiny handel. Poczatki tego procesu moina zaobserwowad juz dzisio], a pierwszym symptomem
moze by¢ rosngoa populamoic ,concept store'ow!, miejsc skancentrowanej ekspozycji bogatej oferty w
pojedynczych egzemplarzach, ktdre nastepnie mozna ramowic: przez internet bezpoirednio u producenta,
wybwidrcy, projektanta. Nawet jedll w przypadku biiuterii bursztynowej taka perspeklywa wydaje sie
odlegta, na pewno warto pomysled juz teraz o podobnym centrum w Gdansku, miejscu ktére w naturalny
sposdb skupiatoby na sobie zdinferesowanis wizystkich konsumentdw na Swiecie, zainteresowanych
bursztynnichwernm.

he Terror of the Bestsellers

There is a well established, although completely unfounded, conviction that consumers base their decisions
solely onrational premises. Ubiquitous in economics and especially in stafistics, the "Pareto principle,” which
savs that 20% of effecis lead fo 80% of results, has permanently defined the methodology of toking many
decisions bosed on the rsk minimisation criterion. This is confirmed not only in business but also in many
everyday situations. Is it not that we wear only 20% of the clothes we have inour closets 80% of the time

ond that B0% of the time we listen to but 20% of the songs on our MP3s, etc.? We could find planty

of similar examples - even with a rafic of 20% 1o 10% - and all of them weuld indicate the reserves

where we could find gigantic savings. It cuts both ways, though, and the actual effect of using the
Pareto principle in business practice is that only solutions and products which have got a broad

target ergo comespond fo the tastes of the “statistical / average” consumer stand & chance of

being implemented. The relentiess iogic of this process means that when we go to the grocery store

we have only the three "most popular” flavaurs of yaghurt to choose fram: strawberry, vanilia and
banana. Let us assume, howeaver, that we don't like any of these flavours and would want 1o buy,

say, ginger yoghurt, which does not come in the top three in terms of popularity. Whaot can we do

if the yoghurt manufacturers — based on “objective and irefutable” stafistics conceming the most
purchased fiavours — ignore our non-standard needs ond oil to supply the product we ars locking

forgl In such o cose = usually due to lack of time (an excuse which in 80% of cases replaces 100%

of any pricks of conscience — we allow our subjective tastes to be formatted and buy any yoghurt

that's ovailable, only to confirm that the manufaciurer was right all along in their not marketing
ginger-flavoured yoghurt, since the buyers will mest usually choose strawbery, vanila or banana
anyway. The crux of the problem comes down to the fact that the general unification of standards
conditioned by efficiency destroys local hraditions. deprives us, the censumers, of the possibility of
cheice. or may even be - as the alterglobalists claim — a threat to democracy. Then, in light of all of the
above, has amber got a chance to hold a permanent place in jewellery shop windows? For some lime
naw, in the discussion about the mast likely directions in the evolution of consumer markefs, we increasingly
often have heard the concept of the “lang fall," wheraby it Is not the stondard range which generates the
biggest profits, but an uniimited offer of sophisticated, specialist products, for which potential customers are
ready to pay far bigger money. Of course, it is much easier fo stock such products in virtuol stores of mail-
order retailers than in the confines of exclusive jewellery stores in the ground zerces of European capifals.
However, the ever growing pressure of more and more demanding consumers will soon farce the need
to revise the existing philosophy of the sale and distribution of praducts dlso by traditional outlets. We can
aready see the beginnings of this process today, while the first such symptom may be the growing popularity
of "“concept stores,” places with o concentrated showcase of a very large range of one-off products, which
can then be ordered via the intemet direclly from the producer, manufacturer or designer, Even if such a
praspect might seem distant for amber jewellery, it is certainly worthwhile thinking right now about such a
centrein Gdansk: a place which could naturally ctiract the interest all amber jewellery customers in the world.
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awno. | nieprawda!

W opinii polskich konsumentek burszivn jest niemodny i sforoswiecki, Poradoksalnie jednok to, co nam
moze sie wydawad przejowem prowincjonalizmu dla wielu zagranicznych adbilorcow jest elementem
rzeczywistej | intrygujgee] egzotyki. Podobny paradoks okreslic moing .syndromem pierogow” - wszyscy
cudzozismcy fraktujg je jak jedng z oryginalnyeh i autentycznych atrakefl; dia nas samych sg zbyt
pospolite, zebysmy byl w stanie dostrzec ich wyigtkowosc. Powody dia kidrych bursztyn budzi w
Folsce czesto konofacie negatywne wynikajg nojezetcie] 2 fradyeyjnego | koicrzonego z folklerem
sposobu jego (opakowania®, ktory dla nojbardzie] opinictwarcze] czeici odbiorcdw | obserwatardw
nigzmiennie pozostaje synonimem ,laniochy” (mimo, 2e od dawna tani juz nie jest). Zokladajge, 2e
marka ,Bursztyn Battycki” miataby sig kojarzyC ze specyficznie pelskim produkterm wysokigj jakosci,
to no pewno dziedzing, w kidre] poziom historycznych zaniedoan jest nojgtebszy jest markefing i
brok spéjnego programu promecii. Efno-wizerunek burszivnu, systematycznie uirwalany poprzez
preypodkowg sume wrozen, jokich dostarczajg coroczne Jarmarki Dominikanskie ckozuje sig tnwatym
i frudnym do przerwyciekenia stereolypem: To jedna strona medalu, ale jej moziiwym rewersem jest
takie inng, o wisle glebsza i bye moie przez to nie do konca uiwiadomiona naturg , Zkota Poinocy™,
Bursztyn - skamigniata zywica prehistorycznych drzew iglastych sprzed 40 miliondw lat - znajdywany
w neolitycznych grobowcach. ceniony w starozytne] Grecii | Rzymie, dostarczoigey inspiroc)i dio
wspaniatych zabytkow rzemicsta w epoce barcku, od niedawna zostat ponownie odkryty przez
projektantdw i artystow. W porownaniu z twardoiciq kamieni jubilerskich jest tworzywem migkkim,
wystepujacym w duzych jak na skale jubilerska gabarytach | moziwym do obrébki tradycyjnymi
naredziomi. co powoduje. ze jego stylistyka moze byc znacznie odwazniejsza i zdecydowanie
wykraczat poza technologiczne | ekonomiczne ograniczenia typowe dia diomentdw. Bursztyn
ze wizystkimi swolmi flzycznymi | symboliczrymi wiasciwoiciami Jest szczeadinie predysponcwany
do jego olrakeyjne] implementacji w bizuterii | produktach codziennego uzytku. Ciepty w dotyku,
unikatowy w swojej shukturze, barwie | rysunku idealnie odpowiada na nasze zapolzebowanis
wiyigtkowoici w predmiotach, kérych uzywamy no co diien, kidre wypetniojg nosze ofoczenie,
ktérymi cheemy lub musimy sie olaczad. Jego ekskluzywnoic nie jest przeliczalng na karaty, wiec réwniez
wizerunek bursztynu daleki jest od demonstracyjne ostentacj luksusu, tym samym proporcionalnie wigksze
maczenie ogliywod mole nowocZeine, wybiegajgce w prrysztosc wezomichwao. Liczne legendy, histarie |
mity dotyczace pochodzenia bursztynu, jego wialciwesci leczniczych, wyjgtkowych inkluzii dodatkowe
wzbudzajg pozytywne, emocionalne skojarzenia. Gdansk - podobnie jak to byto 400 lat temu — ponownie
sioje sig niskwestionowanym centrum bursztynniczym. Swiodczye moga o tym nie tylko sprawnie dziotajgce
instytucje — Swictowa Roda Bursttynu, Miedzynorodowe Stowarzyszenie Bursztynnikéw, Krojowo Izbao
Gospodarcza Bursztynu, ofrodki wystawiennicze — Muzeum Bursztynu w Gdansku, Muzeum Zamkows w
Malborku, waine targl branzowe — Amberif | Ambermart, oirodki akademickie | naukowe zajmujgee sie
raznymi aspektami bursztynu - Uniwersytet Gdanski, Politechnika Gdariska | Akademia Sztuk Pigknych w
Gdansku, ole fakie coty szereg progromow w zakresie furystyki, edukoc]i | nouki, ktére przyczyniajg sie
do popularyzowania wyjatkowodch bursziynu, W ostatnie] dekadzle w rejonie Trdjmiasta powstat przemyst
jubilerski o bordzo zrdznicowanej specyfice - od duzych firm produkcyinych o mocznym potenciale
gospodaorczym | umigjelnoici absorbowania innowacyjnych technologii, a2 po tradycyjne warsztaty i
pracownie autarskie, ktorych atutem konkurencyjnym sg manualing kwalifikacje rzemiesinikdw. Bursztyn jest
nowu trendy.

@o Long Ago, It's No Longer True!

In the opinion of Polish female customers, amber is both out-of-fashion and out-of-date. Poradoxically,
however, what we might fee| to be a symptom of provincialism, to many non-Polish nationals is an element
of genuine and intriguing exoticism. Such a parodox can be referred fo os the "pierogi syndrome” -
every foreigner treals them as one of our original and authentic atfractions while in Poland they seem
too commonplace for Us to notice how special they are. The reasons why amber often generates
negative connotations in Poland usually stem from the fraditional and folkore-finted way it is
‘*pockoged.” which to the majorty of the opinion-forming consumers and observers invariably
remains o synonym of “cheapies” (even though aomber hasn't been cheap for a long lime now).
Assuming that the “Baltic Amber” brand should be associated with a high-quality Polish speciality,

then cerfainly the areas where the level of historical neglect is the deepest include marketing

and the lock of any cohesive program for amber’s promation. Systematically perpetuated by a
hophaozord collection of customer impressions provided by the annual §t Dominic's Fair in Gdarisk,
amber’s ethno-image appears to be a long-lasting stereotype that Is difficult to overcome. This &

one side of the cein, but the possible ather side is the much deeper nature of the Gold of the

Morth, which for the very reason of its depth may nof be fully realized. Amber, the fossilised resin of
prehistoric coniferous frees from 40 millon years age; found in Neolithic graves, prized in Ancient
Greace and Rome, an inspiration for magnificent works of Barogue handicraft, has recently been
rediscovered by designers and artists. In comparison to the hardness of gemstones, amber is a soft
material which comes in sizes that are large for jewellery and can be worked with fraditional tools

so its style can be much bolder and clearly transcend the technological and economic imitations
typical of diamonds, With all its physical ond symbolic properiies, amber is especially predisposed

to appealing use in both jewellery and products of daily use. Worm fo the touch, unigue in its
structure, colour and form, it ideally sults our need for uniqueness in cbjects which we use every day,
which fill up our envirenment and which we wani or need fo surround curselves with. Ifs exclusivity is
not measured in carats so amber's image is far from projecting any ostentatious luxury, which means
that contempeorary and fulure-oriented design can play a propotfionately greater role here. The many
legends, stories and myths about ambber’s origin, its medicingl properties and unigue inclusions just add to
the positive, emoticnal associations. Gdansk — just as 400 yeors ogo —is again becoming the unguestioned
centre of the amber industry. This is signified not only by efficient crganisations, such as the World Amber
Council. the Internafional Amber Associofion, the National Chamber of Amber Commerce, by exhibition
sites including the Amber Museurm in Gdarisk and the Castlie Mussum in Malbork, by important trade fairs
the likes of Ambert and Ambermart, by academic and research centres which tackie amber's varous
aspects: the University of Gdansk, the Gdarsk University of Technology and the Academy of Fine Arts in
Gdonsk, but also by an enfire range of programmes in founsm, educotion and science, which help fo
advertise the unigueness of amber, Over the last decade, the Tri-City of Gdansk, Gdynia and Sopot saw the
rise of o jewellery industry with very diverse facets: from large manufacturing companies with fremendaus
economic patenfial and the ability to absort innovative technologies to fradifional workshops and designer
studios whose compelitive edge comes in the manual skills of their craftspeople. Amber is in vogue again,
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%ursztyn, a Sprawa Polska

Obserwortar ynkéw i wybitny specijalista od marketingu Seth Godin, w swoje| bestsellerowejksigice | Marketerny
kiamiq” przytoczyt pewnqg anegdote. Opowiada ona o Georgu Riedlu, ktéry przejat dziesieciopokoleniowy
rodzinny interes - produkcje szkta. Arma zajmowata sig wytwarzaniem kisliszkow do wina, szklansk do whisky,
do kawy, ponoc nowet specialnych szklanek do wody. Pan George wroz ze swojqg fiimaije] procownikami
wierzg w o, e ich produkly przez specicinie zaprojektowany ksztall uwydamnicja smak | bukiet
podawanych napojow,. Wielu koneserow wina stato sie wyznowcam| filozofi producenta, a to jok
wiadomo bardzo poprawito popyt na jego produkly. Machina ruszyta | podezas preeprowadzanych
degustac]i win w Stanach Zjiednoczonych | w Europie okozato sie, ze nikt nie ma watplwosci, iz tunek
spozywany Z kosziownego, specialnie zaprojeklowanego naczynia dostarcza siniejszych wrazern.
Dopiero po jokims czasie przeprowadzono wiarygodne badania, podwojnie slepy test. kiory wykluczat
modiwoss e ktorys z ankietowych rozpozna naczynie. Ckozalo sie 22 ksziolt kigliszka nie ma wphywu
na smak frunku, W jaki sposeb usprawiedliwic koneserow winag Autor ksigzki przywoluje teze Danigla
Iwerdiinga, dziennikarza ledczego i korespondenta amerykanskiego National Public Radio, kidry
uwazia ze wino lepigj smakuje z drogich kieliszkow diatego ze | ludze wierzg, ze lak powinno byc".
Przytaczam te oportg no foktach histore celowo, poniewoz uwozam 2e mimo iz w ostatnich latach
zmienito sie duio w sprawis naszego battyckiego bursztynu, caty czas nie porwalamy mu uwalnic sie
ad sztywnych, narzuconych ram i stac sie czymé na ksztatt specjalinych kieliszkow do wing. Burszhyn,
wiekowy | pawainy, skat sie niemal narodowym kompleksem. Maze pofzebujemy jakies sporfowe]
rnywalizociid Gdyby no prykiod kiod probowot adebrac nam noszg | zoto pofnocy”s Wiedy
zaczelibyimy walczyé o nasz skarb | udoweadniad joki jest dla nas wazny, | lle dio nas znaczy. Moie
byd tet tak, e mamy typowo eurcpeiskg przypaditodd o kidre] pisat sawalcarsk krytvk | eseista Denis
Rougemont, ktéry lokonicznie piszac o problemie Europy powiednial, ze .odkryta wszystkie ziemie
swiata, ale nikt nigdy nie odkryt Europy ", Szukamy afrykanskich diamentow, polujemy narzadkie mineraty,
jednaok rodzimy bursziyn postzegamy w kategoroch | standard”. Pozytywng zmicne wprowadiojg
miodz projektanci, kidry zaczynajg pretfamywac bariery, nie obowiajg sie eksperymentowad | korzystac
z noturalnych zasobow lub lokalnych deswiadczen. Prykladem niech bedze projekt zostawy stolows)
ainspirowane] kullurg kastubskg | potgeroneg] z innowacyjnym bworzywern i przemystows technologig.
Lostawa sktoda sig 7 elementdw ceramicznych, ktdre zostaty wykonane w Muzeum Ceramiki Kaszubskig]"
rodziny Neclow, kidra od 10 pokolen zajmuje sie pradukejg fradycyjne] ceramiki 2 gliny, do dnis postugujge sie
garncarskim remicstem i stosujgs wytgeznie nafuralne materiaty. Drugi 7 wykorzystanych materiotow, Corian,
jest z kolei materiotermn nowoczesnym, idealnie odpowiadaigoym wymaganiom wspolczesne] kuchni: jest
antyseptyczny, jednorodny, elegancki, a do tego moina go czyicic w zmywarce. Elementy z Coranu zostaty
wykonane z uzyciem technelogii cne i fermoforowania. Catodé nie jest rekonstrukciq efnograficzng, lecz
dutarskq interpretacig fradycyinych. polskich okcesaidw stotowych. Byloby wspaniale, gdyby w podobny
sposob udoto sie uwolnic" bursziyn, najpierw w waorstwie ideclogiczne|, pozwalojge mu zapryjoinic sie z
nowoczesnoicla. a pdinie takie w zakresie stylistykl. Doceniajae fradycle bursztynu skorzystajmy z tego, te
jest nasz- zmienmy go w prawdziwy symbcl nowoczesnego wizerunku. Mojqc toki skarb sami musimy w niego
uwierzy¢ Zeby méc go przedstawiat innym, w przeciwnym rade, w niediugim czasie maole on ponownie stad
sig skamigniatoscia, kidrg podzwiod bedzemy jedynie w muzealng) witryrie.

meer and the Polish Cause

I his best-seling book, All Marketers are Liars, Seth Gadin, market watcher and distinguished marketing
specialist, quotes a certain anecdofe, If fells of one George Riedel, who fook aver a tenth generation family
business: glass manufacturing. The company made wine, whisky and coffee glosses, and, apparently
evenspecial water glosses. Together with his company and employees, Mr Riedel believes that, through
their specially deslaned shape, their products highlight the faste and scent of the beverages that are
served in them. Many wine connaisseurs have come to believe in the manufacturer's philosophy,
which obviously very much raised the demand for his products. The promotional machine took off

and wine tastings in the United States and Europe proved that no one had any doubts that wine
sipped from these expensive, specially designed receptacles made o greater impression. If was only

after some fime that a rigerous reliable, double-blind test was made, which ruled out the possibility

thot ony of those surveyed would recognise the receptocle. It turned out that the gloss's shape

had no influence on the taste of Ihe wine. How do we defend the wine connoisseurs here? Seth

Godin cites the point made by Daniel Zwerdling, the American investigative reporter and Naotional

Public Radio correspondent, who thinks that wine tastes better from expensive glasses because
“people "believe that it should." I've guoted this recl-life story on purpase, becouse | think that,

even though o lofl hos changed in recent years canceming our Baltic amber, we still cannot break

free from the stiff confines that have been forced upon us to become somewhat akin to the special

wine glasses. Hoary and serious, amber has almost become a national complex. Perhaps we could

wse some kind of sporting rivalry here? What if, for instance, semeons tied to take cur Gold of the

Naorth away from usg Then we would start to fight for our freasure and prove how important it is,

how much it means to us. Perhaps it might be that we exhioit a typically European offiction as put

by Swiss critic and essayist Denis de Rougameont, who writing laconically about Europe’s problem,

said thot it "discovered all the lands of the earth, bul no one ever discovered Europe.” We look for
African diomonds, hunt for rare minerals, and yet we see our own amber as “stondard.” A positive
change has been infroduced by young designers who cre beginning to break down the bamlers, are not
afraid to experiment or fake advantage of the notural rescurces and local experience. Let me give you an
example of the toableware design inspired by the Kashubian culture, combined with innovative materials
and industrial technology. The tableware consists of ceramic elements made in the Kashubian Ceramics
Mussum owned by the Necel family, which has been making traditional pottery for 10 generotions and
is still using the cld pottery techniguss based exclusively on natural materials. The other material, Coran,
is contemporary in tum, a materal which is parfect for the needs of o modemn kitchen: it & antiseptic,
hamogenous, elegant and can be cleaned in a dishwasher. The Corian companents were made using CNC
technology and thermoforming, All this is not an ethnographic reconstruction but an original interpretation
of fradificnal Polish fableware. It would be wonderful if amber could be “set free” in a similar fashion; first,
on the ideclogical level, to ollow it to become fiends with modemity, and then also in matters of style. In
appreciating the tradificn of amioer, let us take advantage of the fact that it is our own. Let's change it
into a real symbol of contemparary image. Having such a treasure, we nead to believe in it first, in orcler
to infraduce it to others, othenwise it may soon become a fessil again, fo be seen in museum displays only.
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'kademia Sztuk Pieknych w Gdansku

Punktem odniesienio w powotane] zoledwie dwa lota fernu Pracowni Projektowania Bizuteri | Form
Ubytkowyeh na ASP w Gdansku sq wspdtczesne sziukl stosowane, w ktdrych rdwnolegle do aspektéw
systemowych, utylitarnych i funkcjonalnych uprawnione sq takze strotegie eksperymentalne, unikatowe,
konceptuaine. W naszym polu aktywnoici staramy sie zajmowad reainie istnigjgeg, materialng,
sanalogowq"” reczywisiascia wicistym zwigzku z tym co ,TU | TERAZ". Nie boimy sig dwuznocznie
interpretowanych okredlen: . styiing”, life-stvle”, .foshion™, o nowet jesteémy przekononi o tym,
ze nawyk nisustannege aktualizowania efemerycznych | wradliwych na cigate zmiany trenddw
stylistycznych oraz vmigjetnoic ich tworczego indywidualizowanio jest najbardzie] efekbywnym
narzedziem pracy wspotczesnego designera i Zrodiem jego przewagi konkurencyjnegj, Celem zadan
semastralnych jest nie tviko sam produkt, ale skojorzenia, reakcje | interakcie, jokie s z nim zwigzane
na styku nodawca - odbiorco. producent - konsument. Obszarem noszege bezposredniego
zointeresowania sq prredmioty ksztoHujgee kulture materialng najblizszege otoczenia oraz ryfualy
rwigzane z ich ulytkowaniem. Elektern finalnym kozdego zadania jest trojwymiarowy protolyp
wwiglednigiaey proces jege wdreienia do limitowanej Iub seryinej produkejl, @ waznym elementem
edukacii: wspodtczesna technologia, szacunek dia materiaty, perfekcja wykonania, doatoic o detale
ooz rozpoznawalng, autorska stylistyka. Duzg woge przywigzujemy do analiz marketingowych,
rynkowyeh | socjologicznych oroz koniecmosci precyzyjnego okreslonio docelowego adresata
whasnych dziatan twirczych | projektowych, naowet jesli ich ewaluacjg nie zawsze jest przedmiot
pozwalajgoy sie zdyskonfowad w kategeorioch kamercyjnych. WaZnym narzedziem poznawczym jest
metodao: tfrendhunting'u polegajgeo na kempleksowym systematyzowaniu i ciggtym aktualizowaniu
stafystyk gospodarczych, psychologii zochowan konsumenckich oroz wspotczesnych nouk
numanistycznych, kiérych wiaiciwa interpretacia pr:rz\mlo zrozumied 1 operacyjnie kaorzyslywac
mechanizmy powstowanio, rozprzestrzenionia sie | ewolucji trendow  stylistycznych - zardwno
globalnych, jak i lekalnych. Wainym wyrdinikien Pracowni jes! bezkompromisowa dbatoié o estelyke
rozwigzon przejowiojaca sie takie w strategioch wizualizac | dokumentacii dziatan = odwoltujgoych sie
do aspektow racze] emocionainych, wizerunkowych i reklamawych niz techniczno-inwentaryzacyjnych,
Do przekcnania @ rynkowe] alrokeyinesci proponowanego przez nas programu Upewainia nds rowniez
analiza strukiury polskie] gospodarki, oparte] w znaczne] mierze o mate i srednie przedsiebiorsiwo, ale
takze cbserwacja globainych frendéw konsumenckich, w ktérych coraz wyrainiej widac poszukiwania
zindywidualzowanych rozwigzan funkcjonalinych i fermainych przy stole resngeym znaczeniv nowych
lub altematywnych kanatdw informocji | dystrybucji (np. Intemet, concept store), pozwalgjigoych
projektantom lub matym studiom projektowym skutecznie konkurowad z produktami oferowanymi przez
trans-globalne korporacje. W naszym przekonaniu tak siinie akcentowany aspekt intuicyjne], subiektywne|
kreocj i jpcnomaczne pokrewiefstwo proponowane| preez nas specyfiki procesu projektowania biruteri z
nurtem autorskiego designu nie wykluczajg mozliwosci wipdtpracy projektanta z przemystem, a prakiyka
freeloncer'o stonowic moie cenne doswiodczenie zardwno dia pofencioinych pracodowcow, jak |
samych absolwentdw poszukujacych zatrudnienia w strukturach korporcicyinych lub winterdyscyplinamych
zespotach projektowych, Lczymy, 2e ckbywnodc noszych studentéw | absolwentdw prayczyni sie réwnie
do budowania tozsamosc burszhynnictwo joko nowoczesne] | rozpoznowalne] marki, kojarzone] z Polskg |
Gdanskiem.

cademy of Fine Arts in Gdansk

The points of reference usedin the Jewellery cind Func tional Forms Design Studio, which was established atthe
Academy of Fine Arfs in Gdansk only twa years ago, are the contemporary functional arfs, where systemic,
utilitarian and functional aspects are parallel to empowered, expermental, unigue and conceptual
strotegies. In our work, we sirive to handle the octually existing, moterial, “analogue” reality in close
relafionshipwith the "HERE AND NOW." We are naot afraid to ambiguously interpret the nations of: “styling,"
“litestyle.” “fashion,” and we are even convinced that the habit of ceaselessly updating ephemeral
shylistic trends, which are sensitive to constant change. with the abillity to creatively individualise them

is the contemporary designer's most effective fool and the source of their competitive edge. The aim

of the students’ end-of-term works Is not enly the product itself, but the asseciations. reactions and
interactions that go with it at the point between sender — addressee. manufacturer - consumer. We

are directly inferested in objects that determine the material culture of our immediate surroundings

and the rituals related to ther use. The final effect of every exercise is o three-dimensional prototype

which includes the limited or serial production process, with the following as imporfant elements of
education; contempeorary technolegy, respect for the material, perfection of execution, attention

to detail and o recognisable, onginal style. We pul great emphasis an the analysis of marketing,

the market itself and the sociological dimension, coupled with the need to accurately determine

the necessity of an accurately determined target for our crective and design projects, even i

their evaluation is not always a piece which can be taken advantage of in commercial terms. The
frendhunting method is an important research tool, s it covers comprehensively systemafised and
constantly updated econcmic stafistics, the psycheology of consumer behaviour and contempaorary

liberal arts, whose comect interpretation makes it possible to understand and operationally take
advantage of the mechanism of the ongin, expansion and evolution of shylistic trends — bath glabally

and locally, One of the Studio’s important distinguishing features is its uncompromising concern for

the aesthetic guality of the solutions, which is also manifested in the strategy to visuglise and document
the work - that refers to emotional. image-criented and commercial aspects rather than to the domain
of technology or stock taking. The conviction that our curiculum is markef ottroctive also results from an
analysis of the siructure of the Palish economy, which is based largely onsmall and medium-size businesses,
but also from the observation of global consumer frends, where we can see ever more clearly the search
for individualised funclional and formal solutions, cougled with the constantly growing significance of new
or alternative channels of infermation and distribution {e.g. the Intemet, concept stores), which make it
possible for designers and small design studios fo effectively compete with products offered by multinational
corporations, We are convineed that the aspect of intuitive, subjective creation that we emphasise so
strongly plus the clear relationship betwaen the specifics of the jewellery designing process we endorse on
the one hand and the trend of criginal design on the other do not preclude the possibility of the designer's
colloboration with the industry, while o freelancer's proctice can be o voluoble experience for bath
potential employers and for graduates seeking employment in corporate structures or within interdisciplinary
design teams. We hope that the rescurcefuiness of our students ond graduates will also help to build the
amber industry's identity as o contemporary and recognisable brand associated with Poland and Gdansk.

ASP
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www designboom.com
www designws.com
www dezeen.com
e (T i) , ‘ . www dexigner.com
SNCEELI ¢ | Y : www mocoloco.com
T : ' : www contemporist.com
www core/7.com
www designspotter.com
www stylepark.com
www stylesight.com
WWW wgsh.com
www wwd.com
www fashion.net
www trendstop.com
Wwww iconigue.com
www designscene.netf
www frendhunter.com
www frendwaiching.com
www coolhunfing.com
www jalougallery.com
www  fashionista.com
www fashiontrendsetter.com
www frendupdates.com
www likecool.com
www goldinspirations.com
www klimt02.net
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RE:interpretations

@ myil zasady , nojoardzie] lubie filmy, ktore juz widziatem™” bezpiecznie czujemy sie w eklektycznym
otoczeniu wizualnych cytatow, zaczerprietych z historii kultury materialnej naszege najbliszego
otoczenia, Wainym punktem odniesienia dla projeklantdw stata sie tendencja powrotu do
shylistycznych Zrodet, inspiracio lokalnoscia oraz fradycyjnymi matywami konograficzymi 2
okretlonego regionu. Sziuka ludowa nie tylko przestata byc synonimem obciaochu, ale
stata sie chetnie cytowanym | modnym wyroznikiem. Hip-hopowa swoboda pobierania
probek | miksowania czesto obcych sobie fragmentéw w nowqg catoic dotfyczy nie tylko
arnamentyki, ale takze eksperymentalnych potgczen tworzyw | materiatéw — naturainych
+ syntetycznych, faczenia fechnologii - remiedlniczych + cyfrowych, deformowania
wizerunku Uk ingerowania w tradycying funkcje przedmiotéw uzytkowych. Trend RE: -
powldrmego uzycia | przeksztatcenia odnosi sie do wszystkich aspektow tworczoicl, a jege
przejawern sq nie tylko kolekcje biruteri, metli ub ceramiki wiglu renemowonych firm i
designerow, ale takie nowe modele starych, kultowych samochodow [np. Mini Cooper),
nowe covery starych sziogierow (np. Black Eyed Peas), nieustannie akiualizowany restyling
rynkowych | marketingowych hitéw [np. ,iPod Nano” szostej generacji). Flamandzka
koronka, weneckle szkto, ceramika z Delft zdobyhy soble powtdmie prowo obywatelstwa
w mainstreamie wspdlcresnego designu. Projektanci bez komplekséw | skruputdw
odwotujg sie do klasyki wzornictwa lub historyeznych kanonow sziuki zdobnicze] jednak
awsze w uwspotczesnione| wersji, Najwyzszy czas na remake gdanskiego bursztynnictwal

e

@n keesping with the rule that "my favourite movies are the one I've seen before." we feel safe
in an eclectic environment of visual citation taken from the history of cur immediate environment's
material culture, The trend to go back fo stylistic roots, local inspiration and fraditional iconographic
motifs from a specific region have all become important points of reference for designers. Folk art
haos net cnly ceosed to be an embarrassment but has become a readily guoted and fashionable
characteristic. The hip-hop ease of sampling and mixing of often disparate fragments into a new
whole concems not enly ormamentation but also experimental combinations of materials: natural
+ synthetfic. combining techniques: handicraft + digifal, deferming the image or interfering in
the troditional purpose of functional objects, The RE: trend of reuse and remaking pertains to ail
aspects of creativity and can be seen not only in jewellery, fumniture or ceramics collections from
many celebrated companies and designers, but also in new maodels of old, cult cars (e.g. the
Mini Cooper), new cover versions of old hifs (e.g. Black Eved Peas), constantly updated restyling
af popular marketing hits {2.9. the sixih generation iPod Nano). Flemish lace, Venetian glass and "",, v
Delffware have been re-accepted in the mainstream of contemporary design. Designers have - I,
ne inhibilions or scruples to refer to classic design or historic canons of omarmental arl. Always,

however, In an updated version, It's high time for a remoke of the Gdansk amber industry!
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Marcel Wanders

dier Holland Electro

Testow akcesoidw audio
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Marcel Wanders

for Holland Electro
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vintage

restyling

ornament

style eclecticizm
historical inspirations
baroque reminescence
deco nostalgia
return to the past
dark ages flashback
transmutation
neotribal tatoo

folk art
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Sruizmam jest twierdzenie o zanikaniu umigjenoicl prowadzenio rozmow oraz potrzebie
bezposrednich kontoktdw interpersonalnych. Komunikujemy sie ze sobag przy pomocy
kratkich wiadomaosci tekstowych, symbeli, znakow, wizualng] ikonosfery emotfikenu. Takze
bizuterio stata sie medium informacii. a rynkowy | wizernunkowy sukces takich predsiewziec
marketingowych jok PANDORA moze byd prekonywujgeq ilustracja nosze] nostalgi za ]
dialogiem, poszukiwaniem pretekstu do rozmowy - od dyskretnego szepfu po egocentryczng 3 "
ostentacje. Idea populomych charms’ow” jest odewierciedleniem szerszego nurtu ’ﬁ
rorwoju rynku konsumenckiego, okredlanegeo czesto joko . support economy” (ekonomia .-‘.'F' i
wsparcia), w kiorym projektont staje sie nie tyle pomystodawca skonczonego produktu, £ a:{
ale racze] doradcg w procesie aranzowaonia ostctecanego efektu przez samege o
uzytkownika. Konwencjo ,do it yourselfl" lub w poiskie] wersjii fwomzyé koidy moze" | ;
akceptuje brak regut, usprawiedliwia subiektywizm, rehabiliivje stylistyke dyskretnego
kiczu i biedermeierowski sentymentalizm. Trend Story Telling jednoznacenie odwotuje sie
do kultury populamej | nurtu fashion” - kojarzonege czesto z bituterg sztucing. Jego
nakiem rozpoznawczym jest zamierzona losowoic wszelkich moiliwych kombinaci

znakdw, raczerphigtych z symboliki pop-kulturowe], bojkowej, komiksowej, etniczng] lub
mitologiczne), W warstwie semanfycznej tak samo uprawnione stajg sie zaongazowane
dekloracje polityczne lub spoleczne, jok i demonstracyjnie monifestowany hedonizm.

Bizuteria znowu staje sig osabistym talizmanem, tok indywidualnym, jok jej uzytkownik,

F:

@I would be cliché to say that the skil and need to converse and to have direct
interpersonal contact is fading. We communicate with each other using shert text messoges,
symbels, signs and the visual iconosphere of the emocticon. Jewellery has also become an
information medium, while the market and imaging success of such markefing projects as
PANDORA can be a convincing illustration of our nostalgia for dialogue, locking for reasons to
have a conversalion: from a discreet whisper to egocentic ostentation. The idea of popular
charms is a reflaction of a broader trend in the development of the consumer market, often
dubbed as "support economy,”" where the designer becomes not so much the originater of
a finished product, but rather a consultant in the process of arranging the final effect by the
user themselves. The Do It Yourselfl Convention accept: a lock of rules, justifies subjectivism,
rehabilitates the style of discreet kitsch and Biedermeier sentimentalism, The Story Telling trend
clearly refers to pop culture and the “fashion” frend, often associated with imitafion jewellery.
For its hallmark it has an intended randomness of possible combinations of symbeols taken from
pop-culture, fairy tale, comic-bock, ethnic and mythological symbalism, In the semantic aspect,
involved political and social statermeants and ostentatiously manifested hedonism have become
equally justified. Jewellery is again becaming a personal talisman, just os individual as its wearer.
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charms collection
short message jewelry
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‘bled outsourcing’v i ciggtego “obnitania kesztdw” coraz czescig] skiania konsumentdw do

SHE madness of outsourcing and constant cost-cuttingisincreasingly often ge Hing consumers

rewidowania tegokierunku rozwaoju ekonomiil. Mamy do tego skutecine narzediie w postaci decyzli
na cowydac pieniqdze dokanujge codziennych zokupow. Swiadomose ekologiczna sktanio nas do
2wracania uwagina to co jemy (naturalne produkty bez zawartoscl chemicznych konserwantow),
w co sie ubleramy (tkaniny produkowane bez dodotkow syntetycznych skladnikow i
degradujgcych frodowisko procesdw), w jakim otoczeniu mieszkamy (demy budowans w
energooszczednych technologiach), jakich kosmetykow uzywamy (nigfestowanych na
zwierzetach) wreszcie jakie produkiy kupujemy (wylworzone przez miejscowy przemyst lub
lokalnychrzemiesinikdw), Urzqdzajge mieszkania bedziemy wybierad drewno. kamiefiwetne
zamiast ich plostikowych substytutdéw, a dokonujac wyboru bizuteril zwracad bedziemy
uwage na etyczny aspekt (zadnych , I:rwawvch diameantaw” dzigki ktorym finansowone sq
konflikty). Trend Inspired by nature nie odnos sie fylko do mody na ekologie, jest przejowem
doirzdtych postaw obywatelskich, a , sustoinable design" ta nurt wzomictwa wkiorym zwraca

sig Uwage na oszezedzanie energil | wszystkich mozliwych zasobow, recycling materatdw,
docenia sie zemiosto, reczne wykonanie, manualine umiejetnoici. Flozofie dyciaw xgodzie 2
naturalnym rytmem, poszancwaniem lokalne] kultury | sprzeciwem wobec je] ulednolicania
idealnie odzwierciedla zapoczgtkowany we Wioszech ruch Cittaslow, zmierzajgoy do
zachowania dzedzictwa lokalnych spotecznoici. Idealny background dia bursztynu.

torevise this direction of economic development. We hove an effective loolto thisendin the form
of deciding what fo spend our money on during our everyday shopping. Environmental awareness
has made us stop fo note whot we eat (organic products without chemical preservatives), what
we wear (fabrics made without synthetfic materials or environmentally adverse manufacturing
processes), what envirenment we live in (houses with energy-saving technelogies), what cosmetics
we use (net tested on animals) and, last but not least, what products we buy (made by local
industry or locaol craftspeople]. When we fumish our homes we chose wood, stone and wool instead
of their plastic substitutes and when we chose our jewellery we consider their ethical aspect (no
"blood diamonds" which are used to finance confiict), The inspired by noture frend not only refers
to the fashion for ecology, but is also a symptom of o mature civic attifude, while “sustainable
design” is a design frend which puts a premium on the saving of energy ond all possible resources,
on the recycling of materials, where craftsmanship is appreciated. as is handicraft and manual
skills. The: philosophy of fife in tune with the natural rthythm, with respect for the local culture and
opposition to its uniformisation, is perfectly ilustrated by the Cittasiow movement, which began
in Italy and seeks to preserve the hertage of local communities. An ideal background for amber,
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inclusion in Balfic Amber - Cerapachyinae, Plafythyrea 4,5 mm
= Fidens Leth Domgaard [www.omber-inclusions. dkj
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city guide

»gesiaw akcesoriow koniecznych do przefrwanio w wielkomiejskie] diungli wyznacza granice
frendu City Guide. Nasze uzaleznienie od wszechobecnych urzqdzen cyfrowych | fowarzyszqcych
im gadietow stworzylo nowg prestzen aktywnoici dia prajektantdw. Tuning predmiotdw
codziennego uiytku, kultowe logo, modny kolor, ksztat lub ornoment stajg sig czestszym

kierunek ewolucji wzormictwa w stopniu nie mnigjszym niz moda edzieiowa. Producenci i
projektanci widzg w nos potenciainych ,gadget victims" [ fylkc od noszego wyczucia stylu
i elegangji zalezac bedzie w jakim stopniu zachowamy odpormaic na wszechogarniajgeg
logomanie. Koidego dnla foczymy gre o zachowdnie whasne| toisamoicl | prawa
do indywidualizmu e specami od bronding'u miedzynarodowych koncerndw i sieci
sprzedaiy. Codziennie obserwujemy | jestesmy obserwowani, nieustannie poruszamy
sie pomigdzy potrrebg okceptac), o dgzeniem do wyrcznienia sie z tturmu, Geometna,
neomodernizm, sporfowy lock staty sie nowym standardemn stylu zycia | wyznacznikiem
komwencji w obchodzeniu sie z ofaczojgocymi nas przedmictami, ktorych codziennie
zmuszen jestesmy uzywac. Noawet minimalna ingerencja w ich fabryczny wizerunek moze
stac sie noszym nakiem rozpoznawczym, deklaraciq riezaleznosci, sygnaturg autonomi.

preteksterm do dokenania zokupu ckreslonego produktu niz jego parametry uiytkows.
Stylistyka somochodow, sprzetu sportowego, elekfroniki viytkows] zoczyna wyznoczac *

gheset of accessores necessary losurvive inthe urbanjungle sets the limits for the City Guide trend.
Our dependence on omniprasent digital devices and the gadgets that go with them has cpened
anew spoce of activity for designers. The tuning of objects of everyday use, cult logos, fashionoble
ccolour, shape or ornament are becaming an increasingly frequent reasen for purchasing a product
than its functional parameters. The shyle of cams, sports equipment and electronics is beginning to
determine the direction in which their design evolves fo o degree no less smaller than in clothing
fashion. Manufacturers and desianers see us as pofential "gadget victims,” while the degree to
which we remain resistant to the overwhelming loge-mania depends solely on our feel for style
and chic. Every day, we play a game with the branding specialists from multi-national concerns
and retail chains in order to maintain our own identity and right to individualism. Every day, we do
the watching ond are watched, we ceaselessly move between the need for acceptance and the
yeaoming to stand out of the crowd. Geometry, neomodemism, the sporfing look have become a
new lifestyle standord and a deferminant of convention in the attitude towards the objects that
surround us and which we need to use every day, Even slight interference in their manufactured
image can becoms our hallmork, a decloration of independence, o signature of autonamy.
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rartvertising

s‘nrdzo waski, ale niszwykle speklakulamy aurl bizulerni eksperymenialng], aspirvjgce] do rangi
szhukistanowi laboratorum granic tego co akeeplowalne. Mimo, ze krigg odbioradw artystycznego
ztofnictwa jest do$¢ waski to jednok ten nurt zastuguje na szczegding uwage juz chodby ze
wzgledu na jega role inspirujaca dla pojawiajgeych sie péinie] frendow w bizuterii produkowane|
saryjnie. Niezwykle wazny jest rowniez ospekt kulturotworczy, kemunikacyjny | wizerunkowy,
stajge sie cresto pretekstem do ocen, dyskusii | opinil medialnych w kontekicle gtebszym
niz tylko marketingowym. Genialna brytyjska projektantka mody, skandalistka i prekursorka
stylu punk Yivienne Westwood, powiedziata, ze: , trudno dzisioj byé awangardowym, ludzie
wizystko juz zuiyll” - rzeczywiscie nic fak dobrze sie nie sprzedaje jak nonkonfarmizm. Trudno
sobie wyobrozic, eby stare punkowskie ,no future" mogto byc dzisia] czyms wiecej niz tylko o o \ ’
mednym nadrukiem na T-shirt, Trend okrediany jokeo ,Artverfising” jest petnym ambiwalencii e F -
potgezeniem bezkompromisowego, autarskiego designu z mechanizmami partyzanckief

reklamy. Banksy bytby zachwycony (kickolwiek nim jest). Czesto jednok nonszaloncki i

poromie dekadencki spleen uivtkownika jest starannie wystudiowang pozq obliczong na

wywotanie zainferesowania ofoczenia. Nawet w mikroskali warte czasem weielié sie w role

celebryty, a ekscentryczna i prowokacyina bitutera jest do tege doskonalg scenografig.

a very norow, but unusually spectacular frend in experimental jewellery which aspires to

the rank of art, that is o laboratory of the fimits of what is acceptable. Even though the public

for designer jewellery s rather namow, fhis frend deserves special notice, if only for its role ="
as an inspiration for subsequent frends in mass-produced jewsllery. Also very important is its |
aspect of culture production, communication ond image. which offen becomes an inspirafion

for judgement, discussion and media statements in a context which goes deeper than just
merketing. Vivienne Weshwood, the brilliant Eritish fashion designer, scandaliser and forerunner

of punk, said that, "lt's hard to be avant-garde foday. People have used everything up
dlready.” Indeed, nothing sells like non-conformism. Today, it is difficult to imogine that the old
punk “no future” slogan can be anything mere than just a fashionable T-shirt print. The frend
called Arvertising Is @ highly ambivalent combination of uncompromising eriginal design with

the mechanisms of guerilla marketing. Barksy would be delighted (whoever he is]. However,

the wearer's nonchalont and seemingly decadent spleen can often be o carefully crofted

pose devised lo orouse interest, [t's worthwhile to sometimes play the role of a celebrity, even

on a micro-scale, for which eccentric and provocative jewellery provides a perfect setting,
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