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'rendhuniing 2013+

Na temal bursztynu powiedziaono | napisano ostatnio bardzo wiele. Powstato mndstwo strategii jego lokdlne|
i migdzynarodowe] promaocii, wainym aspektem wphywajgeym na rozpoznawalnesé bursztynu i generowanie
wiedzy o jego wiaiciwoiciach jest tak e szeroka dostepnosd zasobdw naukowych z zakresu nauk przyrodniczych,
ale tokie tekstdw publicystycznych. Krdtko mawige nie modemy narzekod na deficyt wiedzy o bursziynie - stata
sie ono powszechnie dosiepna. Publikacja . Trend Book™ siawia sobie za zodanie odkrywanie awangordowe|
natury battyckiego bursztynu, przedstawiajgc unikatowq bizuterie polskich designerdw w kontekicie trenddw
stylistycznych oulorskiego wzornichwa i sziuk projektowych. Poprzednie dwie edycje — . 2011+" oraz 2012+" -
wydone dzieki zoangaiowaniu Urzedu Miosta Gdanska - Swiotowej Stolicy Bursztynu - przyczynity sie do
zauwaiainego wirostu zainteresowaniao fochowe] publicznodcl prehistoryczng, skamieniatg zywicq, inspirvjgc
kilka istotrych wystow. Formuta obecnej edycji ,2013+" nieco sie zmienita, Trend Book zostol wpisany do
programu promocji poiskie) braniy bursztynniczo-jubilerskiej w ramach programu Innowacyjne Gospedarka
wspétinansowanego przez Ministerstwo Gospodarki RP. Sama publikacjo oraz wybrane obiekly sktadajgees
sie no wystawe Amber Trends bedaq prezentowane szerokiej publicznoici podczos najwainiejszych wydarzen
broniy jubilerskiej na iwiecie. Przeformutowanie adresata zowartodci publikacji nie spowodowato rewizji jej
celdw promacyjnych, weiqi 2alety nam na ukazywaniu zorientowanych w przysztode rorwiqean projektowych,
stylistycznych i ukytkowych, Aulorami zdecydowane] wigkszosci obiektow sg studenci Pracowni Projektowanic
Bizuterii | Form Usytkowych. funkcjonujgee] na Wydziole Architektury | Wzornictwa Akademii Sztuk Pigknych w
Gdansku. Formutujge makrotrendy, ktore bedg obowigzywaty w 2013 roku oraz okreslajge na ich podstawie
cele projektowe staraliémy sie pogodzic odwieczng sprzecznoic — artystyczng niezaleinoic 2 koniecznoiciq
marketingowg. Mamy nadzieje. 2e efekt naszych wysitkdw bedzie satysfakcjonujgey zardwno dia konsumentéw
poszukujgeych rozwiqzan w zakresie kemercyjng] oferty, jak réwniez na poziomie kryteridw aspirvjgeych do
rangi unikatowej sztuki bizuteril. Wspdtczesne pokolenie konsumentow, wychowane w kulturze | przegigdarek”
w mnigjszym stopniu niz generacja X przywigzuje wage do trwatosci okreslonych rozwigzan. Tokie dzisiefsi
projektanci nie majg 2adnych kompleksow w przetamywaniu dotychcrasowych schematéw ukytkowych i
Ristorycznych kanondw, dotyczgeych uzycia okredlonych fechnik ztotniczych, badz materialéw uznawanych do
niedawna za , sziachetng”,
Niezaleinie od zastosowanych srodkdw wizystkie obiekty majg wspdlng ceche - stylistyczng wiarygodnosc
i gutorski charakter. Porwolio to zochowoc nodzieje, Ie nowet w czosach tak bezlifoinie zdetemminowanych
przez ekonomig zysku projektant moie pozostad swoistym rzecznikiem praw konsumenta”, kiéry niezaleinie od
ceny produktu i jego prrzeznacienia ma prawo oczekiwad wysokiej jokoicl, Lliczymy, ke wipomniana intencja
bedzie czytelina takie dia wszystkich osob, ktdre dzieki wydawnictwu Trend Book 2013+ adkryjq nowy wizerunek
battyckiego bursztynu,

Prof. Stawomir Fijotkowski
Dziekan Wydziatu Architektury | Wzomictwa f Akodemio Sztuk Pieknych w Gdorisku
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Very much has been soid and written about amber recently, A great many strotegies to promote it
both locally and internationally have been developed. Another important aspect which helps to raise
amber’s profile ond generate knowledge of its properties is the wide availobility of academic resources
in the natural sciences, but also of journalism. In short, there is no shorfage of knowledge about amber;
it has become avoilable everywhere, The Trend Bock aims to discover the avant-garde nature of Balfic
amber, by presenting unigue Polish designer jewellery placed in the confext of the stylistic frends in ariginal
design and the designer arts. The project’s two previous editions — 2011+ and 2012+ - published thanks fo
the involvernent of the City Hall of Gdansk — The Warld Capital of Amber — have been instrumental in
advancing a conspicuous growth in the interest of professionals in the prehistoric fossil resin and have
inspired a number of important exhibitions.

The form of the current 2013+ edition hos changed somewhat. The Trend Book has now become part of
the programme for the promaotion of the Polish amber and jewellery business within the Innovative Economy
programme co-financed by the Polish Ministry of Economy. The actual book and selected items which
make up the Amber Trends exhibition will be shown to the general public at the most important jewellery
industry events worldwide, The redirecting of the Trend Book's farget does not mean that its promotional
geoals have been revised: we still want to show future-thinking design, stylistic and functional solutions.
The lion's share of the items was designed by the students of the Gdansk Academy of Fine Arts Faculty of
Architecture and Design - Jewellery and Functional Forms Design Studio. By determining the macretrends
which will be de rigueur in 2013 end by determining our design goals on the basis of these mocrotrends,
we have tried to reconcile an etermnal opposition - artistic independence ond marketing necessity. We
hope thot the result of our efforts will be satisfactory both to consumers looking for commercial solutions
and at the level of criterio ospiring to unique jewellery art. Brought up in the “search engine” culture, the
contemporary generation of consumers is less likely to attach significance to the durability of solutions
than Generation X. Likewise, today's designers have no qualms about breaking through existing functional
clichés and historical canons prescribing the use of specific jewellery techniques or materials which, until
recently, had been considered "precious.”

Regardiess of the fechniques used. all the items have a common feature - stylistic credibility and original
character. This allows us to remain hopeful that, even in times so ruthlessly governed by the economy of
profit, a designer is able to remain a "consumer rights advocate” of sorts and, regardiess of the product’s
price and its function, to pursue the right to demand high quality, We hope that our intention will be clear
also to all those who will discover a new image of Baoltic amber through Trend Book 2013+,

Prof. Stawomir Fijatkowski
Dean of The Faculty of Architecture and Design f The Acodemy of Fine Arfs in Gdansk
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irojektowanie Bizuterii z Bursztynem. Doswiadczenia - Przemyslenia - Wizje

Prof. Andrzej Szadkowski, Akademia Sztuk Pigknych w todzi

Bizuferia jest formq plastyczng odzwierciedlajacy osobowoié projektanta i odbiorcy. Harmonijnie
dobrana podkresla zalety uiytkownika. Jest znakiem infencjonalnym, gdyi ma przywotywac
przyjemne odczucia estetyczne i przekazywad informacje. Moze byc wiec klasyczng formg,
dyskretrie prezentowanq, stwarzajgcg kliimat spokoju, powagi i stabilnosci. dopetnigjgca  klimat
catoici lub prowokujgca | agresywna, awangardowa, ktérej celern moze byc dekoncentracja.

Ekspresja ekspozycji bizuterii moie byc¢ takie wyrazem osobowosci. Nowe srodki wyrazu, nowe
materiaty, nowe konstrukcje, niefypowe miejsca zastosowania sq whedy Swiadomym wyborem,
ktérych celem bedzie podkreslenie cech charakterystycznych, na przyktad zalet i ukrycia wad
przez odwrocenie uwagi.

Bizuteria jest wiec informacjg o upodobaniach. Banalne uiycie brzydkie] bizuteril informuje o
nieciekawej osobie, bez wrailiwoici. Chyba, e jest to czytelna prowokacja i wtedy ma to zupetnie
inny sens: Przedmioty bizuterii zawierajg wiec jeszcze jeden element oddziatywania - psychologiczny.
Ten moze sie ckazaé najwainiejszy. On decyduje o wyborze, kupnie, podarunku, zastosowaniu.
Bizuteria nie jest wiec bezsensowng dekoracjg. Ma sens wielowarstwowy, ztoiony, zardwno w
aspekcie plostyczno- estetycznym jok i informacyjnym i psychologicznym. Bawmy sig nig z sensem,
swiadomoéciq intencji, celem i konsekwencjg uzycia. Bowiem BIZUTERIA ROZPOCZYNA ROIMOWE.
Jej piekno oznacza skupienie sie na szczegdle.

Wspoiczesnosc postuguje sie ztozonym przekazem, ale krétkim i konkretnym, takze w sztuce a
w sztuce projektowe] szczegdinie. Istotq wyrazu jest innowacyjnosc i frafnosé wypowiedzi, poprzez
dobdr wiasciwie zastosowanych materiotéw. Podobno, jok twierdzg Amerykanie, pierwsze 30
sekund wystarcza na stworzenie opinii o drugie] osoble. Wrazenie takie to suma harmonii szczegdtdw
i pozytywnych skojarzen. Inaczgceym udziatem tej psychologiczne] .. zabawy" moie by¢ szczegot
z zastosowaniem bursztynu. Bizuteria usytuowana na wysokosci wzroku w centralnym miejscu
sylwetki, skupigjgca uwage swym pigknem, wywotujgca dobre skojarzenia staje sie obrazem duszy
i przekazem jego dobrych informaciji. Gra pierwszym wrazeniem oparta na doskonatym akcencie
ustanawia od razu klase w wielu pozyhywnych aspektach. Ztorzonosc | bogactwo przekazu tresciowo-
obrazowego ustanawia poziom oceny i respekt.
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Takq energie wnosi bursziyn, minerat wyjatkowo inspirujgcy tworce i jego odbiorce. Szacunek
projektanta do bursztynu rozpoczyna sie z chwilg pierwsze] obserwacii. Obraz jego zastosowania w
dziele objawia sie natychmiast (intuicyjnie] allbo analizujge jego cechy tworzgce istote tego wrazenia
i charakter bryty — po diuzszym zsyntetyzowaniu odbioru, wiedzy | umigjetnodci. Najwazniejszym
elementem tego etapu jest cel, zastosowanie. funkcja | dedykacja (komu, co, po co ).

Unikatowosc bryt bursziynu, ze wzgledu na niepowtarzalng forme, wielkoic, wage, powierzchnie,
kolor, polgczenie efektdw, projekcje wnefrza, inkluzie tworzy niekonczgcy sie swiat inspiracji do
improwizacji artystycznych. Iafascynowanie réinorodnoiciq i atrakcyjnoicig powieksza grupe
tworcow tej unikatowej sztuki. .. Najbardzie] inspirujgcy wydaje mi sie bursztyn w swej pierwotnei,
surowej formie, Wtasnie taki, nie paddawany drastycznej obrébce, przez swojg niepowtarzalnosc
jest doskonalym materiatem do tworzenia ekskluzywnej, unikatowej bituterii”, wyjawia Monika
Oczkowska,

Bursztyn — zjawisko z charakterem. Jak iaden inny komponent bizuterii wymaga szczegoine]
troski, poznania. Inspirvje. Zodaniem wspodlczesnego projektanta jest wyeksponowanie jego
najistotniejszych wiaiciwoici, charakteru te] jedyne] unikatowej bryty. Bursztyn jok faden inny
wkamien" jubilerski zawiera w sobie najwiece] elementow plastycznych i innych zakodowanych
oddziatujqcych na nasze zmysty | zmyst  wazroku, dotyku, smaku, powonienia; epatuje nas kolorem,
forma, fakturg, $wiattem wewnetrznym- przezroczystoéciq lub pejzaiem wewnetrznym, inkluziami,
zapachem, ogdlnie : energiq bursztynowaq.

I kaidego innego mineraty jestesmy w stanie zbudowac wizje kaidej formy bituteryjnej. W
przy padku bursztynu bitedem jest niedocenianie tych wyjgtkowych wyréinikdw, tych, ktére wywotujg
pozytywne skojarzenia, Juz piekno form naturalnege bursztynu wzbudza respekt i szacunek, inspiruje.
Dopetnicne wizjq tworcy projektanta ustanowi, moze niezauwaialne do tej pory, efekty estetycine
- dzieto Zjawiskowe, niepowtarzalne, artystyczne.

Pierwolnego piekna natury nie meina niszczyé nieprofesjonalnym niewraiiiwym zadziataniem.
Diatego tez czesto bywa tak, ze wyjgtkowa uroda kesa bursztynu onieSmiela | paralizuje do
tego stopnia, e nie mozemy okredli¢ jego zastosowania. Czesto wyksztatcona podiwiadomoié,
po zafascynowaniu i kentemplacji olinieniem, wskaze dopiero rozwigzanie. Méwie tak o poza
racjonalnym podejiciu do bursztynu (emocjach, zrozumieniu] poniewai sam surowiec jest w swojej
istocie nieprzewidywalny. Dotyczy to tej czeici tworczosci artystycznej. ktdra wymaga skupienia,
wrazliwesc, olinien, natchnienia, wiedzy i kultury osobiste] w postugiwaniu sie warsztatem. Moina to,
w pewnym sensie, porawnac z pisaniem ikon, gdzie postepowanie okreslone jest kanonem procedur



i przede wszystkim poprzedza je chwila skupienia przed pracq, wprost modlitwa. Obcowanie z
bursztynem na podobnych zasadach poszanowania, w odpowiednim zakresie zapewnia fakie
same wrazenia. To dotyczy pracy indywidualnej w tworczoici artystycznej unikatowe].

Inaczgeymi elementami plastycznymi, stanowigeymi o atrakeyjnosci bursztynu sq w pierwszym
rzedzie kolor i jego réznorodnoic. Symbolika keloru bursztynowege tworzy przekaz dobrej energii
ciepta stonecznego, Swiatta optymizmu. Wobec tezy, fe - barwy ksztattujg nasze Zycie - kolor
26ity, pomaranczowy, transparentny , koniakowy" tworzq doskonatosé optymizmu cztowieka
zakorzeniong w jego ludowej naturze.

Tak jok poprzez muzyke Bethowena, ktory zdefiniowat istote muzyki i twierdzit, ze z nig ludizie
mogq byé lepsi (Wielka Fuga opus 133), tak z bursztynem majg byé szczetliwsi. Zadowalenie 2
konfernplacji pieknej sztuki bizuterii wzbogaoca nas | daje poczucie jej posiadania. Gene Davis, jeden
z Waszyngtonskich Malarzy Barwnych Plaszczyzn stwierdzit, ze materioty wphywajg na forme. Moina
to odnleéd do bursztynu, ktdrego niepowtarzainoié inspiruje do celowych, trafnych | doskonatych
zastosowar.

Wracajac do psychologiczne] natury koloru bursztynowego | wywolywanych pozyhywnych
skojarzen to moina w tym miejscu skonstatowad, Ze bursztyn w swej naturalnej postaci juz no
tym pierwszym etapie poznania jest z tych wzgledow akceptowany. Nakazem dia tworcow jest
jak najmniej zniszezyc jego pierwoltnosc a jak najwiece] zachowad i zaprezentowaé jego istotng
nature, wyeksponowad unikatowosé bryty bursziynu, wydoby¢ | podbié dodatkowymi elementami
plastycznymi wartoié ostatecznego dzieta. Stosowanie niekonwencjonalnych form ekspresji jest
oczekiwane, ale w granicach budowania harmonii brzmienia nowego piekna.

Kolor ma znaczenie psychologiczne w projektowaniu wizerunku. Zétty — oznacza najwyisze
wartosci | wiedze; fo symbol radoici. symbol storica; akiywizuje wspomnienia dobrych czasow,
np.wakacji, wywotuje optymistyczne wibracje, skojarzenia pogody, ciepta w poczuciu szczescia.
Kolor pomaranczowy symbolizuje energie, a ze wzgledu na wiasciwosci wydobywania twérczych
mysli wykorzystywany jest nojczeicie] do reklamy.

Kolor jest pierwszq rzeczq jokq rejestruje nasz mozg. Dlatego oczekiwana jest starannosc w jego
skutecznym zastosowaniu w bizuteril z bursztynem. Tym moie rzeczywiicie rozpoczynaé rozmowe.
ale takze okreslic ocene nas samych w pierwszym wrazeniui przede wszystkim pozostawic w pamieci
szlachetny, pozytywny obraz. Kolor bursztynu wzbogacony Swiattermn wiasnym lub zewnetrznym
tworzy jego istotg. Roziwietlone bursztyny plasujq sie w sztukach pieknych i viytkowych jaok
doswietlone rzezby ust Aliny Szapocznikow.
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Swiatto pojawiajgce sie w przestrzeniach przezroczystych bursztyndw charakteryzuje je. Niektore
formy posiadajgce przestrzenie wewnetrizne wzbogacajq idee tego mineratu. Natura juz w tej postaci
zawiera elementy sztuki | moZe by¢ konfrontowana ze wspdtczesnymi zeibami Hansa Arpa, Henry
Moora, Barbary Hepworth czy Constantina Brancussiego. Ich rzezby organiczne takze skierowane
sq do wnetrza. Sieganie w gtgb to szczegdina forma szukania prawdy. Mottern dia powyiszych
stwierdzen moze byc: , Kio nie uwzglednia natury w twérczoici, czyni z nigj tylko dekoracje".
Fascynujgce tajemnice natury bursztynu to jokby przemyslana ekspresia elementow plastycznych;
inspirujgca do przemyslen twérczych i dziatanh pararzezbiarskich. Obserwacija natury, jok pokazuje
historia jest prowidtowym wsparciem rozwoju, w fym sztuki. Formg Swiata biologicznego jest
abstrakcja organiczna. Tworzy ona stylizacje w oparciu o nature | jest plastycznym odpowiednikiem
pojeé natury, np. rZeiby Hansa Arpa sq obrazem tokiej wiezi z naturg. Jego rzeiby sq tworzone
analogicznie do natury | wyrazajg takg samq harmonie | prostote.

Unikatowos¢ bursztynu wymusza indywiduaine rozstrzygniecio plastyczne. eksponujgce urode
bursztynu i jego istote. Takie wrazenia inspirujq wprost do dziatan projektowych, Poprzez wybdr
istotnych wartosci sqg poprawianiem natury w strone doskonatosci artystycznej, Ideatem transpozyciji
natury w tym bursztynu jest rzezba Brancussiego i jej tytut .Rzeiba, ktdrg nalety zgubic w lesie” z
1930 roku. Co w naszym przypadku powinno oznaczacé takie zrozumienie bursztynu, feby tworzyd
nowg jego nature, a nie twor ocbcy. Podobnie wyrazat to Henry Moore: . Obserwacja natury jest
czesciq zycia artysty, zwieksza jego wiedze o formach, zachowuje jego Swieiosc, inspirvje go'.

W przestrzeniach wewnetrznych bursztynu sq zawarte, poza wymienionymi, inkluzie : zwierzece
i roilinne, Wyeksponowanie ich w bituterii jest kolejnym wyzwaniem projektowym. Celowoic
wykorzystania wszystkich elementdw we wiasciwe] ich proporc]i : tha, kierunku ekspozycii inkluzji,
swiatta wewnetrznego, szczegoinej oprawy muszq utworzy¢ doskonatq wartosc formy uiytkowej
wedlug asortymentu: piericionka, broszy, naszyjnika, bransolety, etc.

Jedynym elementem wyjgtkowym w grupie mineratdw i kamieni jubilerskich i charakterystycznym
tylko dla bursztynu jest zapach; przy potarciu bryty wytworzony zostaje zywiczny zapach lasu
i zZwigzane z nim skojarzenia i wizje. Pamiec wraien przywotuje kolejne elementy : diwiekowe,
obrazowe, emocjonalne. Budowanie nowych wrazen staje sie dodang wartoscig tego uznanego
cudu natury.

Profesjonalizm projektantdw wynikajgcy ze znajomosc] whasciwosici fizycznych, chemicznych
| estetycznych oraz tworcze ich wykorzystanie w projektowaniu bizuterii jednostkowej-unikatowej
moze byé bazg zastosowania wiedzy, umiejetnosci | wrazliwosci artystycznej w opracowaniach



designerskich. Wieloseryjnos¢ nie moze uwzglednié istoty | wyjgtkowosci bursztynu. Pétprodukty z

bursztynu (ptyfki, kaboszony. kule) nie stworzg innowacyjnej catoscijesli bedg mogty byc zastgpione

kazdym innym surowcem. Ujednolicenie form modutowych z jednoczesnym ujednoliceniem kolomu
wedtug zasad produkeyjnych przemystowych jest odejiciem od natury, wprost postepowaniem
wbrew naturze i zagubieniem istoty bursztynu. Odejscie od tych zasad | powrdt do unikalnosci
surowea w okredlonych proporcjach pozwoli na stworzenie wzornictwa rzeczywitcie opartego na
naturze. Wieksze i szybsze mozliwosci rozwoju sztuki bursztynu widze w projektach unikatowych i
mato produkeyjnych. Bawiem automatyczna seryjnosé wytwarzania form kiéci sie z ideq piekna
bursztynu naturalnego. Nowe objawienia bursztynu muszq stworzy ¢ wyjatkowe kreacje. Z obserwacii
rynku sziuki i przeglqdéw tworczosci artystyczne] na targach sziuki | migdzynarodowych wystawach
mozna prognozowac o takim kierunku rozwoju bursztynnictwa, ktdre bedzie paralelne do tendencii
w sztukach plastycznych | modzie w ogdle. Nowa stylistyka musi byé otwarta no wspotczesne
upodobania do tgczenia nawet nietypowych materiatdw w sentymentainych, moze antykizujacych
stylach. Aktualny obraz poziomu polskiego wzomictwa i ,.kadra stylistow" w konfrentacjach
miedzynarodowych oraz perspektywy rozwoju sq w ocenach specialistéw dobrze usytuowane.
Nowatorstwo projektowania oparte na twércze] metodyce | nowoczesnych technologiach bedzie
charakterystycznym wyrdinikiem polskiej bizuterii z bursztynu. Na etapie promocji waznym bedqg
dopetniajgce dziatania marketingowe tworzgce catosc bursztynowa.

Dynamiczny i prawidtowy rozwd] wzormiciwa polskie] bizuterii bursztynowej joki jest realizowany
wskazuje, ze bursztyn powinien sta¢ sie polskq markq eksportowq. Promocja dobrego wzornictwa
uplasuje bursztyn w trendach mody joko wizytéwke Polski. Wspodtczesna marka bursztynu powinna
kontynuowac jego tradycje | fworzy¢ ciagtosé kulturowq z nim zwigzang.

Prof. Andrze| Szadkowski
Akademia Sziuk Figknych w todzi

na stronie obok: Andrzej Szadkowski. naszyjnik. burszlyn bakyeki, srebro
on the next page: Andrze] Szadkowski, pendant, ballic amber, siiver
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mber jewellery design. Experience - Reflections - Visions.

Professor Andrzej Szadkowski, The Academy of Fine Arts in £odz

Jewellery is a visual form, which reflects the personality of both designer and spectator. Its concord
selection underlines good points of the user. It is an intentional sign, which evokes pleasurable
aesthetic feelings and conveys information. It can therefore adopt o classical form, discreetly
displayed. fo create the atmosphere of peace, dignity and stability, as the supplement of the whole,
or it may well be provocative and aggressive, vanguard, aiming at de-concentration,

Expression of jewellery selection can also unfold features of individual character. New means of
expression, new materials, new constructions, untypical points of use will then become conscious
choice, the purpose of which is to underscore characteristic features, fo show advantages and
hide bad points by diverling attention.

And so, jewellery isinformation about preferences. Banal use of ugly jeweillery signals uninteresting
person devoid of sensitivity. Or, if it is a clear provocation, it may have a completely different sense.
Jewellery objects hide one additional element, which may turmn out of utmost importance, and
brings about psychological effect. It decides about the selection, purchase, offering a gift, use.
Jewellery is by no means a senseless decoration. It has a multiayer sense, complex one, both in its
visual-aesthetic aspect as well as information and psychological one. Let us play with it, a game
with sense, awareness of intention, purpose and consequence of use. The reason is that JEWELLERY
BEGINS A CONVERSATION. Its beauty lies in concentration on detail.

The present day treats us with complex message. short ond condense, also in art and., specifically,
in design. The quintessence of expression is expressiveness and matching message coming from the
appropriate use of the selected materials. Americans believe that the first 30 seconds affect our
opinion about ancther person. It is the sum of harmony of details and positive associations. A detail
with amber can grow to become the crucial share in the psychological “game”.
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Jewellery, situated at the eye-height, in the central point of the silhouette, which amests attention with
its beauty and giving rise to positive associations, becomes the picture of the soul and the message
conveying its good information. Playing with the first impression based on perfect accentuating sets
thie standard in many positive aspects. The complexity and richness of the message, in its contents
ond visual aspect sets the level of evaluation and respect.

This energy is brought info by amber, the mineral with great inspiring potential both for the artist
and the receiver. Respect of the designer for the stone begins from the first glance. The picture of its
application grows in the artist's mind immediately (intuitively) or by analyzing its features, which form
the core of impression and character of the cube - after longer synthesizing reception, knowledge
and skills. The most important element of the stage is purpose, use, function and dedication (for
whom? what? and what for?).

The unigueness of amber lump, due to its unrepeated form, size, weight, surface, colour,
liaised effects, projection of the inside, inclusion offers limitless world of inspirations open to arfistic
improvisations.

Fascination with the variety and atiractiveness expands the group of artists practicing this unique
art. According to Monika Oczkowska, "the most inspiring seems to be amber in its primary, crude
form. As such, non-subject to drastic processing. unrepeated, it is the perfect material for creating
exclusive, unigue jewellery”,

As no other component of jewellery, if requires special care and knowledge potential. It inspires.
The task of the contemporary designer is to display its crucial properties, the character of the unique
lump. Amber, as no other jewellery “stone” contains the bulk of visual elements as well as ofher
ones, encoded there, which affect our senses: vision, tactile, taste, smell; it exerts influence with
its colour, form, texture, inner light = transparency or inner landscape, inclusions, smell, generally:
amber energy.

We are capable of creating a vision of every jewellery form using every mineral. In case of amber,
it would be a mistake to underestimate these exceptional factors, which evoke positive associations.
The very beauty of natural amber forms evokes respect and inspires, Complemented by the vision of
artist designer, even if unnoticed before, aesthetic effects - phenomenal masterpiece, unrepeated,
artistic.

The primary beauty of nature cannot be destroyed by unprofessional insensitive act. Therefore,
it happens that the extraordinary charm of amber piece intimidotes and paralyses to the extent
that it is hard to define its application. Often, it is the educated subconscious, which, with inifial
fascination and confemplation of dazzle, points the proper solution.



| refiect on this, beyond rational, approach to amber (emotions. understanding), because the
material itself is, in its essence, unpredictable. It concerns this part of artistic creation, which requires
concentration, sensitivity, dozzle, affiation, knowledge and personal culture in the use of the
technigue. It can, in a sense, be compared with the writing of icons, where the procedure is strictly
depicted by regulations, which prescribe a moment of concentration before the work begin, even
prayer.

Dealing with amber on the same respect basis will guarantee, within a defined scope, similar
impressions. It concemns individual work in the sphere of unique artistic creation. Essential visual
elerment, which contributes fo the attractiveness of amber is its rich chromatic gamut. The symbalic
of amber chrome creates the message with good energy of solar warmth contained in it, the light
of optimism. With the thesis that colours shape our life = yellow, orange, transparent “cognac” -
create the perfection of human optimism encoded in the genes of our peasant nature.

Beethoven defined the essence of music and stated that it can make people better (Great
Fugue, op. 133}, and so the same is the case with amber, which can help to make people happier.
Satisfaction drawn from the contemplation of beautiful art of jewellery enriches us and offers the
feeling of owning it. Gene Davis, one of the Washington Painters of Colour Surfaces stated that
materials affect form. If can refer to amber, the unrepeated character of which inspires purposeful,
matching and perfect applications.

To retum to the psychological nature of amber colour and positive associations evoked by if,
we can conclude that amber, in its notural form is easily acknowledged already at the first stage
of recognition. The message for artists is fo refrain from destructing its primary character and to
retain and display its essential nature, exhibit unique form of amber cube, explore and underline,
with additional visual elements, the value of the final piece. The use of unconventional forms of
expression s expected, yet it should remain within the limits of building the harmony of new beauty
sound.

Colour has the psychological importance in picture design. Yellow - means the highest values
and knowledge: it is the symbol of joy. symbol of sun; it activates memories of good times, for
example holidays, it bears optimistic vibrations, associations of good weather, warmth contained
in the experience of happiness. Orange symbolizes energy and, due to the potential of extracting
creative thoughts, it is often used in advertisements,

Colour is the first thing registered by our brain. Therefore, carefulness in its effective selection in
the context of amber is of utmost importance. This can open the way to conversation, indeed. It
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can also define positive approach to ourselves and imprint in the memory of the spectator noble,
positive image. The colour of amber enriched with inner or external light creates its essence. Infine
and applied arfs, ambers, brightened up, are placed alongside Alina Shaposhnikov's mouth.

Light, which appears in the spheres of fransparent ambers defines them. Certain forms, which
possess inner spaces enrich the idea of this mineral. Nature, in this primary form, contains elements
of art and can be confronted with the contemporary sculptures of Hans Arp, Henry Moore, Barbara
Hepworth or Constantin Brancussi. Their organic sculptures are also directed inwards. Going into
depth is a special form of inguiring about truth and, indeed, the search of it. The motto for the
obove statements is: “One who does not consider nature in creation, makes it mere decoration.”
Fascinating mysteries about the nature of amber is a sophisticated expression of visual elements; it
inspires creative refiection and sculpture-related efforts. Observation of nature, as is shown in history,
is the appropriate support of progress, including art. The form of biclogical art is organic abstraction.
It creates styling based on nature and is a visual counterpart of notions from nature, for example
sculptures by Hans Arp picture such a ligison with nature. His sculptures are created analogically to
nature and the they express the same harmony and simplicity.

The unique character of amber forces individual visual decisions, which allow to underscore

amber's beauty and its essence. These impressions inspire direct design acts. The selection of crucial
values is the way opened comrect nature towards artistic perfection, The ideal of transposition of
nature, including amber, is Brancussi's sculpture entitled "Sculpture which should be lost in the wood”
dated 1930. What, in our case, should be the understanding of amber, which allows creation of new
nature and not an alien piece. Henry Moore expresses if in a similar way: "Observation of nature is
part of artist's life, it expands his knowledge about forms, conserves his freshness, inspires him".
In amber's inner spaces we observe inclusions: plants and animals. Displaying them in jewellery is yet
another design challenge. Expedient use of all elements in appropriate proportion: background,
direction of inclusion display, inner light, special setting must form ideal value of functional form:
ring. brooch, necklace, etc.

The only exceptional element in the group of minerals and jewellery stones, which is characteristic
only in amberis the smell; rubbed, the lump excretes resinous smell of the wood and the associations
it evokes. The memory of impressions ignites further elements: sonic, imagery and ermations. Building
new impressions becomes the value added of this miracle of nature.

Professionalism of designers drawn from the expertise and knowledge of physical, chemical and
aesthetic properties and able of use of them in individual jewellery deign can be the fundament



for the use of knowledge. skills and artistic sensitivity in design developments. Multiple-scale never
considers the essence and unigueness of amber. Half-products of amber (plates. cabochons,
balls) will never result in innovative whole piece., if they can be replaced by any other material.
Unifying of module forms combined with unifying colour according to the principles of industrial
production is divergence from nature, acting against nature and lesing the essence of amber.
Abandoning these principles and the retumn to the natural character of the material in defined
proportions will allow building design truly based on nature. | can see larger and guicker possibilities
of development of amber art in unigue projects, distant from production. It is known that automatic
series production of form remains in discord with the idea of beauty contained in natural amber.
New revelations of amber should create outstanding creation. Observation of the art market and
reviews of artistic creation at art fairs and international exhibitions allows fo forecast this direction
of progress of amber art, which will be parallel to the tendencies in visual arts and in fashion in
general, New styling must be open to the contemporary preference for liaising non-typical materials
in senfimental, even antique-criented styles. According to experts, the present picture of the Polish
design and the “styling staff" in international confrontations as well as perspectives of development
are well situated. Innovatory design based on creative methods and innovatory technologies will be
the characteristic distinctive feature of the Polish amber jewellery. For promotion, complementary
marketing actions will be an impoertant element creating the whole amber piece,

Dynamic and adeguate growth of the Folish amber design in its present development shows that
amber should become the Polish export trade mark. Promotion of good design will place amber in
fashion trends as the sign of Poland, The contemporary mark of amber should continue its fraditions
and create culture continuity reloted toiit.

Prof. Andrzej Szadkowski

Jewellery Design Department
The Academy of Fine Arts in tddi

na nastepnej stronie: Andrzej Szadkowski. piericionek. burszlyn battycki, srebro
on fthe next page: Andrzej Szadkowskl, ring. baltic amber, silver
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ob To Sam 2.0

Marta Hryc, doktorantka - Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku

Qrganizacja Bird of Prey Northwest w stanie Indiana od 1993 roku opiekuje sie rannymi drapieinymi
ptakami, dbajgc o ich jak najszybszy powrdt do zdrowia | naturalnego Srodowiska, Jednym z
podopiecznych organizacii byt orzetf. ktéremu mysliwy odstrzelit czeic dzicba, co w proktyce
oznaczato dia ptaka doiywotnig niewole z uwagi na brak moiliwosci samodzielnego zdobywania
pokarmu. Okazato sie, fe powrdt na wolnosé umozliwié moke zwierzeciu proteza wykonana z
polimeru opartege na nylonie i wykonana w technologii druku 3D. Chociak rapid prototyping jest
technologiq wynaleziong przez naukowcaw z Massachussets Institute of Technology jui przed 20 laty,
fo wiadnie teraz mamy ckazje obserwowad niezwykty wzrost populamoici tego tematu. Zjawisko
ma miejsce na kilku ptaszczyznach: po pierwsze, niedawno wygasto kilka kluczowych patentdw
dotyczgeyeh druku 3D, co pozwala na podejmowanie inicjatyw majgcych na celu popularyzacie
druku przestrzennego. Mam tu na mysli przede wszystkim dziatonia uczestnikéw ruchu na rzecz
otwartego oprogramowania | otwartego sprezetu, joko przvktod niech postudy projekt RepRap.
ktérego inicjatorem | koordynatorem jest dr Adrian Bowyer, wyktadoweca Uniwersytetu w Bath (Wielka
Brytania). RepRap ma na celu stworzenie maszyny samoreplikujgcej sie, 1. w proktyce drukarki 3D
zdolnej do wytworzenia pefnego zestawu swoich komponentéw [ idea zainspirowata takze polskich
wynalozcdw - tworcdw projektu Roperaff, chegeych stworzyé drukarke 3D w przystepnej cenie i
dostepng dia katdego ).

Nadrzednym celem aktywistéw open source jest jednak przebudowa schematu twiérca - posrednik
- klient. Adrian Bowyer twierdzi, #e jedli popularnoic drukarek 3D wzrodnie | bedg one dostepne tak,
jak teraz komputery czy telefony, moie ulec zmianie spaséb konsumpcii produktow. Jesli moiliwe
bedzie wytwarzanie przedmiotéw w domowych warunkach, bedziemy jedynie potrzebowad
materiatéw frddtowych. Doprowadszi to do skrdcenia cyklu produkcyinego, a rezultaty dia przemystu
mogq by¢ tym trudniejsze do przewidzenia, im bardziej rozszerzac sie bedzie spektrum zostosowar
druku 3D. Jui teraz moiliwe jest drukowanie fywnoicl, lekdéw, materiatéw elekironicinych [ dzieki
wykorzystaniu. carbomorph - kompozytu plastiku moggcego przewodzic prad ), lada chwila
odfrgbimy nowq odstong support economy, czyli nurty, w ktdrym prejektant jest nie tyle twércq
skoficzonegoe produktu, ale raczej doradcq, koordynatorem i dostaweq elementéw umozliwiajacych
udytkownikowi wphywanie na ostateczny ksztatt produktu. Wielu z nas chee dzis kupowad, tworzyé
iflub sprzedawad spersonalizowane produkty wydaje sie fel, ke dysponujemy jut w zasadzie petng
infrastrukturg umozliwidjgeq kolejne turboprzyspieszenie procesu wytwarzania przedmiotdw, jesli
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nie wszystkich, to z pewnoicig tych nalezgcych do kotegorii spersonalizowanych, wyrazajgcych
osobowosc, identyfikujgeych nas w Srodowisku, czyli compound interactors. Jak dotgd, przyczyng
angazowania przez koncerny jednostek w odgomy proces produkeyjny byta szeroko pojmowana
ekonomia afektywna, czyli przekonanie o tym, e osoba silnie emocjonalnie zwigzana z produktem
bedzie konsumentem idealnym, stqd pomysty, by w ostatnim etapie produkcji daé konsumentowi
narzedzia pozwalajgce personalizowad kolory/materiaty/fakturyzamawianego przezniego produkiu
(jak chocby oferta Rayfish Footwear, pozwalajgea na zaprojekiowanie i wyhodowanie za pomocg
manipulacji genetycznych wzoru na skérze ptoszczki, uzytej potemn do produkeji scustomizowanych
sneakers'dw ), Wydaje sie jednak, ze idea opensource'owego druku przestrzennego moze zaburzyé
nieco ten stan rzeczy. Prof. Marek Krajewski pisze o waolce o uzyskanie monopolu ,na prawo do
wytwarzania przedmiotu, nie konkretnego, ale przedmictu w ogdle". Przemyst dqzy do umniejszania
znaczenia, spychania do reli podrzednych niekomercyjnych proceséw wytwarzania obiektow
materialnych, w tym samym czasie zaobserwowac sie dajg oddolne, niekomercyjne akbywnosci
wytwarcze, dla ktérych popularyzacja druku 3D mote sie okazad Swietnym sposcbem na rozkwit i
pozbycie sie nieco ktopofliwej etykiety ,hobby”.

Druk przestrzenny rozpoczyna sie od budowy cyfrowego modelu przedmiotu w przeznaczonych
do tego celu programach, nastepnie eksportuje sie go do formaotu obstugiwonego przez drukarke
(najczescie] .stl), po czym drukuje sie go z noktadanego warstwa po warstwie materiatu: cieniutkiej
2ytki topionego plastiku, proszku ceramicznego, wosku, czekolady czy innych, wybranych przez
nas z bardzo jui szerokiego spektrum. Powstajq jui takze programy umozliwicjgce skanowanie 3D
w domowych warunkach, Dzigki www.david-laserscanner.com takim fréjwymiarowym skanerem
moze sie w zasadzie stac kazdy cyfrowy aparat fotograficzny czy rzutnik multimedialny. Nie brakuje
rowniel szerokiej bozy cyfrowych modeli 3D dostepnych za darmo online, ktére mogg bye drukowane
niemal natychmiast w dowoelnych czesciach dwiata, omijajge tym samym problemy zwigzane z
dystrybuciq i obnizajgc koszt produkcii. Fakt, ze przemyst zyskat cyfrowq powtoke i fo internet jest
miejscem, w ktérym spedzamy coraz wigkszq lloSé czasu sprawia, ze to wiainie tam ma miejsce
wiele naszych konsumenckich wyboréw. Biorge pod uwage fakt rosngce] popularnosci przedmictow
wytworzonych w technice rapid prototyping oraz to, 2e dzieki odnowieniu przezinternet kultury daru,
rozpowszechnianie idei jest szybsze. niz kiedykolwiek przedtem, musimy uzmystowié sobie, fe stajemy
sig Swiadkami narodzin nowej estetyki, estetyki, u ktérej podstaw leiq idee nuchu do-it-yourself w
nowe] odstonie cyfrowe]. Swiadomie lub nie, zyskujacy coraz wiskszq site nabywezg konsumenci
nieznajgcy Swiata bez internetu” bedq ksztattowad tendencje we wszystkich dziedzinach zycia.
Naczelnymi cechami $wiata beda dla nich pewna standaryzocia i powtarzalnoéé, wynikajace
poniekqd ze specyfiki nowych technologii dostarczajgcych olbrzymiej ilosci tatwych rozwigzan.
Norbert Bolz méwi wrecz, e ,obrazy estetyki cyfrowe] pozbawione sq pozorow — powstajg w



grze redundancji. Powtarzenia i regularnosci sq dla nich tak istotne, ie kryteric autentycznosci i
niepowtarzalneici tracg na wartoici” Proces ten nie ominie rowniez bizuterii, ktora juz staje sie dia
wielu netizendw ulubiong formg wypowiedzi. choéby z uwagi na fakt, iz proces jej wytwarzania
pozwala sie w sieci spraownie koordynowac, a posioda ona potencjat pozwalajgey na podkretlanie
tak istotnej osobowoici.

Jednq z ikon wspotczesnej bizuterii autorskiej wykonanych przy uiyciu technik 3D jest pierscionek
evening butterfly autorsta Teda Motena. Noten w swojej kolekcji Haunted by 36 women buduje za
pomocq przedmictow portrety kobiet. Tréjwymiarowe, ztozone z ready-mades kolaze sq nastepnie
skanowane i przy uzyciv technik 3D transformowane w obiekty o skali bizuterii. Evening butterfly,
czyli prosie w pertowym naszyjniku nasadzone na dmuchang detke, odlany w ztocie wita nas na

stronie www.tednoten.com prezentujgc w farmie wykresu swojq wartoS¢ (zaleing od ceny kruszcu ).

Sam wyglgd piericionka stat sie na tyle charakterystycznym znakiem rozpoznawczym Motena,
e ogromng popularnosciqg cieszyty sie akcje pt. Wanna swap your ring? w Japonii, Wielkiej
Brytanii, Nowej Zelandii czy Szwec]i, w czasie ktdrych zwiedzajgey wystawe mogli wymienic swoje
wiasne  pierscionki na rozowe egzemplarze evening butterfly wydrukowane z nylonu. Chege w
odpowiedzialny sposéb budowac swojg marke nie moina sobie pozwelic na ignorowanie zjawiska
DY 2.0. Tym wieksze wyzwanie stoi przed projektantami bizuterii z bursztynem, materiatem. dla
ktdrego jedng z kluczowych wiasciwosci jest wiasnie owa niepowtarzalnosc. Sztukg jest takie
wykorzystanie mozliwosci stwarzanych przez kulture cyfrowq, ktore nie bedzie jedynie bezmysinym
wykorzystywaniem funkcji komputerowego software'u skutkujgeym produkcjg nijakich przedmiotaw,
ale tworcze myslenie | odwaine decyzje projektowe pozwalajgce na tworzenie nowych jakosci, o
nie ich ztudzen. Bogata fradycja bursztynnichwa moke wiele zyskac bozujge na kemplementarnosci
dwoch rzeczywistosci, moze te: jednak wiele stracic wykazujge zbyt duiq hermetycznosc i nie
starajgc sie odnies¢ do zjawisk spotecznych zaposredniczonych komputerowo. Dla nas takie
zachetq do dziatania powinno by¢ motto dziataczy popularyzujgcych druk przestrzenny: 3 razy D -
dream it, design it, do itl

Marta Hryc
Akademia Sziuk Pieknych w Gdansku

na stronie obok: Atelier Ted Noten, pierscionek [rapid protofyping) "Haunted by 36 women"
on the nexl page: Aleller Ted Noten, Hounted by 34 women, ring, [rapld prototyping)
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@o It Yourself 2.0

Marta Hryc - PhD student at the Academy of Fine Arts in Gdansk

Since 1993, the Bird of Prey Northwest organisation of Indiana has been caring for wounded
birds of prey, taking care to cure them and return them to their natural habitat as soon as possible.
One of the organisation's charges was an eagle who had part of its beak shot off by hunters,
which practically meant a life of captivity for the bird becouse it could not hunt its own prey. It
turned out, hoawever, that the eagle could be returned to the wild with a 3D-printed nylon-based
polymer replacement beak. Although rapid profotyping was invented by the researchers from
the Massachusetts Institute of Techneology as many as 20 years ago, it is only now that we can
see an extraordinary rise in the popularity of this technology. This is happening at a number of
levels: first, several key patents for 3D printing have lapsed recently, which makes it possible to
undertake initiatives to popularise additive manufacturing. What | mean is mainly the efforts of
the open-source soffware and hardware advocates, for instance the RepRap project, initiated
and co-ordinated by Dr. Adrian Bowyer, Senior Lecturer at the University of Bath, United Kingdom,
RepRap's aim is to create o self-replicating machine, l.e. in practice a 30 printer capable of
producing a full set of its own components (the idea also inspired Polish inventors - the creators
of the Rapcraft project, who want to make a 30 printer that is affordable and available for
everyone).

The overiding purpose of the open source activists, however, is to reconstruct the creator-
intermediary-customer arrangement. Adrian Bowyer claims that if the popularity of 3D printers
should grow and they are available just as computers or telephones are available today, this can
lead to a change in the manner in which products are consumed. If it were possible to create
objects athome, all we would need would be the source materials. This will shorten the production
cycle and the impact on industry may be the harder to foresee the more the array of 3D printer
applications broadens. It is already possible to print food, medicine and electronic materials (by
means of carbomorph — a conductive plastic compaosite), soon we will herald the coming of a
new stage of the support economy, i.e. a frend where the designer is not so much the maker of
the finished product, but rather a consultant co-ordinator and provider of the components which
make it possible for the user to decide on the product's final form. Today, many of us want fo
buy, create and/or sell personalised products; it also seems that we aiready have access to more
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or less the entire infrastructure necessary for another turbo-acceleration of the object-making
process. If not of all objects then certainly of those belonging to the personalised cotegories,
which express personality, which identify us in our environment, i.e. compound interactors. Up fill
now, the reason for the corporations’ involvement of individuals in the top-dewn manufacturing
process was broadly understood affective economics, i.e. the conviction that a person who
is strongly emotionally tied to the product would be the ideal consumer; this was the thinking
behind the idea fo provide the consumer with fools to personalise the colours/materials/textures
of the product they order at the final stage of the manufacturing process (e.g. Rayfish Footwear,
where the customer can design and use genetic manipulation to grow a design on the skin of
a rayfish, which is then used to make customised sneakers). It seems, however, that the idea of
open-source 3D printing may put a spanner in the works here. Prof. Marek Krajewski writes about
the struggle for a monopoly for the right to manufacture an object, not any specific object,
but an object in general.” Industry is striving to diminish the impeortance of the nen-commercial
manufacture of material objects, to relegate it to a minor role; at the same time, we can observe
certain grass-roots non-commercial manufacturing activities, for which the rising popularity of 3D
printing may turm out to be an excellent avenue for development and getting rid of the awkward
label of a ,hobby."

3D printing begins with building a digital model of an object using special software, then this
model is exported into a format compatible with the printer (most commonly .stl), after which
it is printed using layer upon layer of material: a thin line of melted plastic. ceramic powder,
way, chocolate or other materials of which there is o very wide variety available to choose
from. Software is also being developed to allow 3D scanning at home. Thanks to www.david-
laserscanner.com, basically any digital camera or multimedia projecter can become such o
3D scanner. There is also a wide array of digital 3D models available online for free, which can
be printed almost immediately anyplace in the world: thereby aveiding distribution issues and
lowering production costs. The fact that industry has gained a digital shell and that the internet
is where we spend more and more of our time makes the world wide web a dimension for many
of our consumer choices to be made. Given the fact thot objects made using rapid prototyping
technology are growing in popularity and that, due to the infernet-spurred revival of the culture
of giving, the dissemination of ideas is quicker now than ever before, we should be aware that we
are becoming witnesses to the rise of a new aesthetics; an aesthetics which is based on the ideas
of the do-it-yourself movement in a new digital form. Consciously or not, armed with ever greater
purchasing power, consumers who do not know a world , without the intemet" will set trends in all



fields of life. For them, the principal feature of the world will surely include a certain standardisation
and repeatability resulting, in a way, from the specific nature of the new technologies which
provide a vast number of easy solutions. Norbert Bolz says in fact that .the images of digital
aesthetics are deveid of appearances - they made in a game of redundancy. Repetitions and
regularities are so important to them that the criteria of authenticity and uniqueness lose value.”
This process will also affect jewellery which for many netizens has already become their favourite
form of expression if only because the process of making it can be efficiently co-ordinated online
and because it has the potential to highlight the personality, which is such an important thing,
after all,

The ring Evening Butterfly by Ted Noten is one of the icons of contemporary designer jewellery
made using 3D technologies. In his collection Haunted by 36 Women, Noten constructs portraits of
women with objects. Three-dimensional collages of ready-made components are then scanned
and transformed into jewellery-scale objects using 2D technologies. Evening butterfly, a gold-cast
piglet wearing a pearl necklace placed on an inflatable inner tube greets us at www.tednoten.
com with a graph showing ifs value (which depends on the price of gold). The ring's appearance
has become such a trademark for Noten that his Wanna Swap Your Ring? campaigns became
very popular in Japan, the United Kingdom, New IZecland and Sweden, where people visiting
the exhibition could exchange their own rings for pink nylon copies of the Evening Butterfly. If
you want to build your brand in a responsible way, you cannot ignore DIY 2.0. This means an
even greater challenge for the designers of jewellery with amber, a material which has its very
uniqueness as one of its key properties. The frick is o use the possibilities offered by digital culture
in a way that, rather than merely being a mindless application of computer software to produce
mediocre objects, will instead involve creative thinking and bold design decisions leading to the
creation of new gualities. not the illusions thereof. Amber jewellery's rich tradition stands to gain a
great deal based on the complementariness of these two realities; however, it may also lose a lot
by being too hermetic and by failing to address the computer-mediated social phenomena. To
us. an added call to action should come from the motto of the 3D printing activists: 3 x D - dream
it. design it, do it

Marta Hryc

The Academy of Fine Arts in Gdarsk
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Jrawdziwe doswiadczenie glokalnosci

Marta Flisykowska, doktorantka - Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku

Wszystkie nasze doswiadczenia majq charakier Ilokalny. Smakujemy, styszymy. obserwujemy
empirycznie. To, czege doswiadczamy na codzien ma wptyw na nasze Zyciowe wybory czyli charakter
naszej pracy, to z kim i gdzie przebywamy, czym sie Iywimy. Od lat 60-tych XX wieku ukywamy
populamego sloganu Marshalla Mcluhana - globalna wicska". W najwiekszym uproszczeniu oznacza
on obejmujgcy caty $wial proces namnazania kontaktéw miedzy spoteczenstwami. Na skutek
wystepowania fego procesu mowic mozemy o tym, 2e swiat sie skurczyt. Owszem, w duzej mierze jest
to prawda, lecz czy dostepne w dzisiejszych czasach mozliwesci kemunikacyjne nie sprawity, ze mniej
Iwracamy uwage na roinice, jakie nas dzielq?

Czy rozmowe dwojga oséb, nawet przy uiyciv ngjlepszych i najnowoczesdnigjszych fechnologii
komunikacyjnych, mozna przyrownaé do bezpodredniege — lokalnege - spotkanio2 Mozemy
racze] powiedziec, ze jest fo dziatanie na styku, stqd tei odnodnie do fego typu syfuacji w dyskursie
antropologicznym pojawito sie pojecie glokalnoici. Ma to szczegdine znaczenie rowniez w dziedzinie
designu. Projektowanie szybko, o ile nie najszybciej, reaguje na wszelkie nowe nivonse zwigzane z
zyciem cztowieka. Chciatabym je opisac przedstawigjgce znang peostac, a wrecz ikone popkultury.
Urodzona w 1958 roku | pochodzgea z Newego Jorku Barbara Milicent Roberts ma tez dwie mniej
znane przyjaciotki: Midge i Terese, trzy siostry: Skipper, Stacie i Chelsea a takze chtopaka-Kena. Inana
jest bardziej joko ,Barbie", produkowana przez firme Mattel lalka. Na temat dzieta Ruth Handler od
przeszto 50 lat wypowiadajg sie specjalisci z réinych dziedzin. Nie wszyscy jednok wiedzq, re Barbie
doczekata sie godnej konkurencji — Fulli. Jest to wykreowana w 2003 roku przez syryjskq firne New
Boy ciemnooka brunetka. Obydwie lalki dzieli wiele réznic, z ktérych nojbardziej zauwaiaing jest to.
ze Fulla ukrywa swoje ciato | wiosy pod tradycyjnym muzutmanskim strojem. Promuje tez zupetnie
inne wzorce, gdyz kreowana jest na dziewczyne kochajgcq rodzicéw, szczerqg | skromng. Jej zyciowe
aspiracje sq odzwierciedleniem popularmych w Swiecie muzutmanskim wyobrazen na temat kariery
zawodowe] kobiety — cheiataby zostac lekarkg. nauczycielka, czy tez dentystkqg. Fulla w momencie
wejscia na rynek 2003 byta bestselierem mimo stosunkowo wysokiej ceny. Ciekawym aspekfem tej
historii byta obecnoié blond niebieskookiej Barbie na rynku arabskim. Firma Mattel, majgca diugi
biznesowy staz, réwniez zauwazyta nisze i jeszcze przed pojawieniem sie Fulli, prébowano zaszczepic
Barbie na owym rynku. Odzew byt staby i jak wspomina brand manager New Boy studio Fawaz Abidin:
WNie wystarczyto ubrac lalke whijab". Sukces Fulli polegat na tym, iz byta dostosowana do lokalnego
rynku, ale opierata sie na globalnych potrzebach. Dia odbiorcow - rodzicéw - Barbie byta fatszywg
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i niosgeg zte nawykl zabawkq, przebrang niczym kon trojonski za jedng z nich”. Gdy poznali Fulle,
ktérej samo imie zwigzane jest z muzutmanskq kulturg (jest to jeden z rodzajow kwiatéw jasminu),
pokochali jg od rozu. Miezaleinie od fali krytyki, ktéra nie omingta réwniez muzutmarnskie lalki, w
kategorii produkt glokalny zdetronizowata krélowa Barbie, gdyz jej powstanie oraz projekt oparte
zostaty na ,wiedzy lokalnej". Antropoleg Clifford Geertz nazywat tym terminem wszystko to, czego
uvczymy sie w domu, w szkole, w pracy. Sktadajq sie na nig zwyczaje kulturowe oroz wiedzao zdobyta
w oparciu o zycie w danej spotecznosci. Wszystko to razem tworzy odpowiedni kod kultury.

Preyktad poraiki globaolne] kerporacii | umiejetnego wykorzystania wiedzy lokalnej w rynkowei
rzeczywistosci konkretnego produktu w konkretnym miejscu, chciotam pordwnaé do branzy
bursztynniczej. My takze mamy swoj wiasny hit eksportowy i wiemy jui jak wielki ma potencijat. Znany byt
jako przedmiot wymiany handlowejjuzod V w p.n.e. a od lwn.e. mozemy mowic o Szlaku Bursztynowym,
ktory poza funkejq handlowag miat rowniez znaczenie cywilizacyjne i kulturowe. Bursztyn jest idealnym
surowcem do wytwarzania produkiu glokalnego. Przez lata wydobywania | obrabiania nauczylismy
sie-doceniad jego wartodé rynkowq w Polsce, w Europie | USA, a w ostatnim czasie mozna zauwazye
wzmozone nim zainteresowanie narynkach azjatyckich. Zwtaszcza chinscy konsumencizafascynowdali
sie produktami z braniy ekskluzywnej, rowniez tymi zwigzanymi z bursztynem. Sytuacja taka jest
ostatnim moziwg chwilq do opracowania przemyilane| strategii promocyjnej opartej o historyczng
tradycje wiedzy lokalne] i dodwiadczenia miejsca. po to aby méc konsekwentinie przedstawiad
naszq interpretacije symbolicznych, zdrowotnych i estetycznych whasciwosci battyckiego bursztynu.
Dlaczego? Poniewai tylko w momencie, gdy sami bedziemy dwiadomii pewniwartosci , 2tota Pétnocy”
bedziemy w stanie dobrze go zaprezentowac (# zareklamowacd), gdy: tylko wowczos bedziemy
wiarygodni joko przewodnicy w odkrywaniu jego niezwyklych wiasciwoici dla odbiorcédw na catym
Swiecie. Styk lokalnosci i globalizacii, do ktérego dochodzi za sprawq technologii komunikacyjne] jest
niezaprzeczalnym faktem. Niestety czesto polega on na bezrefleksyjnym przeszczepianiu okreflonych
produktéw na inny rynek. co sprawia, e stajg sie jedynie powierzchownym gadietem, kulturowg
imitacjq. Dobrze bytoby unikngé tego rodzaju marketingowych uproszczen i w formutowaniu
diugookresowe] oraz obliczonej na trwaly efekt strategii promocyjnej nie koncentrowacd sie tylko na
dorainych statystykach sprzedaiy. Wiaiciwie rrozumienie egzotyki i unikatowoici bursztynu, pozwoli
opowiedzie¢ o tych cechach w sposdb zrozumiaty i inspirujgey dla odbiorcdw takze w Chinach, nie
czekajge, a oni sami nas w tym wyreczq. Bursztyn znaczy: i#ia

Marta Flisykowska
Akademia Sziuk Pieknych w Gdarsku



Geniune Experience of Glocality

Marta Flisykowska, PhD - student at the Academy of Fine Arts in Gdansk

All we experience is local. We taste, hear and observe empirically. What we experience every
day influences our life choices: the work that we do, where we are and who we are with, what we
eat. We have been using Marshall Mcluhan's popular slogan ,The Global Village" since the 1940s.
In the simplest terms, it describes the world-wide process of establishing multiplied relations between
communities. As a result of this process, we may say that the world has shrunk. Indeed, this is largely
true, but haven't today's means of communication made us less prone to noticing the differences
between us?

Can a conversation between two people, using even the best state-of-the-art communication
technologies, compare with a direct - local - meeting? We might rather say that this is a borderiine
action, which is why the notion of glocality has arisen in anthropological discourse and is used in
relation to such situations. This is especially relevant to design as well. Design reacts quickly, if not the
quickest, to any new nuances of the human life. | would like to describe this using the example of
a well-known figure, in fact, a pop culture icon. Born in 1958 in New York, Barbara Milicent Roberts
has two lesser-known friends: Midge and Teresa, three sisters: Skipper, Stacie and Chelsea and a
boyfriend — Ken. She is better known as "Barbie." a doll manufactured by Mattel, Inc. Specialists
from various fields have been talking about Ruth Handler's creation for aver 50 years now, However,
not everybody knows that Barbie has now a worthy competitor - Fulla. Fulla s o dark-eyed brunefte
developed by the Dubai-based New Boy company in 2003, Both dolls have many differences, the
most conspicuous of which is that Fulla hides her body and hair undermeath a fraditional Muslim
dress. She also promotes completely different cultural patterns for she is purported to be a gid who
loves her parents, is honest and humble. Her aspirations in life reflect the ideas about a woman's
professional career which are popular in the Muslim world - she would like to become a doctor,
teacher or dentist. When she was launched in 2003, Fulla became a hit in spite of a relafively heavy
price tag.

An interesting aspect of this sfory is the presence of the blonde blue-eyed Barbie on the Arab
market. Mattel, with its long-standing business experience, also noficed the market niche and fried
to instil Barbie on this market even before Fulla appeared. The respense was poor. Fawaz Abidin,
brand manager at New Boy studio, recalls that "It was not enough to dress a doll in a hijab." Fulla’s
success hoppened because she was adapted to a local market, but fulfilled global needs. For the
customers - the parents - Barbie was an insincere toy which brought bad habifs with it, dressed like
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one of them, like a Trojan Horse. When they saw Fulla, whose very name is close to Muslim culfure (it
is a type of jasmine flower), they fell in love with her on the spot. Regardless of the wave of criticism
which also fell on the Muslim doll, Queen Barbie was dethroned by Fulla - a glocal product invented
and designed using "local knowledge." Local knowledge is what anthropologist Clifford Geertz
describes as everything we learn at home, at school and at work. It consists of cultural customs and
the knowledge gained by living in @ community. All these build up o cultural code.

| would like to compare this example of a global corporation's failure and the skilful use of
local knowledge within the market environment of a specific product in a specific place to what
is geing on in the amber business. In Poland, we aiso have our own expoert hit and we know what
a greaf potential it has. It was known as an object of trade as early as in the 5th cenfury BCE and,
by the 1st century CE, the Amber Route was. thriving, a route which apart from its commercial
function played a vital civilising and cultural role. Amber is a perfect material for a glocal product.
QOver the years of raw amber production and working, we have learned to appreciate its market
value in Poland, Europe and the USA, and recently we can see a growing interest on the Asian
markets. Chinese consumers have especially become fascinated with luxury products, including
those with amber.

This state of affairs is perhaps the last possible moment to develop a cogent promaotion strategy
based on the historical tradition of local knowledge and local experience in order fo present our
interpretation of the symbolic, healthful and visual gualities of Baltic amber in a consistent way.
Why? Because only when we are ourselves aware and sure of the value of the Geld of the North will
we be able fo present it well (# advertise 1t); because only then will we be credible os the guides to
help discover its extracrdinary properties for consumers throughout the world. The meeting between
the local and the global, which occurs becouse of communication technologies. is an indisputable
fact. Unfortunately, it often consists in the mindless transplantation of certain products onto another
market, which turmns them inte but a superficial novelty, a cultural imitation. In developing a long-term
and lasting promotional strategy, it would be good to aveoid such marketing simplifications and not
to focus merely on fleeting sales statistics. Our proper understanding of amber's exotic and unique
quailities will allow us to talk about them in a way that is clear and inspiring to consumers as far away
as in China, without waiting for them to do it for us. Amber is I35

Marta Flisykowska
The Academy ef Fine Arts in Gdarsk
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@uedmlol pozqdania sprzed 40 milionéw lat ?!
Robert Pytlos, Koordynator ds Bursztynu - Urzgd Miejski w Gdansku

Styszatem niedawne dowceip: moja zona jest jak bursztyn - przedmiot pozqdania sprzed 40 miliondw latl
Cho¢ zart nieco seksistowski to znakomicie opisuje dominujgey obecnie wizerunek bizuterii bursztynowej w
swiadomosci przecietnege ziadacza chleba. A byty czasy kiedy bursztyn ceniono jok wyjatkowg kosztownose,
«Majblizsze potern misjsce w rozkoszach, jednakie tylko kobiecych, zajmuje bursztynl” — tak swojg opowieid o
bursztynie rozpoczyna Pliniusz Starszy w Historii naturalnej. Dlacze ge bussziyn podobat sie kobietom w starokyinym
Rzymie? Pliniusz blyskotliwie odpowiada: W naczyniach korynckich podoba nam sie brgz, pomieszany ze
ztotem i srebrem, w rzeibach sztuka i dowcip (...}, perty szacujemy, poniewa: je na glowie nosimy [...), w
bursztynach zaf tylko przekonanie, Ze sie kosztownosé posioda”.

Odzyskaé minlong stawe. Dzis w Rzymie rzadko spotyka sie elegantki noszgcoe bursztyny. Nie inaczej jest
w catej Europie, Oczywiicie, niemal kaidy zagraniczny turysta preyieidigjgey do Polski wie, e w Gdansku lub
w Krakowie musi obowigzkowo kupi¢ cos z bursztynem, tak jok w Belgii czekoladki czy na Wegrzech tokaj. To
powoduje, 7e wiekszoid sklepdw i galeril, a co za tym idzie | producentéw orientuje sie na sprzedai bursziynowych
konfekciji i pamigtek. To nie wystarczy, deby bursztyn trafit znowu na salony i zdobit eleganckie kobiety,

Strzeimy sie siddmego kregu. Wedlug Dantego w siddmym kregu piekta przebywajg dusze gwattownikow
wobec blifnich, siebie samych i przeciw Bogu, dle takie przeciwko naturze i sztuce. I moich kilkunasteletnich
dofwiodczen rwigzanych z popularyzacig bursztynu | promocig bursztynowe] bituteri wynika, Ze wielu
praducentdw, jedli nie zmieni swojego podejicia do ztota Péthocy ma szansg trafic do opisanego jut sibkdmego
kregu. Malety jednak pamietad, 2e zawsze jest czas, aby sie nawrocic,

Gwalt przeciw naturze | sziuce. Od pieciu lat organizujermy w Gdansku miedzynorodowe warsziaty
bursztynnicze. Ich podstawowym zatoleniem jest zainspirowanie bursztynem zagranicznych projektantéw
bizuterii, ktérzy nigdy nie wykorzystywali w swojej tworczoici tej ywicy. Do tej pory goscilidmy artystow z
Australii, Belgil, Niemiec, Hiszpanii, Holandii | Wioch. Niemal wszyscy byli zgodni: bursztyn jest wytworem natury
i czosu, diatego prowdziwe piekno kozdego kawatka, kaidej brytki thwi w ich naturalnych formach. Ich
zdaniem wiekszosé masowych | komercyjnych produktéw z bursztynem bruka to piekno. deprecjonuje jego
atrakcyjnoic, wartoié i naturalng wyjgtkowosE. A to wszystko przeciet sprawiato. fe bursztynem zachwycali sie
juz starezytni Reymianie, ktorych o brak gustu posgdzad nie mozemy.

tadnemu we wszystkim tadnile. Szocunek do naturainego pigkna i formy bursztynu nie powinien jednak
ograniczaé tworcéw | producentéw w tgczeniu go z innym materatami. Bursztyn jest wyjgtkowy ale to nie
oznaczag, 2e nalezy go tylko tqczyé ze stebrem, ziotem, brylantami lub pertami. Znany wioski projektant bizuterii
Fabrizio Tridenti nie ingerujgc w pierwotny ksztatt bursztynu, z powodzeniem fgczy go czesto z zywicami
syntetycznymi i... betonem. Jak wynika ze statystyk strony Amber and Jewellery na Facebooku uznaniem
projektantéw z catego Swiata cieszq sie prace studentow Akademi Sztuk Pieknych w Gdansku wykonane
w ramach projektu Trendbock. Miodz autorzy nie bali sie tgczyE bursztynu z kompozytem, aluminium, folig,
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ceramikq, konskim wicsiern, lokierem akrylowym, lateksem, moherem, mosigdzem, pleksi, poliomidem, silkonem,
tatuowang skorg éwinskg i stalg chirurgiczng, szkbem i tworzywem akrylowym, weglem drzewnym | ywicg. Az
chce sig za wieszczem powtdrzyé: .Miodoscil Ty nad poziomy wylatuj, a okiem stofica ludzkosci cate ogromy
przeniknij z konca do konca". Oczywiscie na rynku jubilerskim zawsze poczesne migjsce zajmowac begdzie
wielkie ztotnictwo, ociekajgce ziotem | brylantami. Z drugiej jednak strony wspotczesna kobieta tak wiele razy
w roku zmienia fryzure, makijoz | ubrania, fe dzié jui jeden lub dwa redzinne klejnoty, przechodzqce z pokolenia
na pokolenie nie wystarczg. Mie rozumiem stanowiska purystow burszhynowych, ktdrzy odiegnujq od czci | wiary
tych, ktérzy tgczq bursztyn chocby z biolg nieprzezroczystq zywicq epoksydowq, (nawet w nadmiermej llosci”.
Moim zdaniem, jesli taka bizuteria jest opisana na metce zgodnie ze stanem fakfycznym, ma prawo tok samo
by¢ sprzedawana jok ziote | srebme kolie zdobione bursztynem.

Oryginalne wzornictwo i marka, Nie jest sztukg cigc bursztyn na cienkie plosterki | spzedawac je na gramy
w potgczeniu ze srebrem. To potrafi niemal kazdy dobrze przyuczony czeladnik. Treba przyanaé, ze cate to
wypalanie, modyfikowanie, barwienie. klejenie | nawijanie wymaoga nieziego mozofu, ale dla wigkszoici okazuje
sie najzwyklejszym mieleniem surowca, wysitku | pieniedzy. Kupif, zrobit, sprzedat; kupit, zrobil, sprzedat - jakie to
romantyczne! Tymczasem prawdziwg stawe | bogactwo zdobywajq ci, ktérym udaje sie stworzy¢ oryginalne
wzomictwo i rozpoznawelng marke. Musimy jednok pamigtac. ze budowanie marki frwa latami | wymaga
clerpliwoici oraz konsekwencii. Poirzebne sq wieloletnie, spéjne na wielu plaszezyznoch kampanie: promocyjno
i informacyjna. Jefl chodz o te pienwszq, to ogromng szansq jest realizowana na decenie Ministerstwa
Gospodarki przez Krajowg lzbg Gospodarczq Bursztynu w ramach konsorcjum , Bursztyn. Skarb Polski" kampania
w prasie konsumenckiej. Do tej pory reklomy prezentujgce oryginalne polskie wzormnictwo z bursztynem ukozaty
sie w Hong Kengu i Stanach Zjedneczonych na tamach uznanych tytutéw prasowych o kilkusettysiecznych
naktadach. W kolejnych miesigcach reklamy pojawiq sie w Niemczech i we Wioszech, a potem ponownie
w AZji | w Ameryce. Kampanii prasowej towarzyszy bilboardowa realizowana przez 5&A spotke akeyjng z
Gdyni, Ogstem w latach 2012-2015 ukaze sie 45 kolerowych reklom prasowych o formacie min. A4, i tylez samo
billboordéw, prezentujgcych oryginalne bursztynowe wzornictwo oraz bursziyn joko skarb Polski,

Potrzebna norma na bursztyn baltycki. Wiele dzieje sie takie w zakresie popularyzac]i wiedzy o bursztynie.
Skuteczne dziotanio podejmulg crganizacie branzowe i turystyczne, organizatorzy targdw Amberif | Ambermart
oroz Zfoto Srebro Czaos, placdwki muzealne i naukowe, miosta Krakow, Kaliszi Wielun. Od kilku lot Biuro Prezydenta
ds. Promocji Miasta Gdariska konsekwentnie wydaje niemate érodki na dziotania zwigzane z szeroko pojetq
promociq bursztynu. Preinie dziota takie internetowy portal amber.com.pl. Do petni sukcesu brakuje jedynie
powstania polskiej normy no bursztyn battycki. Dzigki temu konsumentki w Polsce i na catym Swiecie poznojg
niezbedng wiedze o bursztynie naturalnym | dopuszczalnych jego modyfikacjoch, zaprezentowang w sposob
jasny | przejrzysty w jednym dekumencie, potwierdzenym przez niezaleing jednostke. jakq jest Polski Komitet
Normalizacii. Dzieki temu wiaiciciele sklepow | galerii bedg mogli w zunifikowany sposéb opisaé na metkach
sprzedawang przez siebie bizuterie z bursztynem. Dzieki temu radykalnie wzrosnie zaufanie elegantek na catym
fwiecie do bursziynowych ozdéb i Smioto pdjdg w Slady starozytnych Rzymianek.

Robert Pytlos
Urzgd Miejski w Gdansku



n Object of Desire from 40 Million Years Ago ?!

Robert Pytlos, Amber Co-ordinator - Gdansk City Office

| heard a joke recently: My wife is like amber — an abject of desire from 40 million years agoe! The joke might
be somewhat sexist, but it is o perfect ilustration of the curently prevailing image of amber jewellery among the
general public. And yet, there were times when omber was valued as a remarkable luxury. “Next in rank among
the objects of luxury, we have amber; an arficle which. for the present, however, is in request among women
onlyl" this is How Fliny the Elder begins his story of amber in his Natural History, Why did ladies love amber in Ancient
Rome? Piiny's briliant answer: “in Corinthian cbjects of vertu, it is the copper that recommends them, combined
with silver and gold; and in embossed works it is the skill and genius of the artist that is so highly esteemed . . .,
pearks, too, are of use for wearing upon the head . . ., butin that of amber we have solely the consciousness that
we are enjoying a luxury, and nothing more.”

To Reclaim the Former Glory. In today's Rome. you will seldom find fashionistas wearing amber. It is no different
all over Europe. Of course, almost every foreign tourist coming to Polond knows that they must buy something
amber in Gdarsk or Cracow, just like chocolates in Belgium or Tekaji in Hungary. That is why most shops and
galleres, and hence alse manufacturers, are oriented towards selling amber frinkets and souvenirs,

This is not enough to bring amber back inte high society or for it fo reclaim its position as elegant ladies' jewellery
of choice

Beware of the Seventh Circle. In Dante's infemno, the Seventh Circle of Hell houses the souls of those who were
viclent against their neighbours, themselves and against God, but also against nature and art. In my nearly two
decades of experience in promoting amber and amber jewellery | have found that many manufacturers might
end up in such a Seventh Circle if they do not change their approach to the Gold of the Morth. However, we
should remember that there is always fime to repent and reform.

Viclence Against Nature and Art. We have been holding intemational amber jewellery workshops in Gdarisk
for five years now. Their basic premise is to use amber to inspire jewellery designers from countries outside Poland
who have never used the fossil resin in their work before. So far, we have hosted arfists from Australic, Belgium,
Germany, 3pain, the Netherlands and Italy. They were practically unanimeus in declaring amber fo be a product
of nature and time. which is why the frue beauty of each piece. of each nugget, resides in its natural form. They
are of the opinion thot most mass-produced commercial amber products viclate this beauty and depreciate
amber's appeal, value and natural uniqueness: the very features which caused amber to be admired even by
the Ancient Romans, who knew a thing or two about taste.

The Good Locking Will Look Good in Anythingl Respect for amber's natural beauty and form, however, should
not constrain artists and manufacturers from combining it with other mmaterals. Amber is unigue but this does not
mean that it should be combined only with siver, goid, diomonds or pearls. Without tampering with amber's original
shape, the celebrated Italian jewellery designer Fabrizio Tridenti often combines it successfully with synthetic resins
and even concrete (sicl). The statistics of the Amber and Jewellery Facebook fan page show that the work by the
students of the Academy of Fine Arls in Gdansk made under the Trend Book project has gained the recognition
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among designers the world over. The young artists had ne qualms about combining amber with composite
materials, aluminium, foil, ceramics, horsehair, acrylic locquer, latex, mohair, brass, Plexiglass, polyamide, silicone,
tatooed pigskin, surgical stainless steel, giass, charcoal and resin. Just like the poef said: “Youth! Up and over the
horizons rise. And smoothly penetrate with thy all-seeing eyes the nations small and great.” Of course the jewellery
market will always have a prominent place for precious metal products dripping with gold and diamonds, On
the other hand. contemporary women change their hairstyles, make-up and clothing so many times each year
that one or two family jewels handed down from generation to generation are not enough anymere. | do not
understand the position of the amber purists who denounce all those who would combine amber even with
opaque white epoxy resin, "even in excess.” | feel that if such jewellery is labelled accordingly, it can be sold just
as well as gold or siver necklaces decorated with amber.

Original Design and Branding. It doesn't take much to cut amber into thin slices and sall it by the grom in
combination with silver. Any well-frained apprenfice can do this. Admittedly, all this toasting, modifying. colouring
and threading takes a lot of effort, but for most it ends up os o plain old mincing of material, effort and money.
Bought, made and sold; bought, made and sold — how romantic! Meanwhile, frue fame and forfune is achieved
by those who are copable of developing orniginal design and a recognisable brand. We must remember,
however, that brand-building takes years; it requires patience and consistency. It takes long-term premation
and information campaigns that are consistent in many different ways. As regards promotion, the campaign in
consumer magazines launched at the behest of Poland's Ministry of Economy by the National Chamber of Amber
Commerce within the Amber. Treasure of Poland consortium is an incredible opportunity. So far, advertisements
presenting orginal Polish amber jewellery design have appeared in Hong Kong and the United States in well-
known magazines with print runs of several hundred thousand. In the coming months, advertisernents will appearin
Germany and Italy, then in Asic and America again. The press publicity will be coupled with a billboard campaign
by the S&A Company of Gdynia. In total, over the 2012-2015 period there will be 45 full-colour advertisements of
at least Ad size, with a comesponding number of billboards, presenting original amber design and amber as the
Treasure of Poland.

We Need a Baltic Amber Standard. A lot is also going on to make amber better known and understood.
Trade and tourist erganisations, the arganisers of the Amberif, Ambermart and Gold Silver Time fairs, museums,
academic institutions, the cities of Cracow, Kalisz and Wielun are all making successful efforts. For several years,
the Gdansk Mayor's Bureau for City Promotion has consistently poured significant funds into efforts related to
promoting amber in the broodest sense. The amber.com.pl web portal is also going strong. All we need now
it fo develop o Polish standard for Balfic amber. Once in place, the standard will provide buyers from all over
the world with the necessary information about natural amber and its acceptable modifications, presented in
a clear and transparent way in a single document cerdified by an independent body, the Polish Committee for
Standardisation. Shop and gallery owners will then be able to label the omber jewellery they sellin a standardised
way. This will give women of fashion throughout the world a radically increased confidence in amber jewellery
and will make themn gladly follow in the footsteps of the ladies of Ancient Rome.

Robert Pytlos
Gdarisk City Office



origaml

Trend book [@VS
i oversize
2 @ ﬂ 3 kniT=knock

INTeracrion




0.1

origami



Origami - linia, ptaszezyzna, bryta

Joponska sztuka skladania popiery moze byc najlepszg manifestacig fadu | harmonil.
Ksztattowanie ptaszczyzny wedtug Scifle okredlone] ilosci ruchaw oraz przemyslang]
kolejnoici przepetniao duch dolekowschodniego zen. Koide zalamanie, koida krawedz,
kazda polipowierzchnia musi mieé swoje architektoniczne uzasadnienie, a skonstruowanie
tréjwymiarowe] formy wymaga precyzji, skupienia | wyciszenia.

Imyst przestrzennej wyobraini jest rdwnie? niezbednym atrybutem projektantow uiywajgcych
wswejpracytechnik CAD / CAM. Zachowu|gc odwieczngzosade formowania bryty z ptaskiego
wiykroju dzisiejsi projeklanci swobodnie wykorzystujg nowe fechnologie profotypowaniainowe
materiaty wprowadzajge do schematycznege kanonu papierowych orgiami efekt miekkiej
trojwymiarawoscl,

Origami - Line, Plane, Solid

The Jopanese art of paper-folding can be the perfect manifestation of order and harmony.
The forming of @ plane according to a precisely determined number and o well thought-out
sequence of movements is filled with the spirit of Far Eastern Zen. Each fold, each edge, each
poly-surface must have its own architectural justification and the construclion of a three-
dimensional form reguires precision, concentration and serenity.

The sense of spatial imagination is also a vital atfribute of designers who use CAD f CAM
technologies in their work. While maintaining the eternal principle of forming a solid from
a flat pottern, today's designers moke free use of new prototyping technologies and new
materials to introduce ever-growing three-dimensicnal effects to the formulaic canon of
paper origami.

041




Francesco Binfare dla Edra - fotel = Studio Les M Casamania -

Francesco Binfare for Edra - "Sfattc”, armchalr Studle Les M for Casamanla - Collereite, armchalr




Caroline Ilegler i Plerre Brichet - kanapa "Coustte” Mendo dia Meraso - fotel "Zabutan”

Caroline Zlegler and Plerre Brichet - Couette, sofa Nendo for Morese - Zabuton, lounge armchalr



Patricia Urquicla dia Moroso - fatel "M.a.ss.a.s."

Krzysia Stanlszewska - projekt koncepcyjny mokasynow

Krzysla Stanlszewska - concepi-moccasins Patricla Urquicla for Morose - M.a.s.s.a.s., armchalr



Edward Barber i Jay Osgerby dla Vitra - k a "Tip Tol Wermer Alsslinger dla Moroso - fotele "Hemp”

Edward Barber and Jay Osgerby for Vitra - Tip Ton, 5 Wemer Alsslinger




Flux Furniture - krzesto Henzel | Motteo Casalegno - ki

Flux Furnlture - ct Henzel and Matteo Casalegno
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Massimo Morozzi dla Edra - szafka “Bois de Rosa” Daomaris & Marc dla Ligne Roset - dywan "Menhir"

Massimo Morozzl for Edra - Bols de Rose, confainer Damarls & Marc for Ligne Rosel - Menhir, rug






Aurelie Tu dla Ligne Roset - wazon "Asira” Jean Francois Bellemere - szafa

Auvrelle Tu for Ligne Rosel - Asi Jean Francols Bellemere - 5 vardrobe
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Molo - parawan e - Studio Drift - instalacja “Shylight” [DDW 2012)
Molo - softwall Studio Drift - Shylight, Instalation [DDW 2012)






Werner Neumann - komoda "B Callection™ Phillppe Malouln dla Carwan Gallery - misa

Wermer Neumann - Birchwaoo 0 n, cabinat Philippe Malouln for Carwan Gallery - bowl




Ben and Sebastian - lustro "The Dandies” [Fuorisalone 2012) Thang Thoulje - siot (Salone Satelite 2012)

Ben and Sebastian - The Dandles, miror (Fuorisalone 2012) Thang Zhoulle - lable (Salone Satelite 2012)




Lorenzo De Barlolomeils dla Skitsch - - Uuis Clotet dla Alessi -

Lorenzo De Barlolomels for Skitsch - ray Liuls Clote! lessi - F




Malgerzata Kapuicifiska - pisriclonek. bursztyn batlycki, papier. fywica [Akademia Sziuk Pigknych w Gdansku)

Natasza Grzeskiewlcz - broszki cienne. bursztyn battycki, popier [Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku)
Malgorzata Rapuicifiska - ring, baltic amber, paper, resin (Gdarisk Acodemy of Fine Arts) Matasza Gmikhwl:_x = wall brqochas\,,'b_ulllc-umber. paper (Gdarisk Acodemy of Fine ;ﬁ.rfsj



Karolina Wysocka - pierfcionek. burszlyn battycki, fywica [Akademia Szfuk Pleknych w Gdarisku) | Marta Hrye - pierScionki. bursztyn rekonstruowany, coran [Akademia Sztuk Pleknych w Gdansku)

Karolina Wysocka - ring, baltic amber, resin [Gdarisk Academy of Fine Arfs| Marta Hrye - rings, reconstructed amber, corlan (Gdarisk Academy of Fine Arfs)
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Milena Stelmasiak - wisiorek, bursztyn batycki. srebro rodowane [Ak Krzysziof Rychlawski - bransaleta, bursziyn batlycki. aluminium, stal [Akademi

Milena Stelmasiak - pendant, baltle amber, rhodium-plated siiver |G Krzysziol Rychlawskl - bracelet, baltic amber, aluminium, stainless steal |



Bogdan Dowlaszewicz - piericionek, bursziyn ba: rebro C 5 - ¢ Alina Filimeniuk-Pilecka - pis ek, burszhyn battycki, siebra |

Bogdan Dowlaszewicz - ring, balllc amber, silver k ! g/ Alina Filimonluk-Pllecka - ring. baltic amber, silver




Malgoerzata Kapuicinska - pi nek. bursziyn battycki, tworzywo sziuczne ¢ Monika Pisarek - wisior. bursztyn battycki. bworzywo sztuczne, stal |

Malgorzata Kapuicifiska - ring, baltic amber, plasti 1 Meonlka Plsarek - pendant. baltic amber, plastic, stainless stesal |




Irmina Jankowska - kolczyk. bursziyn battycki. mosiqdz ziocony (Akademia Sztuk Pleknych w Gdansku] | : Karolina Ryfka - kolia, bursziyn batycki. papier [Akademia Szfuk Pigknych w Gdansku)
lrmina lankowska - earring, ballic amber, gold-ploted brass | Gdarisk Academy of Fine Arfs) Karolina Ryfka - necklace, ballic amber, paper (Gdarisk Academy of Fine Arfs)
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Rave - daje po oczach

Pamietacie jeszcze kultowy beat Scoofera: ,Move your ass"2 Psychodeliczny rytm muzyki
techne | loserowe spektakle wizualnych efekidw to nie |edyne wspomnienia lat $0-tych.
Uwodzicielsko kiczowata subkullura , plastic-fantastic” w dekadenckie| estelyce cukierkowych
relkdw | spiralnych fraktali przefrwata nie tylko jako przeterminowany rekwizyt love-parade.
Wciaz jest Zrodtem inspiracii dia wielu projeklantow i grafikdw.

Neurofyczny. fluorescencyjny rave zdecydowanie wkroczyt na ferytoria przynaleine dotgd
modzie, wrornictwu i bizuterii, Hipnotyczna stylistyka ekranowych wygaszaczy | holograficznej
pictoplozmy towarzyszy tym wszystkim, ktorzy wiedzg jok zwrocic na siebie uwage. Dzieki
nim na nasze ulice powrocit kolor, czesto w najbardzie] zaskakujgeych kentrastach oraz
ekstatycznych zestawieniach.

Rave - Eye-popping!

Do yeu still remember the now-classic beat of Scooter's Move Your Ass? The trippy techno
rhythms and laser light shows are not just 90s nostalgia. The seductively kitsch plastic-fantastic
subculture in its decadent aesthetics of jellybean colours and spiral fractals has survived as
more than just a love-parade relic with a long expired sell-by date. It still remains d source of
inspiration for many designers and graphic artists.

Meurotic, fluorescent rave has clearly entered the furf which has so far belonged to lashicn,
design and jewellery. The hypnotic style of screen-savers and holographic pictoplasma
accompanies all these who know how to make themselves notficed. If is owing to them
that our streets are again filled with colour, offen in the most contrasting and ecstatic
combinations.
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migawka 2 Medislanu Haval - szluéce jednorazowe [DDW 2012)

snapshot from Milan Haval - disposable cullery (DDW 2012)



Krzysla Stanlszewska - parasol sziormowy ;
Kraysa Staniszewska - siorm umbrella snapshof from Milan

migawka z Mediclany
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Studio Dofs - krzesto z kelekeji "I-Tim Collection” {Salone Salelite 2012} e J migawka z Nowege Jorku - concepl store w Greenwich Village
Studic Dofs - |-Tim Collectlon, chalr [Solone Satelite 2012) snapshol from New York - concepl store In Greenwich Village
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Martin Ballendat dia Tonon - krizesto "Up Chair” [iSaloni 2012) — Nipa Doshl & Jonathan Levien dic Moroso - krzesto "Impossible Wood"

Martin Ballendal for Tonon - Up Chalr [ISaloni 2012) Nipa Doshi & Jonathan Levien for Moraso - Impossible Wood, chalr



Alessandro Dubinl dia Skifsch - stolik “Fambayant” Claus Breinholt dla Infinil - k

Alessandro Dublinl for Skitsch - Flamboyant, coffes fable Claus Brelnholt for InfiniH - Loo
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Nightshop - w
Nightshop - P
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Sylvain Willenz dia Established & Sons - lampa £ serdl "Torch™ [Fuori Salone 2012) - - Mare Sadler dia Slide - meble z kolekeji “Kami"
Sylvain Willenz for Established & Sons - Torch light collection (Fuorl Salone 2012) Marc Sadler for Slide - Kaml, collection of furniture
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Myra Klose dla MYK - puta [Ventura Lambrate 2012} Jerszy Seymour dia NgispeN - fotele z koleke]i "Amateur Master Arm"

Myra Klose for MYK - pouf (Ventura Lambrate 2012) Jerszy Seymour for NglspeN - Amateur Master Arm, armchairs
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Powel Brzozowskl - rozgateinik elekiryczny Maarten Baas - szalfka 2 seri "Clay Furnifura”

Pawael Brzozowskl - power strip Maarten Baas - Clay Furniture, cupboard
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Slide - lampa "Pure” (Fuori Salong 2012) Matall Crasset dia Nodus - dywan "Pompom”

Slide - Pure, ligh! {Fuorl Salone 2012 Matall Crasset for Nedus - Pompom, rug
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Frank Ammerlaan - obraz [DDW 2012) = i Michaela Schleypen dia Floor to Heaven - dywany z seril "Helix"
Frank Ammerlaan - painfing (DDW 2012) Michaela Schleypen for Floor fo Heaven - Helix, rugs









Malgorzata Szewczyk - w P Viall=1= Y { /) Kalarzyna Luter - p ione fyn baty

Malgorzata Szewczyk - pendant, rin ¢ ber, resi / v of Fi Katarzyna Luter - ring, baltlc amb




Karolina Wysocka - pierécionki. bursztyn baktycki. tworzywo akrylowe [Akadermia Sztuk Pigknych w Gdarisku) = _d Katarzyna Luter - bransoleta. bursztyn batycki, filofun [Akademia Szfuk Pigknych w Gdarsku)
Karolina Wysocka - rings, baltic amber, acryl glass (Gdarisk Academy of Fine Arfs) Katarzyna Luter - bracelet, ballic amber, plasiic (Gdarisk Academy of Fine Arfs|



Sara Gackowska - piericionek. bursztyn battycki, ywica fAkademia Sttuk Pigknych w Gdansku) Malgorzata Stewczyk - bransoleta, burszlyn. fywica. tkanina [Akademia Sziuk Pleknych w Gdansku)

Sara Gackowska - ring. baoltlc amber, resin [Gdansk Academy of Fine Arfs) Malgorzata Szewczyk - bracelel, ballic amber, rasin, lexill (Sdarisk Academy of Fine Arfs)



Malgoerzata Kapuicinska - piericionek. bursztyn battycki, siliken (Akademia Sztuk Pisknych w Gdansku) Milena Stelmasiak - piericionek. bursziyn. filc. tworzywo sztuczne [Akodemio Szfuk Pigknych w Gdarisku)

Malgorzata Rapuiclfiska - ring. baltic amber, slicone (Gdarisk Academy of Fine Arfs) Mllena Stelmasiak - ring, ballic amber, felt, plastic (Gdarisk Academy of Fine Arfs|



Monika Pisarek - kalczyki, zhyn batty 3 Malgorzata Szewczyk - w b yn battycki. kauczuk |

Monika Pisarek - & : - ar, be s a 0 rfs) Malgorzata Szewczyk - pendant, ballic amber, ru




Ewa Traczuk - piericionek: burszyn boitycki. plexiglas (Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku) L Jageda Bullk - kolia, bursztyn battycki, plexiglas [Akademia Sziuk Pigknych w Gdanisku)
Ewa Troczuk - ring, baltic amber, acryl gloss {Gdarisk Academy of Fine Arfsf Jagoda Bullk - necklace, baliic amber. acryl gla_:::'deaﬁ!k Academy of Fine Arfs)
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Konstantin Grele dia Established & Sons - sofa tapicerowana "Principal Collaction™ [Fuori Salone 2012) . i Hanna Emelie Emsting - kanapa "Moody”
Konstantin Grclc for Established & Sans - Principal Callection, upholsiered sofa {Fuorl Salone 2012 Hanna Emelie Ernsting - Moody, coach



migawka # Las Vegas Gabriele Rosa dia Tanokta - safa "Party”

snapshot from Las Vegas Gabriele Rosa for Zanotta - Party, sofa



Rutger de Regt - > Happy its Ayala Serdaty dia Aqua Crealions - folele "Gladi

Rutger de Regl - The H nchal Ayala Serfaty for Aqua Creations - Glodis, am




=

Juliana Sissons - ubidr dziany [The London Design Festival 2012)

antyczna zbrojo z brgzu, Apulia, ok. 330 r. pne. [kolekeja Metropolitan Museum of Artw Neowym Jorku)

anclent bronze armor, Apullan, ca. 330 8.C. [collection of the Metropolitan Museum of Arf in New York) Jullana Sissons - knifted sull (The London Daslgn Fastival 2012}



Diesel | Savolinl - projek! wnetrza "The Diesel Social Kitchen” = il L _— Piet Heln Eek - projekt koncepcyjny kuchni
Diesel with Savolini - The Diesel Sociol Kitchen, interrior design Piet Heln Eek - concept-kitchen
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migawka 2 Mowego Jorku [West 47th Street] | Nendo - 516t “The black and black collection” [Fuori Salone 2012)

snapshol from New York (West 47th Street) Nendo - The black and black collection, coffee lable (Fuor Salone 2012)



Diesel | Moroso - si0f "Piston Diesel | Foscarinl - lampa "He

Diesel with Moroso - Pision, table Diesel with Foscarinl - H tal, i




Numera 111 dia Ligne Roset - lampa "Peye" Vered Iaykovsky dia Bysteel - lampa "Alluma”

Numero 111 dor Ligne Resel - Paye, floor lomp Vered laykovsky for Bysteel - Alluma, floor lomp
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Yenwen Tseng - zegar scienny Marcel Wanders dla Moool - zegar $cienny “Big Ben” [Milon Design Week 2012}

Yenwen Tseng - wall clock Marcel Wanders for Moool - Big Ben, wall clock [Milan Deslgn Week 2012)



Kenya Hara dia Lixil - wanna kgpislowa [Fuori Salones 2012)

Studio Thol - wanna

Kenya Hara for Lixil - foom spa |Fuorl Salone 2012) Studle Thol - bothiub



Scott Eaton - stojak na i-Pad’a "Wenus 2 Cuperting” i Anne Lorenz - lorba "Home Traveller”

Scoft Eaton - Venus of Cuperting, -Pad-holder Anne Lorenz - Home Traveller, bog




Psalt Design - naczynie Pleke Bergmans - obiekt unikatowy “Light Bulb"”
Psalt Design - bubble fank Pleke Bergmans - Light Bulb, unique objec!



Inga Sempe ¢

Inga Sempe for Alessi -




lrmina Jankowska - bransolata, bursztyn, lakierowane tw. poliuretanowe =T vch ] Jagoda Bullk - bransoleta, bussziyn, lakierowane tw. polivretanowe |

lrmina Jankowska - bracelel, amber, hard polyurethane, locquered (G of Fing Jageda Bullk - bracelet, baltic amber, hard polyurethane, lackvered (G y ine Arfs)




Monika Pisarek - piericionek "Lupa”, bursziyn baftycki, ple 5. stabro | ¥ Milena Stelmasiak - pier nek “Grrachotka”. bursztyn. polietylen. stal |

Monika Pisarek - Magnifying Glass, ring, ballic amber, acryl glass, silve arizk Acc Milena Stelmasiak - Ratila-toy, balllc amber, polyethylens, stainless stesl




Karolina Ryfka - bransoleta, bursztyn battyeki. tkanina. Zywica [Akademio Sxtuk Pigknych w Gdansku) = Lo fi - b y. bursziyn bottycki. polietylen (Akademia Sztuk Pigknych w Gdanskd]
Karclina Ryfka - bracelel, ballic amber, texill, resin (Gdarsk Academy of Fine Arfs) Natalla Czamanska - bracelets, ballic amber, polythylene (Gdarisk Academy of Fine Arfs)



bl . .

Agata Wotczak - naszyjnik. bursztyn bottycki. dywica [Akademia Szluk Pigknych w Gdansku) Anna Najmaler - naszyjnik. bursziyn, lokisrowane twi polivretanowe (Akademia Sztuk Pleknych w Gdansku]

Agata Woltezak - necklace, balllc amber, resin [Gdarisk Acadamy of Fine Arfs) Anna Najmajer - neckloce, ballic amber, hard polyureihane, lacquered (Gdarisk Academy of Fine Arfs)



Jaroslaw Kolec - brosza, bursztyn battycki, srebro [Akademio Sztek P

o LOCTE] rryszto chlawski - wisior. bursztyn bottycki. miedz [Akademia Sttuk Pigknych w Gdansku)
i} Krzysziof Rychi ki - wisior, bursztyn battycki, mied: [Akod Setuk Pigkny Gdarnsku)

Jaroslaw Kolec - brooch, baltic amber, silver (Lddi Academy of Fine Arfs) Krzysztol Rychiawskl - pendant, baltlc amber, copper (Gdarisk Aca
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Ewa Traczuk - piericionek: bursztyn battycki. plexiglas (Akademia Situk Pigknych w Gdarisku) e = Lo = Monika Replowska - plericionek, bursztyn battycki, srebro [Akademia Szuk Pigknych w Gdansku)
Ewa Traczuk - ring, baltic amber, acryl glass (Gdarisk Academy of Fine Arfs| Monlka Reptowska - ring. baltic amber, silver (Gdarisk Academy of Fine Arfs)
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Fablo Novembre dia Driade - fotel bujony "56 h" Kenneth Cobonpue - sofa "Croissant”

Fablo Novembre for Driade - 54 h, rocking chalr Kenneth Cobonpue - Crolssant, sofa




Kenneth Cobonpue - projekt samochodu = Hadas llani - buty [Ventura Lambrate 2012)
Kenneth Cobonpue - concepl-car Hadas llanl - shoes (Veniura Lambrate 2012)



Yu-jul Chow dla Yil - stotek “Bambool”
Yu-jul Chow for Yil - Bambool, barsiool

Glulia Cavazzani - funing fotela cgrodowege "Viminibid" (Ventura Lambrate 2012)

Giulla Cavazzani - Viminibidi, garden chalr funing (Veniura Lambrate 2012)
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migawka 2 Nowego Jorku - recznie wyplalane kosze trzcinowe. Afro Marketplace

snapshot from New York - hand made sweel grass baskets, Afro Marketplace

migawka z Hong-Kongu, koszyki kuchenne do przygolowywania dim-sum

snapshol from Hong-Kong, dim sum serving baskels



Patricia Urquicla dia Alessi - k agira" Sebastion Herkner dla Moroso - seric

Patricla Urquicla for Alessi - Spl Sebastlan Herkner for Moroso - Bask,
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Kiki van Eijk - kolekcja produkiow “Faoating Frames" {Dutch Design Week 2012)

Kiki wvan Eljk - Floating Frames, unique products collection (Dulch Design Week 2012}

Kiki van Eijk - kolekcja produktdw "Floating Frames™ [Dulch Design Week 2012)

Kikl van Eijk - Floating Frames, unique products collection (Duich Design Week 2012)



Louise Campbell dia Zanotta - siedzisko "Veryround” . | - F | Humberto Camp dia Edra - krzesto "Coralla” [Milan Design Week 2012)
Louise Campbell for Zonotta - Veryround, seat Fernande and Humberto Campana for Edra - Coralio, chalr (Milan Design Week ‘IGI‘Z]




Wieki Somers - lampa "Beliflower" (fragment] : L Berljan Pot dic Meool - lampy "Random Light” [Milan Design Week 2012}

‘Wieki Somers - Bellflower, floor lamp [detall} Bertjan Pol for Moooel - Random Light, pendant lamps [Milan Design Week 2012}



.

¢ X RRANRN

UL

1

A Y
LYY
)

Y
o
A

o

»
“eariy

Claire-Anne O'Brien - stotki "Olann" (Tent London 2012)

Elke van den Hoogen - stotki "Gestures of Craft” [Dulch Design Week 2012
Elke van den Hoogen - Geslures of Crafl, stool [Dutch Design Week 2012)

Claire-Anne O'Brien - Olann, stools (Teni London 2012}
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Patricia Urquiola dia Merose - folel “Biknit" - detal (iSaloni 2012) = - Marcel Wanders dla Moool - sofa "Boutique Delft Blue Jumper” - detal [Milan Design Week 2012)
Patricia Urquisla for Merese - Biknil, longue chalr - detall (iSalonl 2012) Marcel Wanders for Moool - Boutique Delft Blue Jumper, sofa - deiall (Milan Design Weeak 2012)




GreenRoom ldeas Cooperation / Tajwan - projekt spoteczny 2= Daniel Pouzet | Fred Frely dlo Dedon - kosz wypoczynkowy “Nestrest”

GreanRoom Ideas Cooperation / Talwan - soclal project Danlel Pouzet and Fred Frety for Dedon - Mesiresi



Malgorzata Szewcryk - kolia. bursziyn baty srebro v s | 5 3 ~h W G skii) Katarzyna Luter - bra eta, bursziyn bathy . sznurak

Malgorzata Szewczyk - nackloce, bolfic amber, rhodium-plaled si ¥ O Katarzyna Luter - bracelet. ballic amber, rope




Clga Stawarska - kolczyki: “Wiewidrki", bursztyn battycki. futro. srebro [/ 3 Milena Stelmasiak - piericionki, burszlyn batycki. whosy |

Olga Stawarska - Squirels, earings, ballic amber, fur, silver | ine Arfs) Milena Stelmaslak - rings, baltlc amber, halr (5




Boizenao Czamecka - piericionkl. bursziyn battycki. frzcina [Ak Natalia Czamanska - piericionek. burszhyn batycki. fomir drew y

Boiena Crarnecka - rings, ballic amber, paper, reed grass # F Natalla Czamafiska - ring, baltlic amber, wood veneer
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sdariku) Krzysziof Rychlawskl - piericionek. bursztyn, folopolimer CAD/CAM [Ak

Monika Pisarek - bransoleta, bursztyn battycki: fotopolimer - CADJCAM (A

Monika Pisarek - bracelel, baltic amber, pholopolymer - CAD/CAM |

Krzysztol Rychlawskl - ring, baltic amber, pholopolymer CAD/CAM [C




Karolina Ryfka - naszyjrik. bursztyn batyckl, nylon, fywica [Akademia Sztuk Pisknych w G 2 . Iza Sadewska - kolia, burszlyn battycki, siikon [Akademia Sziuk Pleknych w Gaansku)

Karclina Ryfka - necklace, baltlc amber, nylon, resin (Gdarisk Academy of Fine Arfs) Iza Sadowska - necklace, balflc amber, slicone (Gdarisk Academy of Fine Arfs)




Justyna Stosiewicz - fonek. bursityn battycki. mosigdz srebizon Monlka Replowska - piericionek. bursztyn battyckl, sznurek. srebr

Justyna Staslewlez - ring, baltic amber, silver-plated brass | Maonika Replowska - ring, ballic amber, thread, sliver-plated |




0.5

interaction



Michoel Tzinzovsky - g

Michael Tzinzavsky




g

Jolan van der Wiel - projek! “Gravity Stool”. proces prolotypowania

Jélan van der Wiel - stotek z serl "Gravity Sfool”

Jélan van der Wiel - The Gravily Stool , live proiotyping Jblan van der Wiel - Gravity Stool



Joost Gehem - seria mebli 2 surowcdw powlarmie przetworzonych RS =l - Martijn Rigiers - meble unikatowe z serii "Foam Party" [Tent London 2012)

Joost Gehem - recycling fumiture saries Marti]n Rigters - Foam Party, unique fumniture (Tent London 2012)
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Rock Wang dla Han Gallery - kolekcja "Brick Plan”. protatypowanie Rock Wang (YIl) dla Han Gallery - misa "Brick Plan"

Rock Wang for Han Gallery - The Brick Plan Collection, prototyping Rock Wang (Yil) for Han Gallery - Brick Plan, bowl



Maarien Baas - zegar "Real Tima" - PeliDesign - czasomierz “Chronos” [Ventura Lambrate 2012)

Maarten Baas - Real Time, clock PellDesign - Chronos, time fool (Veniura Lambrate 2012)
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Toby Poolman - obiekt "Cecin'est pas une table” [Tent London 2012) - Yannic Alidarso - wyciskarka banwnikow organicznych "The Synergy of Colour™(DDW 2011)

Toby Poolman - Cecl n'est pas une table, unique object (Tent London 2012) Yannlc Alidarso - The Synergy of Colow, arganic plgments exfracior [DDW 2011)



Floris Wubben - lampa t" [detal)

Floris Wubben - Stripped ¢ 1, floor lamp (detall)




Themas Vallly - naczynie 2 serii “The Metabolic Faclory” (Ventura Lambrate 2012) Raul Lavri - "de Cafe” produkty wykoenane z materiatu na bazie miytych fusdw kawy (Salone Satefite 2012)

Themas Vallly - The Metabollc Foctory, vessel (Venlura Lambrate 2012) Raul Laurl - de Cafe products, a new material made from used coffee grounds (Salone Satelite 2012)



ntura Lambrate 2012) Ryosuke Fukusada | Rui Pereira - gofrownica (Ventrua Lambrate 2012)

Jo Meesters - vessel [Ventura Lambrate 2012} Ryosuke Fukusada and Rul Pereira - file-iron (Ventrua Lambrate 2012)




Natasza Grzeskiewlcz - unikatowy serwis porcelanawy Rachel Boxnbolm - komplet nac ceramicznych [Ventura lombrate

Natasza Grzefklewlc: - unique porcelaln service Rachel Boxnbolm - sei of ceramics [Ventura lambrate 2012}




nia butel ampana "UnBearable” [Ventura Lombrate 2012) Alg Jorddo an Design We

PeliDesign - UnBearable, champagne cooler [Ventura Lambrate 2012) Alé Jord8o - chalrs [Milan Deslgn
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Merel Bekking - czapka "Well, they were already dead anyway” [Ventura Lambrate 2012)

Merel Bekking - obiek! z serii "Well. they were already dead anywoy" (Ventura Lambrate 2012)
Merel Bekking - "Well, they were already dead anyway", cap [Ventura Lambrate 2012)

Merel Bekking - "Well, they were already dead anyway" , objec! (Ve

fura Lambrate 2012)
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Peng Yu i Sun Yuan - obiekt *I Didn't Notice What | am Doing” Gro Holland - icibika organiczna do hodowll grzybdw [DDW 2012

Peng Yu and Sun Yuan - | Didn't Nofice What | om Dolng. object Gro Holland - organic ground for mushrooms cultlvating [DDW 2012)



Arek Wolski - broszka Izabela Sadowska - kredka batycka

Arek Wolskl - brooch lzabela Sadowska - baltic pencll




Bogdan Dowlaszewicz - p ore wr battycki, srebro Agata Krawczyk - A= =11y - ane |

Bogdan Dowlaszewicz r, sily sk A 1y of Fine Agata Krawezyk - ring, b n thodium-plated sily




Emilia Kohut - pie




Ewa Traczuk - piericionek: bursztyn battycki. plexiglas (Akademia Situk Pleknych w Gdarisku) = Malgorzata Kapuscliska - obiekt anatomiczny. bursztyn, kamien [Akademia Sziuk Pigknych w Gdarsku)
Ewa Troczuk - ring, baltic amber, acryl glass {Gdarisk Academy of Fine Arfs| Malgorzata Kaputcifiska - onatomical cbject, baltic amber, stone (Gdarisk Acadeamy of Fine Arfs)
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Dorola Sokolowska - obiekty anatomiczne, bursztyn battycki, plotki ztota [Akodemia Sefuk Plgknych w Lod) | Monika Pisarek - obiekt anatomiczny. bursztyn boltycki [Akademia Sziuk Pigknych w Gdarisku)
Dorota Sokolowska - analomical objects, ballic amber, gold leaf [téd2 Academy of Fine Arfs) Monika Pisarek - anatomical object, ballic amber (Gdarisk Academy of Fine Aris)



= B & r

FOR AMBER

4= c

downioads

Karolina Wysocka - strona intermatowa: www foramber.com |
Karolina Wysecka - web site: www.loramber.com |

Monika Replowska - piericionek, bursztyn baltycki, srebro. szkio [A
darisk &

Monika Reptowska - ring, ballic amber, silver, glass



Boienc Czarnecka - piericionki [ cukierki. bursztyn bottycki. karmel [Akodemia Sztuk Pieknych w Gdarisku) Krzysla Stanlszewska - oblek! "Putapka na inkluzje”. bursztyn [Akodemia Sztuk Plgknych w Gdarsku)

Boiena Czarnecka - candy-rings, balfic amber, caramel {Gdarisk Academy of Fine Arfs) Krzysla Staniszewska - inclusion Trap, object, ballic amber (Gdarisk Academy of Fine Arfs)



The Academy of Fine Arts in L6dz

Department of Jewellery Design

www.asp.lodz.pl




frend book 2013
Vanowic ﬁ]’zﬁwmlvi

Wydowea [/ Publisher:

Krajowa lzba Gospadarcza Bursztynu / Polish Amber Chamber of Commerce
ul. Wita Stwoszoa 73 / 118, PL BO-308 Gdarisk
amberchamberdomberchamber.org.pl, www.amberchomber.org.pl

Wydzial Architektury | Wzornictwa / The Faculty of Architecture and Design
Akademia Sziuk Pieknych w Gdansku / The Academy of Fine Arts in Gdansk
Torg Weglowy &, PL 80-834 Gdarsk

drigkan.ow@asp.gdo.pl, www.asp.gda pl

Projekt graficzny i skiod [ Graphic design and layoul: Stawomir Fijalkowski
Teksty wstepu / Introduction by Andrze] Szadkowski, Stawomir Fijalkowski, Marta Flisykowska, Marta Hryc, Robert Pyllos
Thurmaczenie / Transiafion by Plofr tuba

Indeks zdjgc / Photoindex: Wszystkie fotografie uzyte w albumie zosialy udosigpnicne prez samych auicrdw lub pechedzg
7 serwistw prasowych | zostaty wykerzystone 20 zgodaq ich dysponentow / Al the photographs used in this aloum hove been
pravided by the authors themselves or come from news services and have been used with their owner's permission,

Wydarnie Pierwsze / First Edition Gdadsk 2013
ISBM; §78-83-9364863-0-0

Jewellery from Poland ()
simply outstanding @



