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Wydawnictwo ,Trend Book 2014+"
jest czwartym corocznym przeglgdem tendencji
stylistycznych, bedgeych inspiracijq dla trdjmiejskich
projektantéw bituterii. Sama idea ksiegi trenddw ma
ponad piecioletnig historie | niezmiennie jej intencjg
jest promocjo baottyckiego bursztynu  poprzez
porzadkowanie wiedzy o aklualnych trendach,
okreflajgcych kierunek ewolucji wspétczesnego
wzomictwa. Dzieki  systematycznej obserwacii
najwazniejszych  wydarzefh  wystawienniczych i
targowych, przeglgdowi opiniotwdérczych #rédet
wiedzy, a takze codziennemu wstuchiwaniu sig w
sygnaty ptyngce z wielu dziedzin kultury - zardéwno
tej wysokie], jak i subkultur alternatywnych - staramy
sie dostarczac  projektantom  bikuterii sugestii i
wskazdwek, dotyczgcych ich zawodowych i
artystycznych decyzji. Pierwszym tego rodzaju
projektem byt album , Trend Book 2011+", w ktérym
znalazto sie pieé szczegdtowo opisanych fendencji
stylistycznych: RE:interpretations | story telling |
inspired by nature | city guide | arivertising. Rok
péiniej wyodrebnilidmy szei¢ wiodgcych tematdw,
ktore stoty sie hastem przewodnim dla publikacii
#2012+" i kolekcjl bizuterii, majgcych swojg premierg
w marcu 2012: soft-tech | crystallography | less
is less | old school | n:JOY! | macabresque.
Ubiegloroczne opracowanie ,2013+" zawieraio
piec kolejnych makrotrenddw: origami | rave |
oversized | knit-knack | interaction, stajac sie
rodtem inspiraci dia ponad 50 obiekiow sztuki
bursztynnicze], zrealizowanych przez  niemal
dwudziestu tworcow.

Obecna edycja ,2014+" zawiera réwniez piec
starannie  wyodrebnionych haset przewodnich,
ktére naszym zdaniem bedg decydujgcym punkiem

odniesienia dla projektantéw bituterii w najblizszej
przysztoscl: biomimicry | patchwork | pixelosis |
materia prima | re:oriental.

Pierwszymi adresatami i jednoczesnie
wspottworcamiopracowania bylistudenci Pracowni
Projektowania Bizuteriii Designu Eksperymentainego
Akademii Sztuk Pieknych w Gdanfsku, ktdrzy na
podstawie briefu projektowego, opracowanego na
podstawie analizy trendow przygotowali autorskie
kolekcje bursztynowej bizuterii, Ich premiera bedzie
miata miejsce podczas wermisazu wystawy Amber
Trends - 20. 03. 2014 r., jako jedno z wydarzen
towarzyszgcych Miedzynarodowym  Targom
Jubilerskim Amberif w Gdansku - miejscu ktére
niezmiennie przycigga kupcow, kolekcjonerow i
pasjonatéw bursztynu zcatego Swiata, Podobngrole
Gdansk i wybrzeze Morza Battyckiego odgrywato juz
w ezasach antycznych, kiedy to starozytni Rzymianie
organizowali wyprawy na dalekq i nieznang Potnoc
wytyczajge bursztynowe szlakl, ktdryeh znaczenie
wykraczato pozo aspekt czysto handlowy, stajac sie
pretekstem do cywilizacyjnej i kulturowej interakcii,
Historia kultury materiainej wyznaczana byta przez
wiele tradycjiwytworczychikanondw stylistycznych,
ale takze poprzez sygnifikanty miejsca - specyficzne
dlo okrelonego obszaru maoteriaty | tworzywa
niespotykane w innych czesciach é$wiata, Takim
wtainie eksportowym hitem byt niegdy$ | staje
sie ponownie battycki burszfyn. Jego znaczenie
wizerunkowe dostrzegly rowniei polskie instytucje
zajmujgce sie promocia biznesu | wsparciem
eksportu. Przygotowanie publikacji ,Trend Book
2014+" tokie jest czeiciq miedzynarodowej
promocji polskiej branzy jubilerskiej, realizowanej
pod wspolnym hastem , Bizuteria z Polski. Zwyczajnie
nadzwyczajna !" | finansowanej przez Ministerstwo
Gospodarki w ramach programu operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka.
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Kluczowym rynkiem eksportowym polskiej sztuki
bursztynnicze] staly sie w ostatnim czasie Chiny -
jeden z nojwainiejszych parinerdw handlowych
tréjmiejskiego  Srodowiska  projektantéw  oroz
producentow bizuterii z bursztynem, dlatego w tym
roku w sposob szczegolny zdecydowalismy sig
przeanalizowaé  specyfike  dalekowschodnich
rynkéw dedykujge temat przewodni ostatniego
rozdziatu niniejszego opracowania pn.
Jresoriental” wybranym  firmom i pracowniom
bursztynniczym, ktérych obszar zainteresowania
koncentruje sie na zaspokojeniu  rosngcego
popytu na ekskluzywng bizuterie bursztynowa w
Panstwie $rodka. Nie ukrywomy. ze zaproszenie
do wspotpracy projektowej pomorskich
bursztynnikdw ma rowniez dyskretny podtekst
edukacyjny, realizuigcy ambicje integrowania
wokét  Akademii  Sztuk  Pigknych w  Gdansku
wszelkich dziotarn 1 oklywnolci  wspierajgeych
rozwod] autorskiego wzornictwa oraz generujgeych
wiedze technologiczng, markefingowa i naukowqg
konieczng do formutowania skutecznych strategii
rozwoju w oparciu o idee ,design thinking”. tak
przekonywujgco sformutowang przez Tima Browna
w jego kultowe] dzis ksiqzce: ,Change by design.
How design thinking fransforms organizations and
inspires innovation”,

Czestym pytaniem, z jakim spotykamy sig w
wielu branzowych | Srodowiskowych dyskusjach
dotyczgeych wspoiczesne] sztuki zlotniczej jest
celowosd jej subwersywnego charakteru. Podobne
reakcle wywolujg rdwniez niektdre reclizacie
bursztynnicze, wykraczajgee poza stereotypowe
wyobrazenie  komercyjne]  bizuteri. Réwniez
niektére pomysty publikowane w  ninigjszym
opracowaniu mogq wydawac sie zbyt radykalne,
by maéc spotkac sie z natychmiastowa akceptacja
dzisigjszych  konsumentéw.  Jedyng  motliwg

analogiq do joklej] moina sig wéwezas odniesé
jest poréwnanie eksperymentéw artystycznych z
eksperymentami naukowymi, ktdrych podtoiem
takie nie sq kalkulocje wylgcznie biznesowe |
mierzalne kryterium skutecznoscl, wyraione w
statystykach sprzedaiy. Podiozem kazdej innowaciji
jest potrzeba przekraczania granic wyobraini oraz
poszukiwania niestandardowych rozwigzan | jesli
obecnie mozemy byc¢ czyms rozczarowani to raczej
ich deficytem, niz nadmiarem. Dzisiejsi projektanci
cresto  stajq  sie  bezkrytycznymi  wspdlnikami
biznesu, a efektem ubocznym ich ,pragmatycznej"
postawy sq zbyt tatwe kompromisy prowadzqce
do podporzgdkowywania swolch artystycznych
ambicji aspektom Scile: komercyjnym, zwigzanym
z ustugowym  charakterem  projektowania,
Qczywiscie wszyscy rozumiemy, ze w nature zawodu
designera jest wpisana koniecznosc zespolowe],
synergicznej wspotpracy, a na proces wdrozenia
produktu zawsze majg wpltyw marketingowe
i technologiczne ograniczenia, wydojgce sie
nieunikniong konsekwencjq odwiecznego prawa
podaizy | popytu. Odpowiedzialny projektant
musi rozumie¢ ow mechanizm, jednak rownie
waznym aspektemn jego pracy jest gotowosé
do podejmowania ryzyka i odwainego
kwestionowania  schematdw, kidre wydawaly
sie nienaruszaine. Design oznacza zmiane, wiec
my rowniez staramy sie zmieniaé tradycyjne
prevewyczajenia i utrwalone opinie, prowokujge
krytyczng dyskusje o przysztosci bizuterii, strategiach
jej promociji, nowych technologioch cyfrowego
prototypowania,  nieprzeliczalngj na  karaty
Jwartodc” starych | nowych materiatow, tworzyw,
kompozytow. Chcielibysmy, aby Akademia Sztuk
Pigknych w Gdansku konsekwentnie stawata sig
laborateriuminnowacyjnychrozwigzan, a cyklicznie
wydawany ,Trend Book" ich dokumentacjqg.



Upowszechnianiu sztuki projektowania stuzyé
majg réwniez bllateralne umowy o wspdipracy
jokie w ostatnim roku  Wydzial  Architektury
i Wzomictwa  gdaonskie] Akademii  Sziuk
Pigknych nawigzat z renomowanymi ofrodkami
edukacyjnymi. W kontekicie bursztynu znoczgce
okazg sie z pewnoiciqg podpisane w 2013 roku
porozumienia z Hong Kong Design Institut, jedng z
najbardziej renomowanych uczelni projekfowych
w Azji, oferujacq programy edukacyjne w zakresie
projektowania bizuteril oraz z Central Academy of
Fine Arts w Pekinie — najwieksza w Chinach uczelniq
artystyczna, réwniez posiadajaca w swojej ofercie
ksztotceniaztotnictwo. Obydwie umowy przewidujag
redlizacje wspolnych projektow badawczych oraz
wymiane doswiadczen dydaktycznych, Liczymy, ze
nawigzana wspotpraca zmateriolizuje sie wkrotce
w postaci projekiow wystawienniczych, fgczgeych
elementy europejskiej | dalekowschodnie] tradycji
srtuk uzytkowych oraz wzornictwa, zwigzanych
nie tylko z biznesowq, ale | kultlurowqg sferg
projektowania.

Promocyjne znaczenie wydawnictwa , Trend
Book" zmaterializowato sig w ubiegtym roku takze
w postaci niezwykte] wystawy  Hardened Tears",
do ktore] zaproszonych zostalo dziewietnasfu
renomowanych  artystow-ziotnikdw z prosbg o
ich autorskg interpretacie  starozytnego  mitu
opisujgcego geneze powstanio bursztynu, kidry
wediug  greckie] mitologii mial powstac ze
skamieniatych tez pieciu Heliod, optakujgcych
imier¢ swego brota Foetono, ukaronego za
zuchwatoic przez Zeusa, ldea wystawy odwotywata
sie nie tylko do potrzeby artystyczne] interpretacji
naturainych cech battyckiego bursztynu, ale takze
do jego bogatej, historycznej symboliki. Zaproszenie
doudziatuw projekcie preyjeli zardwno artysci, ktérzy
w swoje] tworczosci wykorzystywali juz bursztyn,

m.in.: Wilhelm Tasso Mattar, Daniel Kruger, Manuel
vilhena. Philip Sajet | Gisbert Stach oraz tacy. ktérzy
mimo wybitnego dorobku artystycznego zetkneli
sie z nim po raz pierwszy, m.in.; Ramen Puig Cuyas,
Karl Fritsch, Sophie Hanagarth, Stefanc Marchetti
I inni. Finalnym efektem projektu byt wemisaz w
galerii Vila de Bondt w belgiskiej Gandawie,
a nastepnie cykl wystaw w najwainiejszych
galeriach | muzeach prezentujgcych wspotczesng
sztuke bursztynniczg, m.n. w Muzeum Burszhynu w
Gdarnisku, w Deutsches Bernsteinmuseum w Ribnitz-
Damgarten na Pétnocy Niemiec oraz w Galerii
Sztuki w Legnicy, kolejne prezentace sq planowane
w Muzeum Bursztynu w rosyjskim Kaliningradzie oraz
w galeriach na Litwie i w Danii. Liczymy. ¢e udziat w
projekcie tworcow, reprezentujacych tak znaczqce
ofrodki okademickie, kszlolcgee projektantow
bizuterii jak: Barcelona, Dusseldorf, Strasbourg,
Melbourne, Florencja, Halle oraz Padwa, przyczyni
sie do popularyzac]i tego niezwyktego materiatu
w tworczoici coraz wiekszej liczby projektantow
i artystow, prezentujgcych swoje prace w
galeriach nie tylko w Europie.

Historyczne przyktady bursztynnictwa sq obecne
w najwiekszych i najbardzie] rencmowanych
zbiorach muzealnych na $wiecie. swiadczge o jego
nadzwyczajnej roli w historii kultury materiainej - od
czasdw prehistorycznych, przezzabytkizantycznych
Myken, Grecji, Etrurii, Rzymu, aZ po przyktady z epoki
barcku. Bursztyn byt rowniez niezwykle ceniony w
Chinach oraz Japenii, gdzie wyrabiano z niego nie
tylko bituterie, ale takie rzeiby i figurki netsuke, o
jego dzisiejszy renesans w Azji ma swoje historyczne
uzasadnienie, Bursztynowg bizuterie lub wykonane z
niego kunsztowne przedmioty codziennego uzytku
oraz akcesoria osobiste mozemy dzis ogladac m.in.:
w paryskim Luwrze, Victoria & Albert Museum, British
Museum w Londynie, Ermitazu w Sankt Petersburgu.
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Metropolitan Museum w Nowym Jorku, @ nawet
w  Muzeum Norodowym w  tokiskim  Ueno.
Wspotczesna sztuka bursztynnicza jest obecna w
Schmuckmuseum w Pforzheim i Muzeum Bursztynu
w Gdansku,

Przyszioic designerow i wspdtpracujgeych z
nimi wytwoércow wymaga dzisia] zrewidowania
wielu dotychczasowych przyzwyczajen. Rosngce
w bardzo szybkim tempie ceny surowca oraz
jego coraz mnigjsza  dostepnoié postrzegane
sq przez wielu bursziynnikéw joko zapowiedi
mozliwego ostabienia koniunktury | zagrozenie dia
utrzymania poziomu produkcji. Z punktu widzenia
projektanta  sytuacja deficylu surowca moze
by¢ jednak interpretowana z rosngeq nadziejg,
joko zapowiedi lepszych czaséw dla znaczenia
mysli projekfowej oraz roli projektanta i wptywu
jego decyzji na wizerunek bursztynu. Skonczyly
sie jui fatwe czasy, kiedy sama magia materiatu
wystarczata do produkeji najprostszych koralikéw,
sezonowych gadzetow, przedmiotéw raczej
zrobionych niz zaprojektowanych. Dzisiaj nie ma
juz uzasadnienia dla seryjnej konfekcji, a kaida
coraz bardziej kosztowna brytka bursztynu musi by
starannie przeanalizowana pod kgtem jej moiliwie
optymalnego wykorzystania.

W podobnym kierunku rozwija sie zresztq cate
wzomnictwo, ktore przez kilka ostatnich dekad
wysigpowato  w  dwuznacznej roli  narzedzia
marketingowego,  kreujgcego  nierzeczywiste
potrzeby, a dzsio] odzyskuje swojg autonomie
i poszukuje dialogu z indywidualnym odbiorcag,
a nie bezosobowym konsumentem. Projektanci
mebli, wnetrz, ubioru, produktéw codziennego
uzytku akcentujg unikatowosé, czesto odwolujge
sie przy tym do nosnej obecnie idei glokalnoici
- powrotu do #rédet, szanowania regionalnych
tradycji, manualnych umiejetnoéci, profesjonalizmu

wykonawczego i zalet rzemiosta, a takie potrzeby
gtebszego kontakiu z przedmiotem o cechach
nie tylko fizycznych, ale takze emocjonalnych,
Waznym wyrdinikiem dzsiejszych produktow jest
rozpoznawalne autorstwo i sygnatura projektanta,
ktéra staje sie dla  uiytkownika gwarancig
wiarygodnoéci. Podobng role powinny spetniac
certyfikaty, w jokie zaopatrywane sq unikatowe
produkty z bursztynu, potwierdzajgce pochodzenie
surowca, z jakiego zostaty wykonane. Tylko
wowezas  bedzie moino  zbudowaé  trwaty
wizerunek bursziynowej bizuterii joko produktu
ekskluzywnego, co nie zawsze musi by¢ synonimem
przewarto$ciowanej ceny, ale zawsze odnosi
sie do kryterium jakosci, kidrege nieodzownym
elementem jest rdwniez autorski design.
Dokonujac jakichkolwiek zakupow jestesmy
zwykle joko koncowi odbiorcy konfrontowani z
finalng wersjq produktu. Nie wiemy czesto jak
skomplikowang droge przebyto krzesto, suszarka,
szczoteczka do zebow lub pierScionek od szkicowej
kancepcii projektanta po zapakowany produkt na
potce sklepowej. Tymczasem na wyglad kaidej
z tych rzeczy miaty wplyw decyzje wielu oséb, a
sam produkt podiegat procesowi wiglokrotnych
kompromiséw, zmlerzajacych do optymalizacii
jego formy i funkcji lub zgodnosci z marketingowym
przeznaczeniem. Wszystkie te elementy muszg
zgrac sie w idealng cotosc, abysmy mogli mowic
zaledwie o potencjalng] moiliwoici odniesienia
sukcesu, Historia ekonomii zna mnéstwo przyktadéow
produktow, ktére mimo wizerunkowego sukcesu
odniosty spektakularne rynkowe poraiki (dobrg
ilustracja moie byé segway, kidry w zatozeniu
jego pomystodawcow miat zrewolucjonizowad
nasz sposob poruszania sie, a stat sie co najwyze|
akrobatyczng wersig wézka magazynowego). To
oczywiicie nie jest wystarczojace uzasadnienie



do tego. zeby projektanci asekurancko rezygnowali
z préb ciggtege redefiniowania znaczenia pojec,
kitre okreslojg nosze zachowania spoteczne,
dokonywane wybory konsumenckie, czy podatnosc
na reklamowg manipulacie.

Jednym z wielu okredlen integralnie
zwiqzanych z jubilerstwem jest pojecie luksusu
oraz  zmiany nastawienia wielu  dzisiejszych
konsumentow wobec przejawdw demonstracyjnej
kensumpcji. To nie przypadek, e najczestszym
obrazem ftowarzyszgcym relacjom z demonstracii
niezadowolonych | Indignados” sg ptongce
bankomaty i rozbite witryny salondw jubilerskich.
Czasy kiedy to ,Cesarzowa Jlozefina, mationka
Napolecna, w ciggu dziesieciv lat wydata potowe
z pietnastu miliondw dolaréw, jakie Francja dostata
w 1803 od Standéw Zjednoczonych za sprzedaz
Luizjany" mamy juz definitywnie za sobg, o w dobie
ekonomicznej i socjalnej niepewnoici tego rodzaju
demonstracyjna rozrzutnosc staje sie spotecznie
nieakceptowalna. Luksus dzisiaj oznacza komfort
wolnego czasu, moziiweici kontaktu z prawdziwie
unikatowym przedmiotem | coroz czeiciej jest
kojarzony z filozofiq zyciowg .mniej, ale lepszej
jakodci". Podobng zasadq staralidmy sie kierowad
systematyzujac wiedze o aktualnych trendach
stylistycznych, o szczegéing uwage zwracalismy w
tym roku na zjawiska, sylwetki tworcéw i produkty,
ktore odzwierciedlojg idege zrownowazonego
projektowania [sustainable design) i nie sq tylko
opakowanym w modne logo przedmiotem
powierzchownego ztudzenia.

Formutujgc pie¢ makrotrenddéw 2014+,
ktére noszym  zdaniem wyrainie wyznaczajg
kierunek projektowych poszukiwan odwiedzilismy
nastepujgce targi jubilerskie oraz wystawy |
festiwale zwiqzane z designem: VicenzaCro,
Inhorgenta w Manachium, Amberif w Gdansku,

Salone Internationale del Mobile w Mediclanie
wraz ze wszystkimi wydarzeniami wystawienniczymi,
sktadajgcymi sie na Milan Design Week 2013,
DMY w Berlinie, Biennale Sztuki w Wenecji oraz
Dutch Design Week w Eindhoven, a fakie legnicki
Festiwal Srebra i £&di Design Festival. Z uwagi na
nadzwyczajne zainteresowanie unikatowq sztukg
bursztynniczq na rynkach dalekowschodnich
specjaing uwage poiwieciliimy obserwacii
trendow stylistycznych podczas wizyt w Chinach,
Hong Kongu oraz Japonii, m.in. podczas pebytu
studyjnego w Pekinie. obecnoici na najwiekszych
targach jubilerskich w AZji - Hong Kong Jewellery &
Gem Fair, a takze podczas jednego z wiodgcych
festiwali autorskiego wzornictwa - Tokyo Designers
Week. Efekt naszych obserwacji ztoiyt sie na
prezentowane w poszczegoinych rozdziatach
przyktady produktow z zakresu wzornictwa, designu
autorskiego i sztuk uiytkowych. Podsumowaniem
kazdego z wyodrebnionych makrotrendow jest
kolekcja unikatowej bizuterii autorstwa studentow
Wydziatu  Architektury | Wzomictwa Akademii
Sztuk Pigknych w Gdansku, z wyjgtkiem tematu
wre:oriental”, do interpretac]i ktérego zaprosilismy
firmy jubilerskie i profesjonalne pracownie
bursztynnicze,

Mamy nadzieje, ze efekt nasze] pracy
spotka sie z Panstwa zainteresowaniem i pozwgli
Wam odkry¢ infrygujgco awangardowag nature
battyckiego bursztynu, przyczynigjge sie do jego
dalszej popularyzacii,

Prof. Stawomir Fijatkowski

Dziekan Wydziatu Architekfury | Wzormictwa
Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku

006

007

Stawomir Fijalkowskl dia S&A, naszyjnik "Drop" - Nagroda Ministra Gospodarki [Amberif 2013]

Stawomir Fijalkowskl for 58 A, Drop necklace - Ministry of Economy Award [Amberif 2013)



‘rend Book 2014+

Trend Book 2014+, which you are now
reading, is the fourth annual review of the stylistic
frends that inspire jewellery designers in Poland's
Tri-City of Gdansk, Gdynia and Sopot. The very
idea of a frend bock was born over five years
ago and its intention is invariably to promote
Baltic amber by bringing together what is known
about the current trends which determine the
directions of evolution In contemporary design.
By systematically observing the most important
exhibitions and trade shows, by reviewing opinion-
forming media and by tuning in every day fo
the signals coming from many diverse realms of
culture - both high culture and various alternative
subcultures - we strive to provide jewellery
designers with suggestions and tips to help them
in their professional and artistic decisions. The
first such project was Trend Book 2011+, with five
meticulously described and lllustrated stylistic
frends: RE:interpretations | story telling | inspired
by nature | city guide | artvertising. A year later,
we selected six leading subjects which became
the leitmotifs for both Trend Book 2012+ and the
jewellery collections that debuted in March 2012:
soft-tech | crystallography | less is less | old
school | n:JOY! | macabresque. Last year's Trend
Book 2013+ centained five more macrotrends:
origami | rave | oversized | knit-knack |
interaction, to become a source of inspiration for
over 50 pieces of amber jewellery art by nearly
twenty artists.

The current 2014+ edition also contains
five carefully selected buzzwords, which, we feel,

will be a decisive reference point for jewellery
designers in the immediate future: biomimicry
| patchwork | pixelosis | materia prima |
re:oriental. The first addressees and co-authors
of the book were the students of the Jewellery
and Experimental Design Studio at the Academy
of Fine arts in Gdansk who, based on a design
brief developed by analysing frends. came up
with their own collections of amber jewellery NIC
which will debut at the preview of the Amber
Trends exhibition on March 20, 2014, as one of the
side events at the Amberif International Jewellery
Fair in Gdansk—a place which never fails to
attract amber buyers, collecters and lovers from
throughout the world. Gdansk and the Baltic
Sea coast have played such a role as early as
in Antiquity, when the ancient Romans would
travel to the distant and unfamiliar North, blazing
amber routes whose importance franscended
the purely commercial aspect by becoming
an opportunity for civilisations and cultures
to Interact. The histery of material culture was
determined by many manufacturing traditions
and stylistic canons, but also by the signifiers of
place—the rescurces which are region-specific
and materials which are rare in other parts of
the world. Baltic amber was precisely such an
export hit once and is becoming so again. Polish
business and expeort promaotion institutions have
also noticed amber's importance for image
building. Trend Book 2014+ itself is part of the
international promotion of the Polish jewellery
business, under the joint promotional slogan:
“Jewellery form Poland. Simply Outstanding!”,
financed by Poland's Ministry of Economy undsr
the Innovative Economy Operational Programme.
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In recent years, China has become a key
export market for Polish amber art. China is
one of the most important trading partners
for the Tri-City amber jewellery designer and
manufacturer community. For this reason, we
have decided this year to put a special focus
on analysing the specifics of the Far Eastern
markets by dedicating the final chapter of our
book, entitled rezoriental, to selected companies
and amber jewellery studios who concentrate
on meeting the growing demand for exclusive
amber jewellery in the Middle Kingdom. It is
no secret that inviting the collaboration of
amber jewellers from Pomerania also comes
with a discreet educational subtext, to fulfil an
ambifion to make the Gdansk Academy of Fine
Arts a hub for all efforts and activities in order
to support original design and to generate the
technological, marketing cnd scientific know-
how necessary to come up with effective
development strategies based on the idea of
design thinking, so convincingly put forward
by Tim Brown in his acclaimed book: Change
by Design. How Design Thinking Transforms
Organizations and Inspires Innovation.

A guestion which we often come across
at many Industry and social discussions on
contemporaryjewelleryart concernsthe purpose
of its subversive nature. Certain items of amber
jewellery which transcend the stereotypical
idea of commercial jewellery meet with a similar
reaction. A number of ideas featured in this
book may also seem a bit too radical to expect
an immediate favourable reception of today's
consumers. The only possible analogy one can
make is to compare artistic experimentation to

scientific experiments, which likewise are nof
based exclusively on business calculations or
measurable criteria of efficiency expressed in
sales figures. Every innovation comes from a need
to transcend the barriers of the imagination and
to look for unorthodox selufions so if we were
now to be disillusioned by anything, it would be
by the shortage of these unorthodox selutions,
rather than by their surfeit. Designers today often
become uncritical cohorts of business, with the
side-effect of their "pragmatic" attitude being
all-tco-easy compromises which eventually
subjugate their artistic ambitions to the purely
commercial aspects of design as a service.

Of course, we all are aware that teamwork
and synergic collaboration are necessary in
the designer profession, and that the product
implementation process is always subject to
marketing and technological limitations, which
seem to be an inevitable ceonsequence of the
eternal law of supply and demand. Aresponsible
designer must understand this mechanism but
equally important is a designer's readiness
to take risks and to boldly guestion formulas
which seem inviclable. Design means change,
and so we too must strive to change fraditional
habits and fixed cpinions, by stirring up a
critical discussion about the future of jewellery,
the strategies for its promotion, new digital
prototyping technologies. and the "value" of
materials, substances and composites, both
old and new, which is not measured in carats.
We want the Gdansk Academy of Fine Arts to
consistently be a laboratory where innovative
solutions are born and the regularly published
Trend Book to keep documenting them.



Another way to promote the Tri-City art of
design are the bilateral co-operation agreements
between the Gdansk Academy of Fine Arts
Department of Architecture and Design and
esteemed centres of education. The agreements
signed in 2013 with the Hong Kong Design
Institute, one of Asia's most renowned design
colleges to offer jewellery design courses in its
curriculum, and with the Central Academy of Fine
Arts in Beijing—China's iargest art college, also
offering jewellery art courses, will certainly prove
impaortant. Both agreements pave the way forjoint
research projects and an exchange in teaching
experience. We hope that this collaboration will
soon materialise as exhibition projects which will
combine elements of European and Far Eastern
traditions of applied arts and design—not only
business-wise but also to include the cultural
aspect of design.

The Trend Book's promotional importance
also materialised last year in the extraordinary
Hardened Tears exhibition, with confributions
from nineteen renowned jewellery artists invited
to provide their original interpretations of the
ancient Greek myth which told the story of
amber's origin, where amber was to have come
from the fossilised tears of the five Heliades crying
for their dead brother Phaeton, who had been
punished by Zeus for his hubris. The exhibition
was not just about the need to interpret the
naturgl properties of Baltic amber through
artistic expression, but also about amber's rich
hisiorical symbolism. Our invitation to take part
in the project was accepted both by artists who
had already used amber in their work before,
including Wilhelm Tasso Mattar, Daniel Kruger,

Manuel Vilhena, Philip Sajet and Gisbert Stach,
and by artists such as: Ramon Puig Cuyas, Karl
Fritsch, Sophie Hanagarth, Stefano Marchetti,
who had encountered amber for the first fime
in spite of their considerable artistic oeuvre. The
project's final effect was a preview at the Villa
de Bondt Gallery in Ghent, Belgium, followed
by o series of exhibitions at the most important
galleries to present contemporary amber
jewellery art, including at the Amber Museum
in Gdansk, the Deutsches Bernsteinmuseum in
Ribnitz-Damgarten in northern Germany and
at the Gallery of Art in Legnica, Poland. Further
presentations are planned at the Amber Museum
in Kaliningrad, Russia and in galleries in Lithuania
and Denmark. We hope that the participation
of arfists from such esteemed academic centres
for jewellery design as: Barcelona, Disseldorf,
Strasbourg, Melbourne, Florence, Halle and
Padua will help to popularise amber as an
extraordinary material for an ever growing group
of artists and designers who present their work at
prestigious galleries throughout the world.

As a matter of fact, historical examples of
amber art can be found today in the world's
largest and most important museum collections,
as a testament to its extraordinary role in the
history of material culture—from prehistoric
times, through the treasures of ancient Mycenae,
Greece, Etruria, Rome, to examples from the
Barogue. Amber was also highly prized in
China and Japan, where it served not only as a
jewellery matericl, but also to make sculptures
and netsuke figurines, which gives its current
Asian renaissance solid historical grounds. Today,
amber jewellery, sophisticated practical objects

010

011

and personal occessories can be seen at the
Louvre in Paris, the Victoria & Albert Museum and
British Museum in London, the Hermitage in Saint
Petersburg. the Metropolitan Museum in New York
ond even at the National Museum in Tokyo's Ueno.
Contemporary amber art is also displayed at the
Schmuckmuseum in Pforzheim and the Amber
Museum in Gdansk.

Today, the future of jewellery designers and
the manufacturers who work with them requires
a revision of many staid habits. The rapidly rising
prices of raw amber and its ever diminishing
availability are seen by many amber jewellers
as a harbinger of a bear market and a threat to
maintaining fthelr production volumes. However,
from the designer's point of view a deficit in raw
material may be interpreted with high hopes as
a promise of better times for designer thinking,
the role of designers and the impact of their
decisions on amber's image. The easy limes
when the magic of the material itself was enough
to make and sell the simplest beads or seasonal
frinkets—objects which were crafted rather than
designed—are over. Today, there is no reason
fo make mass-produced confection anymore,
while each ever more expensive piece of amber
needs to be carefully analysed in terms of its best
possible use.

As a matter of fact, all design is developing
in a similar direction. Over the past few decades
design took on the ambiguous role of a marketing
tool o stimulate false needs: today, it is regaining
its autonomy and locks for a dialogue with the
individual, not an impersonal consumer. Furniture,
interior, clothing and everyday object designers
highlight the unigue, often by referring to the

currently popular idea of glocality: a return fo
the roots, respect for regional traditions, manual
skills, professional execution and the virtues
of handicraft, as well as a need for a more in-
depth contact with the object which possesses
net only physical but also emotional features.
For today's products, recognisable provenance
is an important distinguishing feature, while the
designer's signature has become a guarantee
of reliability for the consumer. The certificates
atfached to unique amber products to confirm
the origin of theirraw material should play a similar
role. Only then can we build @ losting image of
amber jewellery as an exclusive product, which
does not always have to be synonymous with an
exuberant price but always refers to the criterion
of quality, of which ariginal design is an essential
component.

Whenever we shop, as end consumers, we
usually encounter a product's final version. We are
often unaware of the complicated road taken by
a chair, a blow-dryer, a toothbrush or a ring from
the designer's preliminary skefch to the packaged
and branded product on the store shelf. The truth
is that the appearance of each of these objects
was determined by the decisions of many people
and the product itself repeatedly went through
a process of give-and-take to optimise its form
and function, according to its marketing goal. All
these elements must come together to form an
ideal whaole in order for there to be but a potential
for success. Economic history is full of examples
of products which became a marketing and
image success as well as a spectacular market
failure (aptly illustrated by the Segway, which,
according to its designers, was to revolutionise



the way we move but proved to be ne more
than an acrobatic version of the warehouse
hand truck instead). This, of course, is not
reason enough for designers to play it safe
and give up trying to constantly redefine the
meaning of notions which define our social
behaviour, consumer selections or susceptibility
to advertising manipulation.

One of the many terms that are inseparably
tied to jewellery is the notion of luxury and
the change in the atfitude of many of today's
consumers towards ostentatious consumption. It
is no coincidence that the most frequent scenes
to accompany the demonstrations of the
disgruntled Indignados feature burning ATMs
and broken jewellery store windows. The times
when Empress Josephine, Napoleon's wife, took
just ten years to spend half of the fifteen million
dollars that France received from the United
States for the Louisiana Territory in 1803 are
definitely over: at a time of economic and social
uncertainty such ostentatious extravagance
is soclally unacceptable. Today, luxury means
the comfort of free time, of being able fo
experience a truly unique object and is more
and more frequently associated with a lifestyle
of "less, but better quality.” We have attempted
a similar approach when systematising the
knowledge about the current stylistic trends.
with special focus this year on objects which
reflect the idea of sustainable design rather
than being just superficial illusions wrapped up
in a fashionable loge.

When outlining the macrofrends for
2014+, which we feel will set new directions
for stylistic discovery, we visited the following

design exhibitions and festivals: VicenzaOro,
Inhorgenta Munich, Amberif Gdansk, Salone
Internationale del Mobile Milan, including all
the exhibition events at Milan Design Week
2013, DMY Berlin, the Venice Art Biennale and
the Dufch Design Week in Eindhoven, as well as
at the Legnica Festival of Silver and the tédi
Design Festival. Because of the extracrdinary
interest in unique amber art in the markets of
the Far East, we have kept a very close eye on
stylistic trends during out visits to China, Hong
Kong and Japan, including during our study
tour in Beijing, cur atfendance al the Hong Kong
Jewellery & Gem Fair, Asia's largest jewellery
event, and at Tokyo Designers Week, one of the
leading festivals of original design. You can find
the results of our observations in the examples
of design, original design and oapplied art
presented in the sections of this Trend Book.
Each macrotrend has been summarised with a
collection of unique jewellery by the students of
the Gdansk Academy of Fine Arts' Department
of Architecture and Design. with the exception
of the subject of re:oriental, which we have
asked jewellery companies and professional
amber jewellery studios to interpret.

We hope that you will like the results of
our work and that it will help you discover the
intriguingly avant-garde nature of Baltic amber,
to make it more popular than ever.

Prof. Stawomir Fijatkowski

Dean of the faculty of Architecture and Design
Gdansk Academy of Fine Arts
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S Narsztaty 2009-2013

Zainspirowanie bursztynem projektantéw z
cotege Swiata, ktérzy nigdy nie wykorzystywali
w swoje] tworczosci te] sidachetne] iywicy to
podstawowe zatoienie miedzynarodowych
warsztatéw bursztynniczych, ktére odbywajg sie
w Gdarsku od 2009 roku. Do te] pory odbylo
sie pie¢ edycji warsztotow, kiére powstaty z
inicjatywy Biura Prezydenia ds. Promocji Miasta
Urzedu Miejskiego w Gdansku | byty realizowane ze
srodkdw pochodzacych 2 jego budzetu w ramach
projektu Gdansk - Swiatowq Stolica Bursztynu.
Dwie ostatnie edycje warsztatdw znalazly uznanie
i dofinansowanie ze strany Ministersiwa Gospodarki
ze frodkow  Europejskiego  Funduszy  Rozwoju
Regionalnego w  ramach programu  promocji
branzy jubilersko- bursztynnicze] w latach 2012-2015.
Pomyst nie jest zupetnie nowy: picnierskie warsztaty
pod hastem Bursztyn w dobrych rekach" odbyly
sie pod kierownictwem Giedymina Jabtonskiego w
nieistniejgcym juz od wielu lat Gdanskim Centrum
Bursztynu (2005). Po kilku latach pomyst odzyt na
nawo. To niemate wyzwanie podjeta Krajowa izba
Gospodorcza Bursztynu przy wspoipracy z Galerig
Sztuki w Legnicy, jednymz najwazniejszych osrodkdw
promoc]i bizuterii artystycznej w Europie  oraz
Akademiqg Sztuk Pieknych w Gdansku. Partnerem
pierwszych trzech edycji byla fima Golden
Amber z Gdanska, ktéra zapewniota fwdércom
surowiec bursztynowy. Formuta miedzynarodowych
warsztatow bursztynniczych jest co roku taka sama.,
Zagraniczni projektanci  w ciggu tygodniowego
pobytu w Gdansku uczg sie potawiac bursztyn,
obrabiaé go i szlifowaé . poznajg jego wiasciwosci
i tradycje zdobniczg z nim zwigzang. W wolnych
chwilach zwiedzajg M™uzeum Bursztynu oraz

inne atrakcje turystyczne Gdanska. Jednak ich
podstowowym zadaniem jest wykonanie prac
zainspirowanych  bursztynem, ktdre pokazywane
sgq najpierw na wemisazu konczgoym warsztaty,
a péiiej na targach i wystawach jubilerskich w
Polsce oraz poza jej granicami.

W pierwsze] edycji warsztatow - w roku
2009 - uczestniczyli Gisbert Stach i Ulrike Strempel z
Niemiec, Andrea Wagner z Holandii i Felicity Peters
z Australii, Projektanci pracowali pod nadzorem
merytoryczno - technicznym w pracowni Janusza
Pawlika, wtaiciciela znanej gdanskie] firmy Progres
Ltd z siedzibg we Wrzeszczu. Projektantéw podczas
pracy odwiedzita Pani Daonuta Watesa. Pierwsza
Dama RP, mitosniczka bursztynu, ktdrej spodobat
sie  pomyst inspirowania  poprzez warsztaty
zagranicznych tworcow. Wemisaz prac odbyt sie w
MuzeumBursztynu, wktorego kolekcjidodzis znajduja
sie bursztynowe dzieta wykonane przez uczestnikéw.,
Pierwszo  edycjo warsztatow  zakonczytao  sie
sukcesem, ,Poznanie bursztynu praktycznie z kaidej
strony byto dla mnie fascynujgcym przezyciem' -
stwierdzit Gisbert Stach na tamach portalu www.
amber.com.pl. ,Dzieki warsztatom i prowadzonym
tam eksperymentom otworzyt sie dla mnie zupetie
nowy obszar dziatan" - dodat. Warto nadmienic.
?e projektant dwa lata péiniej zdobyt atéwng
nagrode w konkursie Amberif Design Award 2011, 2
kolei Andrea Wagner, swiadoema tadunku wartosci
kulturowych | historycznych, jakie niesie ze sobg
bursztyn w Polsce, stworzyta kolekcje piericionkow
WAmber Documented". Inspiracig dla niej byto
rotamanie Swiotta uzyskiwane dzieki polerowaniu
i szlifowaniu przeiwiecajgcych brytek bursziynu.
Dzieki zastosowaniu kodéw kreskowych powstat
dekoracyjny wzdr przypominajgcy kalejdoskop.

Od 2010 roku postanowiono zapraszac
projektantéw z jednego kraju. Uczestnikami drugiej
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edycji warsztatdw byli projektanci z Hiszpanii; Maria
Jose Silva Jimenez, Vanessa Rivera Pozos, Maria
Teresa Cano Martinez i Jose Carlos Sanchez Lopez,
W ich pracach widad hiszpanski temperament.
«Podoba mi sie niezwykle potgczenie burszhynu
i wszystkich skojarzen z nim - pigkna, histori,
whaiciwosci magicznych- z tym co nam sie kojarzy
z Hiszpanig- przede wszystkim ze stoncem” -
stwierdzita obecna nawernisazu Monika Richardson,
Ambasador  Bursztynu. Hiszpanscy projektanci
zafascynowali sie bursztynem. jego historiq oraz
magiq. Ich wrazenia z pobytu w Swiatowe] Stolicy
Bursztynu ndjlepiej okreslajg stowa wypowiedziane
przez Jose Carlosa Sanchez Lopeza: | Bursztyn
stat sie dia mnie prawdziwg muzg | to wiainie
chciatem pokazac w mojej pracy. Inspiracjq do
jej stworzenio byty gtebokosé, na jokich zostab
JUkryty" | mnogoi¢ odmian barwnych - staratem
sie to potqczyé w jednym pierScionku”. Z kolei
Vanessa Rivera Pozas w swoje] pracy potgczyta
polskie elementy bursztyn | symbolizowane przez
niego stonce z charakterystyczng dia hiszpanskiej
kultury formg wachiarza. ,,Pierwsze moje wrazenie z
Polski zwigzane jest ze stoncem, ktére tuta] znacznie
wczesnie] wstaje. | wiasnie to, jak rowniez narodziny
maojej znajomeici z bursztynem chciotam pokozad
w moje] pracy”- stwierdzita podczas wernisazu
hiszpanska projektantka,

W 2011 roku do Gdanska zawitata grupa
wtoskich projektantéw z Fabrizio Tidentim na czele.
Wirdéd uczestnikow znaleili sie fokze Heidemarie
Herb , Elisabetha Bruno oraz Nasario Monaco. ,To
byt fantastyczny tydzien podczas kidrego cheiatem
ponownie zaszczepic Witochom mitos¢ do bursztynu
— stwierdzit Zbigniew Strzelczyk, prezes Krajowej lzby
Bursztynuiwtaiciciel pracownl, w ktérej odbywaty sie
warsztaty. Wiosi, patomkowie starozytnych Rzymian
kochajacych bursztyn ponad wszystko, prébowali

odda¢ w swoich pracach charokter bursztynu,
stawigjgc przede wszystkim na jego naturalne,
nieoszlifowane formy w nietypowych oprawach. Na
szczegdine wyrbinienie zastuzyly prace dojrzatych
artystéw: Fabrizio Trdentiego oroz Heidemarie
Herb. Elisabeth Bruno zaskoczyta wszystkich
wielofunkeyjnym naszyjnikiem z bursztynem, kiéry
moze tez by¢ ozdobq gtowy ale i bransoletq. I kolei
miody twoérca Nasario Monaco zaproponowat
brosze ,Planeta Nowaja" zainspirowang rosyjskim
malarstwem futurystycznym. Podczas wemisazu prof.
Barbara Kosmowska - Ceranowicz z Muzeum Ziemi
PAN w Warszawie | wiceprzewaodniczgca Swiatowe|
Rady Bursztynu bardzo wysoko ocenita powstate w
ramach warsztatow prace i wznata whoskg grupe
za najlepszg spoirdd wszystkich uczestniczgeych
w  poprzednich edycjach. ,Chcieliémy nauczyc
Panstwo mitoici do bursztynu, ale jak zobaczytam
wasze prace, rozumiatam, e Was nie freeba tego
uczyé, macie to w sobiel" — stwierdzita Pani profesor.

Sophie Gheeraert, Sylvie Jousset, Maricy
Takchashi, Alain Roggeman | Pascal Theys
uczestniczyli w IV Miedzynarodowych Warsztatach
Bursztynniczych - Gdansk 2012, Projektanci z Belgil
wykonali przez tydzien bliske 30 prac. To byta
najbardziej pracowita grupa w historii warsztatéw,
Ozdoby mozna byto pedziwiac podczas targow w
Hong Kongu, Hoto Srebro Czas w Warszawie 2012,
w Tucson (styczen 2013), Vicenza Cro [styczen 2013)
i Targéw Inhorgenta Europe (luty 2013 oraz Amberif
2013 [marzec 2013). Tak szerokq promocje idei
warsztatow umozliwito objecie ich przez Ministerstwo
Gospodarki programem promocji branzy jubilersko
- bursztynniczej w ramach dziatan realizowanych
przez konsorcjum Bursztyn. Skarb Polski". Wirdd
uczestnikdw warsztatéw znalazt sie Alain Roggeman,
wyktadowca na dwoch belgiskich uczelniach
jubilerskich w  Brukseli. Jego zafascynowanie



bursztynem zaowocowato zaproszeniem mistrza
ztotnictwa i bursztyniarstwa Ibigniewa Strzelczyka
do zorganizowania tygodniowych warsztatow dla
studentow belgijskich uczelni. Dzigki temu czwarta
edycjo migdzynarodowych warszfatdw przyniosta
dodatkowe efekty dla promocji polskiej branzy
bursztynnicze] i popularyzacji wiedzy o bursztynie
oroz jego zastosowaniu w jubilerstwie.

W 2013 roku w warsztatach uczestniczyli
znani projektanci bituterii z Holandii | Belgii: Julia
Walter, Linda Ezerman, Peter Hoogeboom i Peter
Vermandere oraz z Niemiec- Jufta. Uczestnicy
w ciggu tygodnia wykonali kikanaicie prac z
bursztynem. ,Te warsztaty byty wyjgtkowe" -
wspomina Anita Dmowska, dyrektor biura Krajowej
lzby Gospodarczej Bursziynu. Zaproszeni  tworcy
byli bardzo otwarci, byto widaé, ze nie raz mieli
do czynienia ze sztukg przez duie §. Najbardziej
spodobato mi sie pedejicie Petera Vermandere do
projektowania bizuterii | bursztynu. Trzeba przyznac,
7@ generalnie jego spojrzenie na sziuke rtofniczg
jest bardzo nowatorskie. Natomiast jesli chodzi o
konkretng prace z bursztynem wykonanag podczas
warsztatow to zdecydowanie wybieram naszyjnik
Lindy Ezerman. Przyjechata do Gdanska $wiadoma
swojej twarczosci | z gotowym planem jak ma jg
wzbogacié  bursztynem. W efekcie ofrzymalismy
pigkny filcowy naszyinik zdobiony bursztynem"”.
Wiréd goéci wemnisaiu zainteresowanie wzbudzita
praca Julii Walter, ktéra shworzyta kolazowy naszyjnik
z cennych poffabrykatdw bursztynowych. , Myile, ze
to byta artystyczna prowokacja- stwierdzita jedna
z polskich projektantek, goszczgeych na wernisaiu,
1gadzam sig z tym stwierdzeniem. Uwazam, ze Julia
Walter chciata nam dobitnie pokazac, ze polscy
bursztyniarze i bursztynnicy idqg ziq drogq. obracajac
z mozotem godnym Syzyfa naturalny bursziyn w te
wizystkie cenne pottabrykaty.

W 2013 roku idea warsztatéw bursztynniczych
jako #rédta inspiracji zostata rowniez wprowadzona
w fwiat polskich projektantow  przemystow
kreatywnych, W kwietniu  w Gdarsku odbyly
sie pierwsze warsztaly, w  ktdrych uczestniczyli
projektanci z firmy Zuo Corp (ubidr), Beza Projekt
[wzomictwo), Nick — Nack [ubidr), Zouza (torebki),
Solo Fermme i Marta Kuba [obuwie| oraz Agnieszka
Maciejak (ubidr). Ckazato sie, e myslenie o
bursztynie poiskich projektantéw produktu i mody
niewliele rézni sie od zagranicznych tworcow form
zotniczych. Obie grupy tgczy jedno: zamitowanie
do naturalnych form bursztynu | ich zastosowania
w wyrobie kohcowym. .Mie miatam pojecia. e
najpiekniejsze bursztyny fo fe nieosziifowane, I
naciekami. Niepokome, chropowate, jokies. Mie
miatam pojecia, ze jeden bursztyn ptywa, a drugi
nie. e nalewka z bursztyndw jest doskonota na
bdl gtowy albo stawdw. Duzo sie dowiedziatam.

I0OUZA cos z tg wiedzg zrobil" — powiedziata
po odbyciu warsztatéw  bursztynniczych Beata
Sadowska, znona dziennikarka | wioscicielka

marki Zouza, produkujgcej torebki dla kobiet.
Ciekawe podejicie do bursztynu zaprezentowaty
tez Anna toskiewicz i Zofia Strumitto — Sukiennik z
Beza Projekt, ktdre w swoim dorobku majg miedzy
innymi zestaw ,Mleko | Miéd", zaprojektowany
dla Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP z okazji
Prezydencji Polski w Unii Europejskiej i stuigcy do
przygotowania  fradycyjnege polskiege napoju:
mleka z miodem. ,Koidy kawotek bursztynu ma
przynajmniej czterdziesci miliondw lat. Ludzie nie
majq Swiadomoici, ze obcujq ze Sladami historii,
Iyjemy w Swiecie przedmiotéw tymczasowych,
cykl produktéw sie skraca, a tu mamy materiat,
ktéry tyle przetrwat. Obcujemy z pewnym
fenomenem i uwagzamy. Ze jego charakterystyki
nie moina odbieraé joko wad. Nas interesuje
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zaimplementowanie bursztynu  do  seryjnego
produkiu | mamy nadzigje, ze taki wioinie projekt
uda nam sie stworzyC'- stwierdzity projektantki
po zakonczeniv warsztatdow bursztynniczych, Na
efekty czekalidmy kilka miesiecy: projektantkom z
Beza Projekt udato sie opracowad przy wspotpracy
ze Ibigniewem Strzelczykiem projekt wytqcznikow
zdoblonych  bursztynem, kidre maja  zostaé
wdrozone w branzy zajmujgcej sig aranzacjq
wnetrz. Pozostali projektanci wykonali buty, torebki
i ubrania z wykorzystaniem bursztynu, ktére trafig na
aukcje charytatywne. Mo szczegolne wyrdznienie
zastuguja prace firmy Nick Nack z Gdanska. Dzigki
warsziatom powstata wspaniata skérzana  tunika
zdobiona bursztynem, kidra zostonie zlicytowana
podczas Balu z sercem” Fundacji Hospicyjnej w
hotelu Hilton w Gdansku (luty 2014) oraz suknia
bursztynowa.

Dodwiadczenia nabyte podczas warsztatow
bursztynniczych przez zagranicznych projekiantéw
bizuterii i polskich z branz uzytkowych sq takie same.
Wszyscy doceniajgw bursztyniejego wielomilionowaq
historie, wyjgtkowq urode | magie, naturalne formy
i barwy. W tym widzq site, prestiz | marke bursztynu.
Dziwi i konfuduje ich barbarzynskie™ podejicie
do bursztynu reprezentowane przez producentéw
masowe] bituterii. Dla  wszystkich uczestnikdw
warsztatow  bursztynniczych  oczywistym  jest
tworzenie oryginalnych wyrobdw z naturalnym
bursztynem i lokowanie ich rynkowo na wysokiej
pétce cenowel. Tylko to ma sens - zgodnie
twierdzq wszyscy zaproszeni projektanci, Oby
przedstawiciele naszej branzy bursztynniczej wzieli
to sobie do serca.

Robert Pytlos

Koordynator ds. Bursztynu Prezydenta Miasta Gdahska

Alaln Reggeman, néi bursztyn battycki sreb

Alaln Roeggeman, knife, baltic amber, silver, stai




orkshops 2009-2013

The prmary idea behind the intfemational
amber jewellery workshops, which have been
held in Gdansk since 2009, is o make amber an
inspiration for designers from throughout the world
- those who had never used this precious fossil resin
in their art before. We have held five editions of the
waorkshop so far, iniioted by the Gdansk Mayor's
City Promotion Bureau at the Gdansk City Office
and carried out with funding from the city budget
under the Gdansk - World Capital of Amber project.
The last two workshops were acknowledged and co-
sponscred by the Polish Ministry of Economy under
the 2012-2015 European Regional Development
Fund, as part of the Promotion Programme for the
Jewellery and Amber Industry. The idea is not entirely
new: pioneering workshops entifled Amber in Good
Hands, run by Giedymin Jabtonski, took place in
the former Gdansk Amber Centre in 2005. Affer
several years, the idea made a comeback. This
major challenge was token up by the KIGB Polish
Chamber of Amber Commerce in collaboration
with the Gallery of Art in Legnica, one of Europe's
leading cenfres for the promotion of jewellery arf,
and the Academy of Fine Arts in Gdansk. The Golden
Amber company of Gdarsk was the official partner
of the first three workshops and provided the artists
with the raw amber. The format of the intermational
amber workshop is the same each year, Over a
week-Jong stay in Gdansk, designers from outside
Poland leamn te fish for amber, how to work and cut
it, what are its properties and ornamental traditions.
In their spare time, they visit the Amber Museum and
Gdansk's other tourst atfractions. However. their
primary mission is fo create amber-inspired pieces of
jewellery art to be displayed first at a workshop-finale
vernissage, then at jewellery shows and exhibitions in
Poland and abroad.

The first workshop - in 2009 - was attended by
Gisbert Stach and Ulike Strempel of Germany,
Andrea Wagner of the Netherlands and Australia’s
Felicity Peters. The designers worked under the
technical supervision of Janusz Pawlik, owner of the
wellF-known Progres Ltd company based in Gdansk
Wrzeszcz, Mrs Danuta Watesa, Poland's First Lady
ond a great lover of amber, visited the designers
during their work and she liked the workshop's idea
to inspire artists from abroad. The jewellery artworks
they produced premiered af the Amber Museum
in Gdanisk, which still has the pieces made by the
workshop participants in its collection today. The
first workshop was a success. “Leaming about
amber in practically every aspect was a fascinating
experience for me," says Gisbert Stach at www.
amber.com.pl. "l was intfroduced to a completely
new field of activity thanks fo the workshop and the
experimentation that went on there," he added. It is
worth mentioning that two years later the designer
won the main prize of the Amberif Design Award
2011 competition. Andrea Wagner, in tum, aware of
the cultural and historical significance of amber in
Poland, created a collection of rings called Amber
Documented. She was inspired by the refraction
of light obtained by the polishing ond cutting of
translucent amber nuggets. By using bar codes, she
created an crmamental kaleidoscope-iike pattem.

In 2010, it was decided to invite designers from
a single country from then on. The second workshop
hosted designers from Spain: Maria Jose Silva
Jimenez, Vanessa Rivera Pozas, Maria Teresa Cano
Martinez and Jose Carlos Sanchez Lopez, A Spanish
temperament is clearly visible in their work. "l like the
extraordinary combination of amber and all that
it evokes - beauty, history, magic - with what we
associate with Spain most of all - the sun,” said Amber
Ambassador Monika Richardson at the workshop
results preview. The Spanish designers became
truly fascinated with amber, its history and magic.




Theirimpressions from their stay in the World Capital of
Amber were best expressed by Jose Carlos Sanchez
Lopez: "Amber has become a true inspiration for
me and that's exactly what | wanted to show in my
work, | was inspired by the depths where amber was
‘hidden' and the multitude of its colour varieties - |
tried to combine this in a single ring." Vanessa Rivera
Pozas, in turn, combined the Polish elements: amber
and the sun it symbolises with the characteristically
Spanish motif of the fan. "My first impression of Poland
was the sun, which rises here much earlier. And it was
that, along with the birth of my acquaintance with
amber, that | wanted to show in my work," sald the
Spanish designer during the preview.,

In 2011, a group of italian designers led by Fabrizio
Tridenti came to Gdansk. The workshop participants
also included Heidemarie Herb, Elisabetta Bruno and
Nasario Monaco. "It was a fantastic week during
which | tried to instil the love of amber in Italians,”
said Zbigniew Strzelczyk, President of the KIGB Polish
Chamber of Amber Commerce and owner of the
studio where the workshop took place. The Italians,
descendants of the Ancient Romans who loved
amber above all, strove to reflect the nature of
amber in their work, putting a premium on its natural,
uncut forms in unusual settings. The pieces made by
established artists Fabrizio Tridenti and Heidemarie
Herb deserve special attenfion. Elisabetta Bruno
surprised  everyone with her multipurpose amber
necklace which could also be worn as a headdress
or a bracelet. The young artist Nasario Monace, in
turn, produced the Planeta Novaya brooch inspired
by Russian Futurist painting. At the preview, Prof,
Barbara Kosmowska-Ceranowicz from the Museum
of the Earth (Polish Academy of Sciences, Warsaw)
and the Vice-President of the World Amber Council
rated the pieces mode during the workshop very
highly and praised the Italian group as the best of all
the designers who had taken part in the workshop
so far. “We wanted to teach you to love amber, but

when | saw your wark | understood that you don't
have to be taught, you've got it in youl" said Prof.
Kasmowska-Ceranowicz.

Sophie Gheeraert, Sylvie Jousset, Maricy Takahashi,
Algin Roggeman and Pascal Theys took part in
the 4th International Amber Workshop in Gdorisk
in 2012. The Belgian desigrers produced almost 30
pieces in a week. They were the busiest group in the
workshop's entire history, The jewellery was presented
at the fair in Hong Kong 2012, Gold Silver Time 2012
in Warsaw, JCK in Tucson, Arizona (January 2013),
Vicenza Oro (January 2013), Inhorgenta Eurcpe
(February 2013) and Amberf 2013 (March 2013).
Such a wide-scale promotion of the workshiop was
made possible by the support from the Polish Ministry
of Econemy through its programme o promote the
amber and jewellery industry implemented by the
Amber. Treasure of Poland consortium. The workshop
participants included Alain Roggeman, lecturer
at two Belgian jewellery art colleges in Brussels. His
tascination with amber resulted in master goldsmith
and amber jeweller Zbigniew Strzelczyk being invited
to hold a two-week workshop for Belgion college
students. And so the fourth edition of the intermnational
workshop brought added value to the promotion of
the Polish amber jewellery industry and popularising
amber and ifs use in jewellery.

In 2013, the workshop was attended by well-
known jewellery designers from the Netherlands
and Belgium: Julia Walter, Linda Ezerman, Peter
Hoogeboom and Peter Vemandere: and Jutta
Kallfelz of Germany. Within a week they produced
over a dozen pieces of amber jewellery. "“That
workshop was special,” reminisces Anita Dmowska,
the KIGB Polish Chamber of Amber Commerce Office
Director. “The artists were very open; it was clear
that they often dealt with Art with a capital A. | was
most impressed by Peter Vermandere's approach
to designing amber jewellery. Admittedly, his view of
jewellery artis very innovative in general, Specifically,
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however, out of the pieces produced during the
workshop, a necklace by Linda Ezerman is definitely
my favourite, She amived in Gdansk fully aware of
her art with a ready plan on how to enhance it with
amber. The result was a beaufiful amber-decorated
felt necklace." At the concluding exhibition, the
viewers were infrigued by the work of Julia Walter
who created o collage necklace of valuable semi-
finished amber products. "l think this was an ortistic
provocation,” said one of the Polish designers at the
exhibition. | agree. | think that Julic Walter wanted
to emphatically show us that Polish amber jewellers
are on the wrong track, labouring like Sisyphus to fum
natural amber into all those valuable semi-finished
products.

In 2013. the idea of an amber workshop as a
source of inspiration was also infroduced fo the world
of Polish creafive industry design. Last April, the first
workshop was held in Gdonsk with designers from
Zuo Corp (clothing). Beza Projekt (design), Nick-Nack
|clothing}, Zouza (handbags), Solo Femme and Marta
Kuba (footwear] and Agnieszko Maciejak (clothing).
It tums out that the idea of amber shared by Paolish
product and fashion designersis not very different from
that held by jewellers from abroad. Both groups have
one thing in common: they love natural amber forms
and love using them in the end product. "l had no
idea that the most beautiful amber nuggets were the
uncut ones. The ones with swellings. Kind of rebellious
and rough. | had no idea that one amber nugget
can fleat, another can't. | had no idea that an amber
tincture is a great remedy for a headache or pains in
yourjoints. | learnt a lot. ZOUZA will put this knowledge
fo use!" said Beata Sadowska, eminent joumalist
and owner of the ladies’ handbag manufacturer
Zouza, after completing the workshop., Another
noteworthy approach to amber was presented by
Anna toskiewicz and Zofia Strumitte-Sukiennik of Beza
Projekf, whose designs include the Milk and Honey
set, commissioned by the Ministry of Foreign Affairs for

Poland's European Union Presidency, used to make a
fraditional beverage: milk with honey. “Every amber
nugget is at least forty million years old, People aren't
aware that they are dealing with fraces of history. We:
live in a world of temporary objects, the product cycle
is growing shorter, and here we have a matferial that
has been around for so long. We are dedling with a
certain phenomenon and we feel that one shouldn't
see its features as faulls. We want to use amber in
mass production and we hope that we will manage
to come up with such a design,” said the designers
after the amber workshop concluded. We waited
several months for the results: together with Zbigniew
Strzelczyk, the Beza Projekt designers developed a set
of amber-decorated light-switches to be marketed
by the inferior design industry. The other designers
used amber in shoes, handbags and clothing which
will be auctioned off for charty. The designs by
Nick-Nack Gdansk are especially noteworthy, At
the werkshop. they made a febulous leather tunic
decorated with amber, auctioned off at the Hospice
Foundation's "Have a Heart Ball" at the Hilton Hotelin
Gdansk (February 2014), and an amber gown warthy
of wardrobe of many a European gqueen.

The experience gained at the amber workshops
by jewellery designers from abroad and by Polish
creative Industry designers is the same. All of them
appreciated amber's millions of years of history, its
unique beauty and magic, natural forms and colours.
This is where they saw amber's sirength, prestige
and repute. They were surprised and confused by
the "barbaric" approach to amber shown by mass-
producers of jewellery. Creating original pieces with
natural amber and placing them in the hi-end sector
was self-evident for all the workshop participants.
Only then did it moke sense, they all agreed, Let us
hope that our amber industry takes this to heart.

Robert Pytlos
Amber Co-ordinator for the Mayor of Gdansk



Peter Hoogeboom, naszyjnik. burszhy

Peter Hoogeboom. necklace, amber, silver




onopol wzroku

Wzrok jest jednym z... ile zmystéw ma cziowiek?
Przez wiele lat méawito sie o tym stawnym szdstym
zmyile przypisywanym kobietom, badi jok w
filmie Shyamalana o$mioletniemu chiopcu, w role
ktorego wcielit sie Haley Joel Osment. Tymczasem
kazdy szanujgcy sig neurclog ma swoje zdanie na
temat tego, lle cztowiek posiada zmystow, jedno
jest pewne jest ich wiecej niz te, ktdre zdefiniowat
Arystoteles, Oprocz wzroku, wechu, dotyku, stuchu
i smaku wymienia sie m.in. zmyst temperatury czyli
odczuwania ciepta, trudniejszy z nazwy lecz réwniei
niezaprzeczalny zmyst odczuwania bdlu  skéry,
stawdw | narzqdéw  nazywanym nycocepcjq.
I tych mnig] znanych opisywana jest takie
propriocepcja. dotyczgca fwiodomoici ciata.
Leizgc na tozku z zamknietymi oczami, stuchawkami
na uszach i z katorem bez zastanawiania sie
mozemy okreslic potozenie naoszej lewe] stopy.
Lainteresowanie projektantéw tematem zmystow
mozemy obserwowad m.in. na przyktadzie projekiu
dyplomowego  sztuécow  deserowych, kidre
wzmacniaty doznania smakowe, a ich ksztatt oraz
forma podkredlaé miaty np. smak kwainy. Projekt
powstat w 2012 r. w Design Academy Eindhoven,
a jege autorem jest Jinhyun Jeon, ktdry we
wspomnianym cpracowaniu zajat sie zagadnieniem
synestezji — wspotzaleznosci zmystow,

Spoirdd nawet takiej ubogiej. jak na stan
dzisiejszych badan reprezentacji zmystow, to wzrok
jest nojbardzie] eksploatowany. Jest to oczywiicie
logiczne, ze wzgledu na obecnodc intemetu
i to jeszcze w wersji mobilnej, ktory swojg sitg
oddziatywania jest zwielokrotniong konsekwencijg
guttenbergowskiego druku. Drzieki mozliwoiciom
portali spotecznoiciowych padsyca sie rewolucie,

wptywa sie na decyzje rzadowe, a przynajmniej tak
nam sie wydaje na podstawie wiedzy w wirtualnych
witrynach, gdy? poza kolejnym postem méwigcym
np. o tym, ze Prezydent Rosji Wtadimir Pufin
zapowiedziat, ze niediugo Michait Chodorkowski
wyjdzie na wolno$é — nic wiecej nie wiemy, nie
jesteimy w stanie tego doswiadczyé, sprawdzic,
mozemy jedynie sprawdzic, czy na innej stronie nig
pojawi sig informacija zaprzeczajgea fej pierwsze,
Podobnie jok w epoce przedintemetowejistnigje
dzisiaj dzlennikarstwo rzetelne i brukowe, czy jedynie
medium sig zmienito? Fakt, ze dostep do informacji
z catego Swiata jest niezaprzeczalnie wigkszy,
powoduje, 7e o uwage crytelnika / internauty trzeba
sie starac bardziej niz kiedykolwiek wozesnie]. Tworcy
stron internetowych przescigajg sie w tworzeniu
rozpraszaczy zwigzanymi ze Scigganiem wzroku
na dedykowanq strone. Badania psychofiziologii
cztowieka w oparciu o wzrok sg  naturaing
kosekwencjq iloSci czasu spedzanego w internecie.
Wedtug ,Europe Digital Future in Focus 2013" w
raporcie opublikowanym przez firme badawczq
comScore przecietny Europejczyk spedza  27h
miesiecznie przeszukujqc wirtualng przestrzen, zas
jego amerykaniki odpowiednik 42h miesiecznie.
5q to dane uirednione, wiec tym bardzie] moina
zatozyc, e czesc z badanych, ktéra spedza noce
i dnie przed komputerem mogta dotrze¢ do
ostatniej strony w intemecie. Nic wiec dziwnego,
e w zalewie informacji poza denerwujgcymi.
migajacymi reklamami pojawicja sie chwytliwe
nagtowki probujgce nawet z najbardziej btachej
informacf zobi¢ sensacje. Gonitwa zwigzana z
odkrywaniem | uchwytywaniem skandalizujgeych
zdjec | newsow nie omineta dwiatka projektowego.
Sledzqc pojawiajgce sie teksty zwigzone z designem
oraz prezentowoniem projektdéw i ich tworcdw,
zauwazytam pewien schemat, mozna go nazwad:
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«Wschodzgee Gwiazdy Designu”, Polega onna tym,
7e poczqgtkowo podaje sieskroconyopisbiograficzny,
dotyczqey daty | miejsca urodzenia. Nadmienia sie
ukoficzone szkoly lub porzucone studia, konieczna
jest tez ciekawostka z zycia - im pikantniefsza tym
lepsza. W kolejnej odstonie dowiadujerny sie czym
projekiant zastuzyt, by w ogdle o nim pisaé, a autorzy
arlykutdw przescigajg sie w wyszukanych epitetach
oraz podejrzanych kwantyfikatorach. Dowiadujermy
sie joka byta idea projekiu, co jest w nim ai tak
innowacyjnego, dlaczego swiat dzieki niemu bedzie
lepszy, bardzo czesto pada pordwnanie do jeszcze
bardzie] znanego projektanta. Nieodtqczng czescig
tych prasowych sensacji jest zdjecie — naturalny
nodnik informaciji idealnie wspograjgey z ebecng
technologiq internetu mobilnego. Szybkie zdjecie ze
sklepu do domownika z pytaniem ,ktérego T-shirta
Ci kupic?g" jest nagminnie stosowane szczegolnie w
czasie posezonowych przecen.

Wiekszo$c¢ projektow poznamy tylko z fotografii,
stgd zdjecia muszq byc nie tylko idedine, ale
czesto prawdziwsze od prawdziwych, Zonglowanie
walorami zdjeciowymi w maojej opini staje sie rowniez
preyczynkiem do badania synestezji. Jak pokazac
na zdjeciv, ze wnetrze pachnie czekoladq | waniliq,
a fotel w nim umieszcony to manifest wygody?
Fotografia produktowa musi méwic wiece] niz
naprawde powinna. Abecadiem jest przekazanie
wysokiego poziomu wykonania produktu, ciekawq
i nowq - nie inspirowang gotowymi rozwigzaniami
- forme, a teraz rowniez wartoi¢ dodang", czyli
np. wydawatoby sie niemoiliwg do uchwycenia
- wygode. Kemfort w czystej formie nie potrzebuje
skomplikowanej idei, aby moc go dodwiadczye. Jak
jednak go opisac? W obecnych czasach najczeiciej
kupuje / ocenia [ opisuje sie projekt jedynie po
obejrzeniv ich w matym oknie przegladarki. Wiele
wystaw wrecz zabrania uzytkowonia obiektow

wystawowych, co md swoje racje, lecz powoduje
btedne koto. W przypadku, gdy nie mamy mozliwosci
osobistego kontaktu z przedmiotem, pozostaje nam
wczytywanie sie w teorie opisujgcg wybrany model.
Musi nam wystarczye, e pod zdjeciem projekiu
fotela. zaprojektowanego przez Patricie Urquicle dia
Moroso, prezentowanego na Targach w Mediclanie
2013 roku pojawig sie opinie potwierdzajgce nasze
wrazenie dotyczgee absolutu wygody, aby cheied
kupi¢ go bez wczesniejszego sprawdzania,

W  przypadku bizuteri prezentowane] w
publikacji TREND BOOK 2014+ , zaledwie niewielki
procent oséb, ktére bedq miaty okazje zopoznad
sie z projektami bedzie mégt faktycznie zobaoczyé
na zywo zrealizowane prototypy. nie méwigc o
ich przymierzeniu, dotknieciu. Produkty bedqg zyty
wtasnym celebryckim lecz internetowym Zyciem,
ale tylko gorstko oséb przekono sie jok dziotajg
w korelacji z cztowiekiem. Czy to Zle? Projekly
sqg dopracowane, materiaty wyszukane czesto
specjalnie stworzone, aby uzupetnial lub tworzyé
oprawe dla bursztynu. Na zdjeciach wszystko
jest przeskalowane, oby wiainie moc pokazac
szczegoty, refleksy dwialta na  wypolerowanej
powierzchni, ergonomicznie znalezione migjsca na
ciele uzytkownika, aby zestaw ,cztowiek + materia
+ bursztyn" zyskat nowa jakosé. Bursztyn battycki jest
idealnym materiatem przekazyigcym informacje
zmystom: zréznicowana faktura, charakterystyczny
zapach, przekazywanie ciepta. Wszystko to zostato
przez projektantéw zauwaione, zinterpretowane,
sfolografowane | wyselekcjonowane, ale chec ich
dotkniecia | prawdziwego doswiadczenia staje sie
ekstrawagancko niedostepna.

dr Marta Flisykowska
Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku



e he Monopoly of Sight

Sight is one of our— Well how many
senses has a human being got, anyway? Five?
Six, maybe? So much has been said about the
famous "sixth sense” attributed to women or, as in
the case of movie characters, to the eight-year-
old boy played by Haley Joel Osment in the film
by Shyamalan. Meanwhile, every self-respecting
neurclogist has their own ideo about just how
many senses human beings have. One thing is for
sure, there are certainly more of them than those
defined by Aristotle. Also mentioned, apart from
sight, smell, touch, hearing and taste are senses
such as thermoception. Nociception is a more
difficult term but an all-too-real sense of feeling
painin the skin, joints and organs. The lesser-known
proprioception is the awareness of the body. When
we lie on the bed with our eyes closed, earphones
on our head and a cold, proprioception allows us
to tell the position of our foot without thinking.

An example of designers' interest in the senses
can be seen in a Design Academy Eindhoven
degree project by Jinhyun Jeon. She designed a
dessert cutlery set which enhances the experience
oftaste. The designerfocused on the extracrdinarily
intriguing issue of synaesthesia, which is about
combining and mixing sensory experiences. In
Jinhyun Jeon's design. it surfaced as an ottempt
to create, for example. a spoon in such o shape as
to highlight the sour taste of a dish.

Even in such a limited selection of senses, given
today's scienfific knowledge, sight is still used the
most intensely. Of course, this logically follows from
the ubiquity of the internet, notto mention its mobile
form. As a medium for disseminating information,
it is a successor to Gutenberg's printing press. But

its outreach is incomparably greater. Social media
can stir up revolutions and influence government
decisions. or at least we seem fo think so based on
what the websites show us.

Much like in pre-internet times, we have
quality and tabloid journalism. Is it only the medium
that has changed? The fact that information from
around the world is clearly better availoble means
that one must fry to grab the reader's / web surfer's
attenfion harder than ever before. Webmasters
outdo each other in creating eye-candy fo
attract views and clicks fo dedicated sites. Human
psychophysiology research based on sight is @
natural consequence of the amount of time spent
on the World Wide Web. According to Europe
Digital Future in Focus 2013, a report published by
the comScare research company, the average
European spends 27h each month scouring virfual
space, while the average American does so for 42h
each month. As this data is averaged, we may well
assume that some of those surveyed who spend
days and nights in front of their computers could
have reached every last website on the Internet.

Web-sites battle for web-surfers' attention so
that the advertisements placed in cyber-space
can bring profit to the web-sites’ owners. The
rush fo discover and cafch scandalous photos
and news has also reached the world of design.
When browsing through articles about design and
designers, | noticed a certain pattern. Let me call
it: “The Rising Star of Design." This is how it works:
the text about a designer starts with a brief bio with
the date and place of birth and the schools which
the designer graduated from or dropped out of,
Next comes the necessary titbit from their personal
life - the juicier, the better, Then, we find out why
the designer deserves fo be written about at all.
This is the part where the authors of the articles try
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to outdo each other with elaborate sobriguets
and dubious quantifiers. They write about the idea
behind the design, what makes it so innovative,
why it will make the world a better place. The
whole thing seems irrefutably fake.

Photographs - a natural medium of information
which perfectly harmonises with today’s mobile
internet technology - is part and parcel of these
media sensations. We know most designs only
from photographs; therefore, the photos must
not only be perfect, but also "more real than
the real thing." In my opinion, this juggling of
photographic features can also be why we
should look into synaesthesia. How do you make a
photograph show that a room smells of chocolate
and vanilla, and that the armchair placed initis a
manifestation of comfort?

A photograph has to say more than it really
should, The key is to convey the product's high
quality of execution, its intriguing and new form -
rather than inspired by ready solutions - and even
its comfortable nature, something that is seemingly
impossible to capture. Pure comfort doesn't need
any complex ideas to be experienced. But how
can it be described? These days you will usually
buy, rate and describe a design only after seeing it
on the small screen of your browser. | am no
saint in this regard myself. | happen to do so and
often end up disillusioned. | over-interpret the
experience based on the photograph. | build an
image of the comfort in my head. But if it weren't
for the photograph, | wouldn't even consider the
purchase.

Many exhibitions ban touching the exhibits,
When we can't come in direct contact with the
object, all we can do is delve into the theory that
describes a selected model. We have to make do
with the fact that a photo of an armchair designed

by Patricia Urquicla for Moraso, presented at the
Fair in Milan in 2013 will generate feedback to
confirm our idea of absolute comfort in order to
buy it without testing it beforehand.

In the case of the jewellery presented in
TREND BOOK 2014+, only a small fraction of the
readers who will see the designs will have the
opportunity to actually experience them live, not
to mention the opportunity to try them on. The
pieces will live their own internet celebrity life, but
only a handful of people will be able to see how
they work in correlation with @ human being. Is this
wrong? The designs have been perfected, with
select materials often custom made to be used
with the amber. In the photographs. everything is
rescaled to show the inclusions and the light sliding
on the polished surface. The photographs are fo
show that amber belongs on the human body.
Amber is an ideal material to send information
to the senses. Its diverse texture, distinct scent
and transmitting of warmth - all this hos been
described. The photographs have been selected,

The paradox is that amber, as a particularly
sensual material, has to do it's fighting in the
arena using the same arsenal as other products.
A desperate cry for help makes little sense here
until JPEGs become able to convey warmth, at
least, In Jinhyun Jeon' cutlery, synaesthesia was
part of the design. By contrast, in most designs
we know only by sight, we can enly speak of an
atternpt to trigger it. Although, perhaps in amber's
case, this isn't so bad after all2 The urge fo touch,
wear and fruly experience remains extravagantly
inaccessible.

Dr Marta Flisykowska
The Academy of Fine Arls in Gdarisk



szechobecny luksus?

Istotq przemystu luksusowego w naszych
czasach jest sprzecznoic pomiedzy zaspokajaniem
osobistych, niepodstawowych potrzeb, a wybujatg
konsumpcjg masowq - gdyz tu spotyka sig dawna
fradycja i wspdiczesna rzeczywistodc. Luksus
zdemokratyzowat sig, gdy marki otworzyty sie na
kiientow z klasy ,Srednie]” - | wiasnie wiedy zaczqt
reagowaé na wahania ekonomiczne, kiérym ona
podlega. Zabiegiem, ktdry wowezas zastosowano,
byto podirzymywonie legendy o niezwykiosci
produktéw  sygnowanych  markowym  logo
potaczone z dostarczeniem klientowi maozliwoici
nabycia czgstki tego wyjagtkowego swiataza optatg,
ktéra nie zrujnuje jego budzetu. Swoistym biletem
wstepu do krainy luksusu i kurg znoszgeg ziote joja
dla producentéw staty sie perfumy i torebki,

Wedtug mnie stalismy sie swiadkami upadku tej
koncepciji. Nie jest juz wiedzg dostepng wytgcznie
dla nielicznych ta, kidra obrazuje, jak koncerny
kolekcjonujg w swoim portfolio marki -~ co za tym
idzie rodzq sie podejizenia o uprawianie przez nie
pewnego rodzaju prakiyk monopolistycznych lub
raczej kontrolirynku. Pomimo pozormejroznorodnaosci
marek (sg liczne | z roznych broni) wiemy, ze
koncernéw jest raczej niewiele | mozemy czuc sig
zaniepokojeni ich dziataniami.

Tlumaczy to wzrost zainteresowania ich
praktykami wytwdrczymi 1 handiowymi, a takie
rosngcg  populamoic inicjotyw, zwiaszcza tych
niewielkich, umiejacych tworzyé osobiste relacje,
ktére stowigja na uczciwoi€é wobec Kienta,
przejrzyste  procedury wytwarzania produktow i
zaangazowanie w budowanie dobrych stosunkow
z klientem. Tu dochodzimy do pierwszej wainej
cechy ,ngjnowszego" tfowaru  luksusowego.

Historia zatacza koto i wracamy do luksusu, kitdry
nie oznaczat tylkko produkiu. Zawlerat w sobie
pojecie tradycji, nodzwyczojnej jokosci oroz
nojczeicie] sposobu nabywania dobr. Innymi stowy
byt materializacjq idei marki luksusowe]. Zwrdécmy
uwage na fo, e mamy obecnie do czynienia ze
swoistym odwroceniem proporcji, domagamy sie,
aby kaidemu aspektowl naszego zycia fowarzyszyty
towary wtasnie tak wytworzone - poczgwszy od
Zywnosci, oczywiicie z upraw ekologicznych,
wytwarzane]  lokalnie, niskoprzetworzone], o
recepturze wsparte] wieloletniq, najlepiej rodzinng
fradycja, zywnaosci, ktdrg kupujemy od sprzedawcy,
ktérego znamy i ktéremu ufomy poprzez wszelkie
przedmioty i materiaty, ktérymi otaczamy sie w
kazdych wiaiciwie okolicznoicioch. Luksus nie tyle
sie zdemokratyzowat, co w zasadzie stat sig pewnym
standardem. Nie bez powodu stan permanentnego
kryzysu, © ktdrym maowi sie od dobrych kilku lat, stat
sie katfalizatorem zmian w sposcbie wydawania
pieniedzy — coraz czeicie] obowigzuje schemat:
kupujemy mniej. ale za to rzeczy Swietnej jokoici.
Nasycenie rynku towarami i ustugami wymusza
w klientach koniecznoi¢ podejmowania decyzi,
moznaoczywicie poddaésiezabiegomspecjalistow
od marketingu (Swiadomie lub nie), ale nie wypada
sig do tego przyznowad. Teraz kazdy z nas ma
wrecz obowiqzek dowiedzied sle wszystkiego | o
certyfikatach, sposobie traktowania pracownikéw,
pochodzeniuv uzywanych skfadnikow etc, | na temat
marki zanim kupimy cokolwiek, chocby jogurt, Kazdy
zakup jest deklaracig swiatopoglgdowa.

Czy w takie] sytuacji moina nazywad bizuterie,
zwiaszcza te bursztynowq, dobrem luksusowym?
Przekonanie o tym ma korzenie w fradycji zwigzanej
z hierarchig spotecing - wyjgtkowe przedmioty
osobiste  towarzyszylty wyjatkowym  ludziom -
wiadcom, kaptanom. A poniewaz podrabianie jest
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jest stare jak Swiat, elementy wizerunku wyiszych sfer
byty chetnie koplowane przez sfery nizsze. Jedliudato
nam sie doprowadzic do zburzenia tak wyrainej
pionowej hierarchii  spotecznej 1 przyngjmniej
nominalnie zyjemy w spoteczensiwie o plaskie]
strukturze, koncept bizuterii joko znacznika pozycii juz
sie nie broni, Oczywiicie jest to duie uproszczenie,
ale obrazuje ono pewng wewnetrzng sprzecznosc
wyraienia ,demokratyzacja luksusu”.

Bizuterie promowang jako luksusowq cechuje
wedlug mnie jeszcze jedna ciekawa wiasnosé
bedqca driedzictwem czasow, kiedy nie wszystkim
byto wszystko welno — mam tu na mysli chodby
sredniowleczne zakazy noszenia pewnych typow
klejnotow przez okreélone grupy spoteczne. Chodazi
o przypisywanie luksusowoici do rodzaju materiatow
uiytych w wyrobach. Z jednej strony mamy do
czynienia z umitowaniem szlachetnych kruszcow i
pewnego rodzaju beztroskim przekonaniem, ie to
wystarczy. Nie wystarczy! Na drugim biegunie z kolei
obserwujemy promowanie joko luksusowej bizuterii,
w sktad ktdre] obok wspomnianych wyzej wchodzq
ter materiaty zupetnie ,owykie" - tworzywa sztuczne
czy techniczne stopy metali, Mozna odciuwad z
tego powodu lekkg dezorientacje. Przebrzmiata juz
definicja luksusu zaleznego od uzytych materiatow
—zaryzykowatabym wrecz stwierdzenie, ze materiat
nie ma na to wiekszego wptywu.

Co w takim razie ma? Czy mozemy w jokikolwiek
sposdb uzasadniad dalsze uzywanie przymiotnika
sluksusowa" w kontekicie biiuteri? By¢ moie
pomaocne cokaie sie rozwaienie tego zagadnienia
w kategori dzatan  projektowych, Trudno dzis
wyobrazi¢ sobie inng dyscypling, z ktdrg by wigzano
tak powaine nadzieje na przeformatowanie
standardow jaokosci ludzkiego zycia niz design.
Najbardziej prozaicznym przyktadem mogq byé
chociazby rzgdowe programy wspierania inicjatyw

z nim zwiqzanych. Kaidy element widzialinej
reczywistoicl wydaje sie dzié domagad nowego
opakowania, konfiguracii, funkcji- zaprojektowania,
przeprojektowania, doprojektowania.

Samoe pojecie designu takie podleganieustannym
przebudowom, Rozwd] refleksji teoretycine] wokot
projektowania i jego ewolucja wynikajg czesto z
doswiadczen pochodzgceych z innych pdl, przede
wizystkim socjologii, psychologii, czy antropologii.
ledli weimiemy pod uwage fakt, ie swdj renesans
przezywa wiainie perspektywa holistyczna -
upodobanie do myslenia w kategeriach catoici,
to dojdziemy do wniosku, e w designie, jak
to ujgt Boris Groys ,nle chodzi juz o prace nad
funkcjonalnym obiektem, ale o ksztattowanie
wydarzen, tworzenie pewnych stanow"”, Idac dalej,
Nicola Morelli, projektant prowadzacy badania w
Danii, opisuje przejicie do fazy postproduktowe],
w ktére] designerzy jui nie tworzq produktdw czy
ustug dlo zekomo biermnych kensumentow, lecz
stajg sie  organizatorami  systemu  koprodukcji
wartoécl. Morelli radzi, aby zaczqé dostrzegad w
klientach role wspotproducentow. Zyjemy wepoce
kanwergencji, czyli powstawaniu zupetnie nowych
rozwiqzan na styku niedawno jeszcze odlegtych
dziedzin. Nie dziwi nas tgczenie choéby inzynierii i
nauk przyrodniczych, tym bardziej nie powinno wigc
te dziwic ( choé moze wywotywadé sprzeciw ) to, ze
design, jako ulegajgcy komercji, zostat wciagniety
w sfere ekonomil, Pojaowia sig wiec pytanie; czy tylko
sukces komercyjny stanowi o wartoici designu? Za
dgieniem do sukcesu komercyjnego | pozyskania
kienta za wszelkg cene idg dalsze komplikacje,
Aby pozyskac klienta trzeba go zachecic, aby to
zobi¢ - tzeba znac jego potrzeby. Sposdb, w jaki
badania rynkowe uwzgledniojg dzisiaj potrzeby
uzytkownika, stal sie raczej wyszukiwaniem jego
stabych stron i wykorzystywaniem ich.



Tym trudniej jest wygenerowadé w klientach
potrzeby niepodstawowe | je zaspokajad im wiekszg
populamosé zdobywa minimalizm. Nie chodzi fu
bynajmniej o styl w projektowaniu. ale o rosngeg
potrzebe uniezaleinienia sig od dyktatury obowigzku
kupowania.  Skrajne  przypadki  minimalizmu
manifestujq sie w deklaracjach typu: "posiadam
jedynie 100 zeczy". ale te mniej skrajne, a coraz
bardziej liczne, sq wewnetrzng prébg ograniczenia
swoich potrzeb, Jakie wiec potrzeby spetniac moze
bizuteria i jak bardzo sq one niepodstawowe?

Odwotajmy sie tu do koncepcji stylow zycia
przedmiotéw stworzonej przez socjologa prof. Marka
Krajewskiego. Koncepcja ta ukazuje rzeczy nie tylko
jako fizyczne obiekty, ale krystalizacje stosunkow
obecnych w danej zbiorowoici, a ktérych przebieg
moina rekonstruowaé  przygladajac sieg temu,
jak reczy iyjq" czyli przemieszczaja sie miedzy
kategoriami takimi, jok chocby .narzedzia" czy
Lkomunikaty”, innymi stowy analizujgc to, w joki
sposob przedmiot jest w danej zbicrowosci uzywany
i odbierany. Bizuteria doskonale lokuje sie w kilku
kategoriach: po pierwsze, joko symbol wainych
wydarzen czy rodzinna pamigtka  (obrgczka,
piericionek zargczynowy), jest obiektem, w
ktérego posiadanie mozna wejié tylko na drodze
pozaekonomicznych relacji  spotecznych. Po
drugie bywa fez ekskluzywnym obiektem, ktéry
otrzymujemy wytgcznie po spefnieniu okreslonych
warunkow (talizmany, ordery), Obie grupy pozwalajg
umiedcié bizuterie w  kategeorl  przedmiotow
odzwierciedlajgcych kluczowe dla nas dziatania.

Niezwykle waing kategorig w odniesieniu do
bizuterii wyddaje sie réwniez trwatoic. Trwatoie, jako
podstawowa  wiasnosé  obiektéw  materialnych
jest cechq, ktéra pozwala im stabilizowac zycie
spoteczne. Trwatoié wsparta tradycja - cecha
daownego luksusu - wydaje sie zupetnie nie

przystawaé do naszych czasdw. Jest ana dzi§ na
kazdym kroku kwestionowana - zycie w kulturze
promocyjnej niesie za sobg umitowanie skrajnosci:
z jednej strony poigdamy antykéw czy chocby
rzeczy typu vintage, spatynowanych przez czas,
z drugiej zaé strony wyznajemy  kult nowosci,
Te dwoistoi¢ naszych pragniefi najszybciej i
najskutecznie] zaspokaja moda, zwlaszcza ta w
wersfi fast. W latach 50 Christion Dior upatrywat
w modzie ostoi elementéw ludzkich, osobistych
i niepowtarzalnych. Mowit to w kontekscie Zycia
w czasach przemystowych wyznajgcych zasady
konwencji i uniformizacji. Moda ostatnich dekad
udowodnita., Ze niepowtarzalnoi¢ Jest ostatnim,
co jg interesuje. Najdobitnie] Swiodczg o tym
narodziny zjawiska fast fashion, Za jego tworce
uwazany jest koncern Inditex, a nalezgca do niego
marka Zara jest stawiana za sztandarowy przyktad,
Potrafl ona skrdci¢ czas miedzy fozg projektowg a
dostarczeniem towaru do sklepdw do 2 tygodni.
Klient zasypywany jest wcigz nowymi serami
ubran jui nie 2 razy w roku, cle wrecz co chwile.
Iauwaimy. ze ten sposob sprzedaiy (wigczajge w
to tradycje posezonowych wyprzedazy | outletow)
zaodapfowali nawet producenci z branzy
zupelnie nie zwigzanych z modg. W zwigzku z tym
klienta wychowuije sig tak, aby pragnat co chwile
czego$ nowego, rzecz spetnia swoje zadanie juz
w momencie zakupu | dole] nie jest pofrzebna
wiasciwie ani sprzedajgcemu, anl kupujgcemu,
Méwito sig, ze bituteria z racji nieco diuiszege
cyklu produkcyjnego | szZlachetnych materiatow
opiera sie wpltywowi sezonowoici. Sqdze jednak,
ze starannie pielegnowane  przyzwyczajenia
konsumenckie dajg o sobie znac i stad niezwykta
popularnosc bizuterii fashion, dystrybuowanej przez
sieci odziezowe, idealnie dopetniojgcejzmieniajace
sig co chwile stylizacje. Taka bizuteria posiada
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pewien pierwiastek autentycznodci - nie udaje, ze
lest czymé wiece], niz narzedziem aktualizujgeym
wizerunek za stosunkowo niewielkie pienigdze.
drugiej jednak strony znajdujemy sie obecnig w
fazie nasycenia konsumpcji i byé moze rychtego
ostabienia takiego sposobu funkcjonowania rynku,
Wspomniane przeze mnie wczesnie] ziawiska takie jak
Iyciowy minimalizm | swiodome kupowanie stajg sie
coraz popularnigjszymi postawami konsumenckimi.

Czy w Swietle powyiszych analiz mozemy
nadal mowic o bizuterii jako luksusie? Jesli wszystko
jest dzis luksusowe, to nic tokie nie jest. W moim
przekonaniu bizuteria to nie luksus, to odpowiedz
na nasze najpardzie] podstawowe potrzeby —
potrzebe kontaktu z drugim cztowiekiem czy
utrwalenia  mijgjgee)] chwili, Jedli (za  Brianem
Schifferem | jestesmy ztozonymi interaktorami, czyli
oddziclujemy na innych jako catosc, fgeznie z tym,
co mamy na sobie | w jakie] znajdujemy sie sytuacli,
to bizuterio jest nieodigcznym elementemn naszej
tozsamosci i tego, jak sie komunikujemy. Jedli to nie
rekloma wmawia nam, e jestedmy wyjgtkowi, a
faktycznie tacy jestesmy, to najwainiejszq cechq,
ktorej bedziemy poszukiwaé w towarzyszqcych
nam przedmiotach, bedzie odniesienie do
kategorii autentycznosci. Autentycznosc bursztynu
wynikajgca z konsekwentnege budowania jego
dobrej marki — czyli wspéipracy tfradycyjnego
rzemiosta, wspdtczesnego designu | starannych
strategii dystrybucji moze byé jedyng droga by
tfrafic do $wiadomege, wymagajgcege odbiorcy
najgecego jezyk, jakim mowl wspdtczesnoic o
kreowaniu samego siebie.

Nie do przecenienia wydajq sie wiec wszelkie
zabiegi majgce na celu dbanie o to, by bursztyn
kojarzony byt joko autentyczny-inie jestto bynajmniej
synonim stow wyjatkowy sam w sobie", chod taki
bursztyn battycki takze jest. Jego prawdziwosc jest

wypadkowa wszelkich podejmowanych wokdt
niego dziatan. Irdwnowazony, rozpoznawalny
design, lata trodycji | osadzenie w konkretnym
czasie i miejscu to niecdigozny element strategil
rozwoju rynku biduterii bursztynowei, ktdry powinien
by¢ strategiq kreowania doznan,

Styl zycia oparty na deznaniach, zakorzenigjgcy
sie coroz szerze] w spoteczenstwach zwiaszcza
kultury  zachodniej, stonowi odpowiedi na
wszelkie proby wywotywania w nos biemnosci i
jest manifestacjg zmeczenia dotychczasowymi
metodami podsuwania nam fatwych rozwigzan
w kaidej dziedzinie fycia. To doznania, wratenia
zastgpujg produkty i ustugi, budzg nas z marazmu |
wywotujg aktywnosc. Musimy pamietaé, ze warost
przecietnego poziomu Zzycia sprawia, ze dobra
materialne przestajq by¢ wyznacznikami statusu,
a staje sie nim  kolekcjonowanie wyjgtkowych
przezyc. Decydujacq role odgrywa czas, joki w nie
angaizujemy, dlatego decydujqc sie poiwiecic go
czemus musimy bye przekonani o autentycznoici
naszego wyboru. Coroz bacinie] przygladamy
sie  wszelkim kierowanym do nas ofertom |
selekcjonujemy je jako potencjalnie interesujgce
wiasnie stosujge fitr prawdziwosci”, diatego tei
wybieramy tylko te marki, ktére potrafig w klarowny
sposéb wyartykutowad swojq idee, a ta znajduje
odzwierciedlenie w sposobie ich funkcjonowania,

O sukcesie pojedyncze] firmy decyduje w duiej
mierze jej otoczenie - wylworzenie $rodowiska,
potrafigcego wspdipracowad i wzajemnie wspierac
swoje wysltki przyczynl sie rdwniez do umocnienia
wizerunku bursztynu, joko czegod autentycznego i
wyjatkowego,

Marta Hryc
Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku



biquitous Luxury?

The essence of the luxury industry today is
a contradiction between the meeting of personal
non-essential needs and exuberant mass
consumption—because this is where the tradition
of old and contemporary reality meet. Luxury got
democratised when brands opened up to middie-
class customers—and it was then that the industry
became prone to the economic fluctuations that
the middle class is subject to. The solution then
was to uphold the myth of the extraordinary brand
name product, and combine it with enabling the
customer to buy a piece of this exclusive world at
a price that would not ruin their budget. Perfumes
and handbags in particular becaome a tficket
to the world of luxury and a goose that laid the
golden eggs.
| feel that we are now witnessing the collapse
of this concept, Today, it is not only the select few
who know how mulfinational concerns collect
brands to add to their portfolios, which leads to
suspicions of their resorting fo certain kinds of
monopolist practices or rather market control.
In spite of a seeming diversity of brands (which
are numerous and represent various market
segments), we know that there are not foo many
multinationals and we can feel apprehensive of
what they do.

This explains the growing interest in the
multinationals' manufacturing and sales practices
and the growing popularity of initiatives, especially
small-scale ones, which monage to forge personal
bonds that put a premium on honesty towards the
customer, transparent manufacturing procedures
and an involvement in building good customer
relations. Here, we arrive at the first important

feature of the “latest” luxury product. History has
gone full circle and we have returned to a luxury
which would mean more than just a product. It
would contain a notion of tradition, extraordinary
quality and usually the way the goods were
acquired, In other words, it was the materialised
idea of a luxury brond. Note that today we are
dealing with a peculiar reversal of proportions
where we expect every aspect of our life fo be
accompanied by goods manufactured in just
such a way—from food that is organic, of course,
locally produced, low-processed, with a recipe
based on a long-standing. preferably family
tradition; food which we buy from a vendor we
know and trust; through to objects and materials
which we surround ourselves with in practically
every circumstance. Luxury has not so much
got democratised, as in foact become a kind of
standard. It is not without reason that the state
of permanent crisis, which has been daily news
for several years now, has become o catalyst for
change in the way we spend our money—maore
and more often we buy less, but go for things of
excellent quality. The market's saturation with
goods and services has forced consumers to take
decisions. Of course. one can yield to the efforts
of marketing specialists (consciously or not), but
admitting to doing so is uncool. In fact, today
every one of us is practically obliged to find out
everything (certificated, employee relations,
origin of ingredients and materials etc.) cbout
a brand before we buy anything, even a cup of
yogurt. Every purchase is a declaration of world
view.

In such a situation, can jewellery, especially
amber jewellery. be considered a luxury? This
conviction has ifs roots in a tfradition of social
hierarchy—extraordinary personal items were
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associated with exfroordinary people the likes of
sovereigns and priests. And since forgery is as old
as fhe hills, features of the higher classes’ image
were eagerly copied by the lower classes. If we
have managed to tear down this clearly vertical
social hierarchy and if we, at least nominally, live
in an egalitarian society, the idea of jewellery
as a status symbol can no longer stand. This is o
sweeping simplification, of course, but it illustrates
a cerfain internal contradiction that the notion of
“democratised luxury" carries with if.

In my opinion, jewellery marketed as a luxury
features yet another intriguing trait which is a
legacy of the times when not everyone waos
allowed to do everything—| am referring here,
for instance, to the medieval bans on wearing
certain types of jewels by certain social groups.
The notion of attributing luxury to the type of
material used in products. On the one hand. there
is a love of precious metals and a certain kind of
carefree idea that that's enough. It is not enough!
On the other hand, we can see how jewellery with
completely “regular” materials such as plastic and
technical alloys, alongside the precious materials
referred to above, is promoted as a luxury item.
One has the right to feel somewhat confused. The
idea whereby luxury depends on the materials
used has becaome passé—in fact, | daresay that,
in this respect, the material is largely immaterial.

What does matter then? Can we justify the
further use of the word luxury in the context of
jewellery anymore? Perhaps it will be helpful to
consider this issue in terms of design, These days,
it would be difficult to imagine a discipline other
than design on which so many hopes would
be pinned to reformat the standards of human
life. The most obvious example could be the
governmental programmes to support design-

oriented initiafives. Today, every element of the
visible reality seems to demand repackoging,
reconfiguration, refunctionalising-to be designed,
redesigned or designed over.

The very notion of design is also undergoing
constant  reconstruction. The development
of theoretfical thought related to design and
its evolution often result from experiences in
other fields, mainly sociclogy, psychology and
anthropology. If we consider what a renaissance
the holistic perspective—the penchant for thinking
in terms of the whole—is enjoying today, then we
can conclude that design, as Boris Groys put it, "is
not about working on a functional object anymore
but about developing events, creating certain
states. Furthermore, Nicola Morelli, a designer
performing research in Denmark, described a
fransition fo a post-product stage where designers
no lenger make products or services for seemingly
passive consumers but become the organisers of
a system in which values are co-produced. Morelli
suggests that we should begin to notice our
customers as co-producers. We live in a time of
convergence, i.e. the appearance of completely
new solutions at the interfaces of discipiines
which unfil recently had been far apart. We are
not surprised, for instance, by the combination
of engineering and natural sciences, so we
should not be surprised that design, as a filed
susceptible to commerce, has been dragged info
the sphere of economy (although this may lead
to opposition). Therefore, the question arises: does
the value of design depend solely on commercial
success? The striving for commercial success
and winning the customer at all costs will lead to
further complications. In order to win a customer,
one must persuade them; in order to persuade
them, one must know what they need. The way



marketing research considers user needs,
nowadays, has become more of a hunt for the
customer's weaknesses to taoke advantage of
them.

It is all the more difficult to generate non-
essential needs in customers and to meet them,
given the growing popularity of minimalism. This
is not about the style in design but about the
growing need to become independent of the
diktat to whereby one is obliged fo buy. Radical
minimalism manifests itself in statements such as:
“I own only 100 things." but the less radical, yet
more and more freguent ones, are an internal
attempt to limit one's needs. So what sort of needs
can jewellery meet and how much are they non-
essenfial? Let us refer here to the concept of
object lifestyles developed by sociologist Prof.
Marek Krajewski. This concept presents things
not as physical objects but as the crystallization
of relationships present in @ community, whose
course one can reconstruct by observing how
these things "live." i.e. how they move between
categories such as “tools” or "“messages:” in other
words, by analysing how an object is used and
perceived in a given community. Jewellery is
perfectly at home in several categories: first, as a
symbaol of important events or a family keepsake
(o wedding band, an engagement ring), it is
an object which one can come fo own only by
way of an extra-economic social relationship.
Secondly, it can also be an exclusive object which
we can receive only having met certain specific
conditions (talismans, awards). Both groups allow
jewellery to be categorised as objects reflecting
acts of key importance to us.

Durability also seems to be an extraordinarily
important category as regards jewellery.
Durability, as a basic feature of material objects,

is something that mokes it possible for them to
be o stabilising foctor in social life. Durability,
supported by tradition—a feature of the luxury
of old—seems to be something completely out of
date. It is undermined at every turn these days: life
in a promo culture comes with a love of extremes
where, on the one hand, we desire antiques or at
least vintage items with the patina of time on them
and, an the other, we worship the cult of novelty.
This dichotomy of desires is sotisfied the quickest
and most effectively by fashion. especially fast
fashion. In the 1950s, Christian Dior saw fashion as
amainstay of elements that were human, personal
and unigue. He spoke of thisin the context of life in
the industrial era which believed in the principles
of convention and uniformity. In recent decades,
fashion has shown that uniqueness is the last thing
on its mind. The birth of fast fashion is the most
striking illustration of this. Fast fashion is thought to
have been originated by the Inditex multinational
corporation, whose brand Zara is considered
the most prominent example of this trend. It can
shorten the time between the design stage and
the product hitting the shops to two weeks. The
customer is flooded by ever new lines of outfits
not just twice a year, but practically every instant.
Let us note that this sales methed (including the
traditional after-seasan and outlet sales) has been
adopted adapted by producers from industries
completely unrelated fo fashion. Therefore, the
customer is being brought up fo desire something
new at every turn, where everything fulfils its task
already upon purchase and is, in fact, no longer
necessary to either the seller or the buyer.

It used to be said that jewellery was not prone
to the influence of seasonality because of ifs
somewhat longer production cycle and precious
materials. However, | believe that meticulously
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cultivated consumer habits are making their mark,
hence the incredible popularity of fashion jewellery,
which is distributed by clothing retail chains as an
ideal accessory fo the ever-changing styles, Such
jewellery has a kernel of authenticity—it does not
pretend o be something other thana toolto update
one's image at o comparatively affordable price.
On the other hand, however, we have now found
ourselves at a stage of saturated consumption
and perhaps at the threshold of this sort of market
modus operandi getting weaker. Phenomena such
as lifestyle minimalism and conscious buying, which
| mentioned earlier, are becoming increasingly
popular in consumer attitudes,

In light of such analyses, can we still speak of
jewellery as a luxury? If everything is luxurious
these days, nothing is. | believe jewellery is not
a luxury; it is rather, an answer o our most basic
needs: the need fo interact with ancther person
or to commemorate a fleeting moment. If (after
Brian Schiffer) we are complex interactors, i.e. we
influence others as a whole, including by what we
wear and the situation we find ourselves in, then
jewellery is an inseparable element of our identity
and of how we communicate. If it is not advertising
that makes us believe we are special, for we are
specialindeed, then the most important feature we
will look for in our accessories should be areference
to what's authentic, Amber's authenticity, which is
a result of consistent brand building—i.e. traditional
craftsmaonship, contemporary design combined
with comprehensive distribution  strategies—
may be the only way to reach the consciously
demanding consumer who understands the
language used today for self-invention,

Therefore, one cannot overestimate any
efforts to make sure that amber is associated with
authenticity. And this is hardly just a synonym for the

idea that amber is “exiraordinary initself,” alihough
Baltic amber certainly is. Its genuineness is a result
of all the efforts focused around it. Sustainable,
distinct design, years of tradition and being part
of a definite time ond place are inseparable
elements in the strategy to develop a market for
amber jewellery, which should be a strategy acimed
at experience-building.

A lifestyle based on experience which is
increasingly taking root especially in Western
societies. is an answer to all kinds of attempts to
make us passive and manifests our weariness with
the current methods of spoon feeding us easy
solutions in every aspect of life. It is experiences
and sensations that are replacing products and
services, that are waking us up from opathy and
making us do things. We must remember that the rise
in the average living standards has made material
goods cease o be a status symbol, to be replaced
by the collecting of extraordinary experiences. The
time which we devote fo them plays the deciding
role, which is why when we decide fo devoie
our time to something we must be convinced of
the authenticity of our choice. We scrutinise all
the offers we receive ever more carefully and sift
through them to choose the potentially interesting
ones using the filter of “guthenticity.”" That is why
we choose only those brands that can articulate
their ideo in a clear manner and where this idea
is reflected in the way they function. The success
of an individual company is largely determined by
its environment: developing such an environment,
one that can mutually support its efforts, will also
help to consolidate the image of Baltic amber.

Marta Hryc
The Academy of Fine Arts in Gdansk
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migawka z Hongkongu Ross Lovegrove dia Artemide, lampa icienna “Florensis” [Milan ﬁastgn Week 2013)

snapshot from Hong Kong Ross Lovegrove for Atlemide, "Florensis” wall lamp (Milan Design Week 2013)




Ross Lovegrove dla Renault, samochod koncepeyjny “Twin-I" (Milan Design Week 2013] Ross Lovegrove dla Renault, samochéd koncepeyjny “Twin-2" (Milan Design Week 2013)

Ross Lovegrove for Renault, “Twin-Z" concept car (Milan Design Week 2013) Ross Lovegrove for Renault, “Twin-I" concept car (Milan Design Week 2013)






Amanda Lavete dia Established & Sons, tawka “Drift" (Milon Désign Wesk 2013) : Ron Arad dio Magls, fawka “Folly” (Milan Design Week 2013)

Amanda Lavete for Established & Sons, Drift bench (Milon Design Week 2013) Ron Arad for Magls, Folly bench (Milan Design Week 2013)




Aldo Bakker, stolek "Ws" Aldo Bakker, dzbanek "Cant" (Milan Design Week 2013)

Aldo Bakker, WS siool Aldo Bakker, Cant jug (Milan Design Week 2013)




Maarten Schenkeveld, fotel "Fiece a Day" (Milan Design Week 2013) Front Design dla Moreso, seria siedzisk "Anomaly"

Maarten Schenkeveld, Fiece a Day armchair (Milon Design Week 2013) Front Design for Moroso, "Ancmaly" series of seats




migawka z Grazu | Austria - Kunsthaus J | Ewa Traczuk, akcesoria kuchenne (Akademia Szuk Pieknych w Gdafsku)

“snopshol from Graz / Austria - Kunsthaus Joannewm Ewa Traczuk, kiichen accesso




Next of Kin Creatives, zabawka / konik bujany Karim Rashid dla Zero, lompa “Space Time"

Next of Kin Creatives, foy - rocking harse Karim Rashid for Zero, “Space Time" pendant lamp




Ross Lovegrove dla Artemide, lampa "New Nature" (Milan Design Week 2013) Monlika Pisarek, krzesto (Akademia Sztuk Pigknych w Gdarsku)

Ross Lovegrove for Artemide, “New Nature® floor lomp (Milan Design Week 2013 Monika Pisarek, chair (Gdansk Academy of Fine Arts)







Annle Cartell & Morten L. Kringelbach, obiekt "Pleasure / Pain” (Dutch Design Week 2013)

Annle Cartell & Morten L. Kringelbach, Pleasure / Pain object (Duich Design Week 2013)

Ferruccio Laviani dia Kartell, lampa "Twist"

Ferruccio Lavianl for Kartell, Twist table lamp




migawka z Roppongi (Tokyo Dasigners Week 2013) Ron Arad dia pq Eyewear, ckulary "Angel - Sintered"

snapshot from Roppongi (Tokyo Designers Week 2013) Ron Arad for pq Eyewear, Angel - Sintered eyewear




Nendo dla Luckywood, sztucce "Sekki" yo Designers Week 2013) Ross Lovegrove dla Loulsa Guinness Gallery, Courtesy of John Reoss, piericionek "Foliates 1"

Nendo for Luckywood, Sekki cutlery (Tokyo Designers Week 2013) Ross Lovegrove for Loulsa Guinness Gallery, Courtesy of John Ross, Foliates |, ring
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migawka z Wenecji : == migawka z Amsterdamu

snapshot from Venice: snapshot from Amsterdam




Golran, dywan “Patchwork Blue-Groy" migawka z Eindhoven (Duich Design Week 2013)

Golran, Patchwork Blue-Gray carpet snapshot from Eindhoven (Dulch Design Week 2013)




Raimondi Malerba, obiekt “1able chair 3" (Salone Satelite 2012} Umberto Dattolo, seria unikatowych mebli “Evni” (Milan Design Week 2013)

A toni i dl Malerba, fable chair 3 (Salone Satelite 2012) Umberto Dattolo, Evnl unique furnifure series (Milan Design Week 2013)



Marcantonio Raimondi Malerba, obiekt "18 pillows sofa” (Sclone Satelite 2012) Diesel Home Collection, fotel "Chubby" (Milan Design Week 2013)

Marcantonio Ralmondl Malerba, 18 pillows sofa (Salone Safelite 2012) Diesel Home Collection, Chubby armchair (Milan Design Week 2013)




Gareth Baltowski, fotel {London Design Week 2012) Plet Heln Eek, szafka (Dulch Design Week 2013)

Gareth Baltowskl, armchair (London Design Week 2012) Piet Heln Eek, cupboard (Dutch Design Week 2013)




Piet Heln Eek, kolekcja uniakatowych mebli (Dutch Design Week 2013} Richard Woods & Sebastian Wrong dia Established & Sons, meble unikatowe “Bench Press” (Milan Design Week 2013)

Plet Heln Eek, unigue furniture collection (Dutch Design Week 2013} Richard Woods & Sebastian Wrong for Established & Sons, Bench Press unique furniture (Milan Design Week 2013)




Klaudia Szalecka, podwéjny plaszcz przeciwdeszczowy [Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku) : Pia Wiistenberg, zestaw naczyn (Milan Design Week 2012)

Klaudla $zalecka, double raincoal (Gdansk Academy of Fine Arts) Pia Wistenberg, Stacking Vessels (Milan Design Week 2012)




Matthias Borowski / Kollektiv Plus Zwel, siedzisko “The Importance of the Obvious” (Dutch Design Week 2013) Vincent Tarisien, stét “Timber" (Dutch Design Week 2013)

Matthias Borowskl / Kollektiv Plus Zwel, The Importance of the Obvious - seats (Duich Design Week 2013) Vincent Tarisien, Timber table (Dutch Design Week 2013)




Cookle Bros., fotel [Milan Design Week 2013) Studio YOY, seria Unikatowych mebli “Canvas” (Tokyo Designers Week 2013)

Cookie Bros., armchair (Milan Design Week 2013} Studlo YOY, Canvas unique furniture series (Tokyo Designers Week 2013)




Raw-Edges dla Moroso, krzesto "Kenny" Patricia Urquiola dla Meroso, fotel "Clarissa Hood"

Raw-Edges for Moroso, Kenny chair Patricla Urgquicla for Moroso, Clarissa Hood armchalr




Artifeq, seria lamp "Digga” Benjamin Hubert dla Merose, fotel "Talma"

Artifeq, Digga lamp series Benjamin Hubert for Moroso, Talma armchair




Lea Gerber, Samuel Coendet, zabawka (DMY Berlin 2013) Makiko Shinoda, zabawka "Material Teddy" (Duteh Design Week 2011)

Lea Gerber, Samuel Coendet, cuddly toy (DMY Berlin 2013) Maklko Shinoda, Material Teddy toy [Duich Design Week 2011)



Freltag, kalekeja unikatawych toreb: Elisa van Joolen, buty “Invert Footwear" [Dutch Design Week 2018)

Freltag, collection of unique bags Elisa van Joolen, Invert Foolwear sneakers [Dulch Design Week 2013)



















Irmina Jankowska, piericionki, bursztyn battycki, silikon, kwarc [Akademia Sztuk Pigknych w Gdarsku) Michal Adamowski, naszyinik, bursztyn baltyeki, guma (Akademia Sziuk Pigknych w Gdafisku)

Irmina Jankowska, rings, baltic amber, silicone, quarlz (Gdarisk Academy of Fine Arfs) Michal Adamowski, necklace, baltic amber, rubber (Gdarisk Academy of Fine Arts)



03.

pixelosis



Shogo Kishino, sweter (Tokyo Designers Week 20

Shogo Kishino, knitwear (Tokyo Designers Week 20




migawka z Manhattanu

snapshot from Manhattan

snapshot from Shinjuku (Tokyo)

migawka z Shinjuku (Tokio)



Fernanda | Humberie Campana dia Edra, szafa “Scringo” (Milan Design Week 2013) ; Tokujin Yoshioka, instalacja “Crystaliize”

Fernando and Humberte Campana for Edra, Scringo wardrobe (Milan Design Week 2013) Tokujin Yoshloka, Crystaliize instaliation




Anish Kapoor, ptaskorzeiba [fragment) Jaime Hayon dia Baccarat, obiekt z kolekcji "Crystal Candy" (fragment)

Anish Kapoor, relief (detail) Jalme Hayon for Bacearat, from the collection Crystal Candy [detail)
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Nendo dla Bisazza, kolekcjo akcesoridw tazienkowych - mozaika okienna (Fuorisalone 2012) Hironorl Yoshida / HY-MA, materiat hybrydowy "ScanToProduction” (Milan Design Week 2013)

Nendo for Bisazza, collection of bathroom accessories - glass mosaic (Fuorisalone 2012) Hironori Yoshida / HY-MA, ScanToFroduction hybrid materiality (Milan Design Week 2013)
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Vivian Chiu, krzesto “Pixel” (Milan Design Week 201:




Bomi Park, kolekcja unikatowych mebli "Afterimoge” (Salone Satelite 2013) Dejana Kabiljo. fotel “Fe / Au" (Milan Design Week 2013)

Boml Park, Afterimage unique fumniture collection {Salone Safelite 2013) Dejana Kablljo, Fe / Au armchair (Milan Design Week 2013)




Dirk van der Koolj, krzesto "En:ilas_s Chair" - druk 3D (Buteh ljéslgn Week 2013) Jorls van Tubergen, Clivier van Herp, wosk pszczeli - wydruk 3D [Duich Design Week 2013)

Ditk van der Koolj, Endless Chair - 3D printing (Dufch Design Week 2013) Jorls van Tubergen, Olivier van Herp, 3D prinfed bees wax (Duich Design Week 2013)




Marta Hrye, branscleta, druk 3D (Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku) Natasza Grzeskiewicz, tolerzyk - druk 3D (Akademia Szfuk Pigknych w Gdafisku)

Marta Hryc, bracelet, 3D printing (Gdansk Academy of fine Arfs) Natasza Grzeskiewicz, piate - 3D printing (Gdansk Academy of Fine Arts)







‘Michael Hansmeyer, Benjamin Dillenburger, struktura architektoniczna “Digital Grotesque” / wydruk 3D

—

Michael Hansmeyer, Benjamin Dilenburger, Digital Grofesque architectural sfructure / 30 sand prinfing

‘Quayola, rze2ba 2 cyklu "Captives’ - CNC (Dutch Design Week 2013)
NC (Dutch Design Week 2013)

‘Quayela, sculpiure from fhe cycle of Captives - C






Ron Arad dia Chi ha paura...?, bransoleta “Not Made by Hand", poliomid / wydruk 30 Joke Evill, Cortex - opotrunek ortopedyczny / wydruk 3D [Dutch Design Week 2013)

Ron Arad for Chi ha paura...?, Not Made by Hand bracelet, polyamide / 3D printing Jake Evill, Cortex - orthopedic cast / 3D printing [Dutch Design Week 2013)
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Klaas Kuiken, dachéwka

Klaas Kuiken, roof-tile




migawka ze Stowenil Tjeerd Veenhoven, bio-laminaty [Dutch Design Week 2013)

snapshol from Slovenia Tjeerd Veenhoven, bio-laminates (Dutch Design Week 2013}




Tom Dixon dla Cappellini, krzesto “s-Chair” (fragment) . - tradycyjna mata tatami (fragment)

Tom Dixon for Cappellini, s-Chair (defail) fraditional tatami mat (detail)




Piao chair (Milan Design Week 2013)
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Leonarda Lattave, Pedro Moog dia Lattoog, fotel "Vidigal" [Milan Design Week 2013)
Leonardo Lattavo, Pedro Moog dla Lattoog, Vidigal armchair [Milan Design Week 2013)




Manuela Marcal Yamada dia Materia Brasil, seria opakowan z wiékien kokasowych (Milan Design Week 2013) Loong Glin Orchard, tajskie opakewanie na owoce pomelo

Manuela Marcal Yomada for Materla Brasll, coconut fiber packaging series (Milan Design Week 2013) Loong Glin Orchard, Thal pomelo packaging




Michela Milanl & Whomade.it, naczynio "Foodscape - 100% peanuts, 100% carrots” (Milan Design Week 2013) Adital Ela, meble z kolekcji "Terra-Bio"

Michela Milani & Whomade.if, Foodscape - 100% peanuts, 100% carrols tableware (Milan Design Week 2013) Adital Ela, Terra-Bio furnifure




useDesign Studio, seria naczyf “NIPS" (Milan Design Week 2013) Formafantasma, obickty z kolekcji “Botanica” (Dutch Design Week 2012)

useDesign Studio, NIPS fableware (Milan Design Week 2013} Formafantasma, objects from the Botanica collection (Duich Design Week 2012)




Floris Wubben, seria naczyh ceramicznych “Pressed” (DMY Berlin 2013} Pawel Brzozowski, pen-drive, kompozyt, technika wiasna (Akademia Sztuk Pigknych w Gdafsku)

Florls Wubben, Pressed - series of ceromic vessels {Milan Design Week 2013} Pawel Brzozowski, USB flash drive, composite, mixed media (Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku)




Eva Mechler for Badraumholz, umywalka (Milan Design Week 2013)
‘Eva Mechler for Badraumholz, washbasin (Milan Design Week 2013)






Oree, seria akcesoriéw komputerowych (Tokyo Designers Week 2013)

Oree, series of computer accessories (Tokyo Designers Week 2013)
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Rona Zinger. linijki (Milan Design Week 2012)

Rona Zinger, rulers (Milan Design Week 2012)




Karl Jonsson, zestaw do tenisa stolowego (DMY Berlin 2013) Marta Klimkowska, pedzle (Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku)

Karl Jonsson, ping pong set (DMY Berlin 2013) Marta Klimkowska, brushes (Gdarisk Academy of Fine Aris)
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migawka z Mediolanu (Fuorisalone 2013) Glerups, buty (Duich Design Week 2013)

snapshol fiom Milan (Fuerisalone 2013) Glerups, boofs (Dulch Design Week 2013)




migawka z Eindhoven, bizuteria unikatowa (Dutch Design Week 2013) Creazioni Zurl, naszyjnik (Milan Design Week 2013)

snapshot from Eindhoven, unique jewellery (Dutch Design Week 2013} Creazioni Zurl, neckiace (Milan Design Week 2013)
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migawka z Pekinu

snapshot from Beijing
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Chen-Hsu Lin i Kao-Ming Chen, stotek “Bentboo” Shao Fan, mebel unikatowy (Milan Design Week 2013)

Chen-Hsu Lin and Kao-Ming Chen, Beniboo fripod Shao Fan, unique furniture (Milan Design Week 2013)







Lu Yongzhong dia Banmoo, fotel “Essence Zen” (Milan Design Week 2013}




Zhaoo Bin, obiekt z laki [CAFA - Central Academy of Fine Arts, Pekin) PINWU, porcelanowa kolekcja stotéw “Lu" (fragment)

Zhao Bin, lacquerware (CAFA - Central Academy of Fine Arls, Beijing} PINWU, Lu / Dew porcelain table collection (detail)
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PINWU i Nansong Porcelain, serwis obiadowy | do herbaty Hyun Yoo, dzbanki "Terra Cotta"

PINWU and Nansong Porcelain, dinning and tea sef Hyun Yoo, Terra Cotta vessels




Age Design / Kanazawa, miseczki "hiracle" [Tokyo Designers Week 2013) Irmina Jankowska, zestaw do serwowania zupy Pho (Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku)

Age Design / Kanazawa, hiracle bowls {Tokyo Designers Week 2013] Irmina Jankowska, Pho soup serving set (Gdarisk Academy of Fine Arts)







migawka z Nikko (Japonia) Suh Young Hee i Kim In Ja, ubiér unikatowy “Line+Line+Line” (Milan Design Week 2013)

snapshot from Nikko (Japonia) Suh Young Hee and Kim In Ja, Line+Line+Line unigue textile (Milan Design Week 2013)
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Poland’s jewellery-making traditions date back to the Middle Ages.
Polish jewellery art used o adom royal courts all over Europe.
Teday, we conlinue making unique jewellery.

Amber and silver are our speciality.

Original design, unique collections and refined croftsmanship
make Polish jewellery special to thousands of customers
throughout the world. To us, it's just the way we work.

L Come and see Polish jewellery, simply outstanding!

2 \L the , Amber. Treasure of Poland” Consortium.

; Follow us: www.facebook.com/Amber and lewellery

Contact person: boguslow.zalewski@migsa.com.pl
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