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Obecne wydawnictwo jest juz pigtg publikacja,
analizujgeq tendencie stylistyczne we wspdfczesnym
wzomictwie w  kontekicie ich zaostosowania w
projektowaniv  unikatowej bizuterii z  baftyckim
bursztynem. Pigciolecie to z pewnoscig dobra okazia
do dokonania pierwszego krétkiego podsumowania
dotychczasowych edycji ,Trend Book'a”, a takie
zastanowienia sie nad kierunkiem ewolucji projektu w
przysztosci. Podstaowowy intencia, joka przyswiecata
inicjatorom i pomystodawcom wydawnictwa byt
aspekt edukacyjny | fo zatozenie wciqz pozosiaje
najwaoiniejszym uzasadnieniem celowosci kontynuacji
przedsiewzigcia w dotychczasowe] formule. Dzigki
zaangazowaniv w realizacje autorskich  kolekgji
studenidw gdariskie] Akademii Sztuk Pigknych udato
sie stworzyé w Swiatowe] Stolicy Bursztynu wainy
osrodek  opiniotwdrczy,  wspdtksztattujgey  nowy
wizerunek bursztynniczego wzornictwa,

Wirdd absolwentow, kiérzy dzieki uczesinictwu
w projekcie zajeli sie profesjonalnym projektowaniem
bizuterii lub rozpoczeli indywidualne kariery twércze
wymieni¢ naleky: Marte Hryc, Emilie Kohut, Matgorzate
Szewczyk, Sare Gackowskq, Monike Reptowskg, Ewe
Sliwinskg, Agnieszke Maksymiuk, Agote Krawczyk. Nie
wolno takie zapominad o ponad crterdzieiciorgu
pozostatych  uczestnikach  projektu,  ktorzy po
ukonczeniu Akademii zaangaozowali sie zawodowo w
inne dzedziny przemystow kreatywnych mieli jednak
okazje zapoznaé sie w z metodykg analizowania
oraz systematyzowanio trendow stylistycznych w
obszarach wzornictwa, ktorych istoiq jest zmiana.

Ostatnie piec lat fo takze okres konsekwentnego
upowszechniania sie cyfrowych technologii
prototypowania, a od niedawna rdwniez cyfrowych
metod wytwarzanio i produkcijl. Wraz z coraz tatwiejszq
dostepnosciq technologii CAD/CAM pojawito sie

rowniez systematycznie rosngce zapotrzebowanie
przemystu jubilerskiego na ustugi projektowe, dzieki
czemudesignerzyzyskalinowe mozliwoiciwspotpracy,
a producenci bizuterii mogli obnizyc koszty wdrozenia
wzordw. do seryjnej produkcji oraz skrécic czas reakcji
na stylistyczne zmiany. Jak kaide zjawisko, takie i
to ma swoje nieuchronne konsekwencje, kidrych
oddziatywanie na cate ofoczenie biznesowe - nie
tylko dotyczgee designu-matakze swoje niekorzystne
nastepstwa.  Najbardzie] zauwaizalnym rezultatem
digitalizacji profotypowania jest zanik umigjetnosci
manuainychibrok pokoleniowe] ciggtosci zioiniczego
rzemiosta.  Niezaleznie od historyczneg] nostalgii
trudno bytoby jednak oczekiwaé od wchodzgeych
w zawodowe iycie projektantdw, aby swoich
decyzji nie motywowall kalkulacjg ekonomiczng,
a w pordwnaniu z ofertg branzy reklamowej,
wzornictwem przemystowym, architekturg wnetrz,
komunikacjg wizualng niepewna perspektywa sciezki
zawocdowej projekianta bizuterii nie wydaje sie juz
ani tak atrakeyjna, ani tak przyszioiciowa, jok jesicze
kilka lub kilkenascie lat temu. Na tym tle znacznie
lepiej radzq sobie indywidualni tworcy i auforskie
pracownie ziotnicze, potrafigce na wymagaojgecym
ciggtych nowosci rynku konsumenckim reagowad
duio szybcie] na zachodzgee zmiony, vzupetnigjge
podsiawowq oferte seryjnie produkowanej bizuterii
o prawdziwie unikatowe rozwigzanio, sygnowane
nazwiskiem projektanta. Tradycyijny system kojarzenia
kupujacych 1 sprzedajgcoych, ktérego waznym
ogniwem byty targi branzowe oraz handel detfaliczny
zyskuje znaczacq konkurencje w positaci licznych
festiwali designu i lokalnych wydarzen promujgcych
przemysty kreatywne, Profesjonalizuje | specjalizuje
sig rowniez e-sprzedaz oraz internetowe  kanaty
dystrybucji, co powoduje, ze niezalezni projektanci
/ freelance’rzy moga osiggaé dochodowoic na
poziomie umozliwigjgcym  systematyczny  rozwoj
technologiczny swoich pracowni i pozwalajgeym na

inwestycje w rozbudowe kolekcji i rozpoznawalnosc
wiasne] marki.

Najbardziej znaczaca zmiana, majgea wpltyw
na kondycje branzy bursztynniczej zwigzana jest
z niekentrolowonym wzrosfern cen surowcga. Na
przestrzeni dekady zdrozat on kilkunastokrotnie, a rok
2014 byt pod tym wzgledem rekcrdowy! Bezposredniqg
przyczyng tak niespotykanege wizrostu  wartosci
bursztynu  byto wstrzymanie jege wydobycia w
kaliningradzkich kopalniach i ograniczenie eksportu
przezRosje orazbrokperspektywnaszybkiezastgpienie
deficyfu zoopatrzenia rodzimymi zasobami. Dzisigj
kilogram bursztynu o frakcji umozliwigjgcej wykonanie
wysokie] jokoSci obiekiow unikatowych kosztuje
tyle, co dwadzieicia fon weagla i w tym kontekicie
dos¢ paradoksalne wydajq sie problemy Slgskiego
gomictwa, kiedy pod zdiemig czeka na wydobycieinny
surawiec olbrzymiej wartoici. Tak znaczacy czynnik
ekonomiczny miaf rowniez widoczny wptyw na rozwoj
wzornictwa bursztynowej bizuterii - wysokie ceny
surowca wymusity koniecznosé jego staranniejszej
selekaji | obrébki, a reguta stata sie oprawa kamieni
w ztoto, kidre nieodwracalnie zastepuje tradycyjnie
uzywane w tym celu srebro.

Ckres ostatnich pieciu lat cechowat sie rdwniez
maczgceq reorienfacja kierunku eksportu  polskiej
produk: bursztynniczej, do niedawna obecnej
na wizystkich kluczowych rynkach konsumenckich
swiata, a obecnie nastawione] niemal wytgcznie na
zaspokojenie popytu na rynku chifiskim, ktory stat sie
najwazniejszym odbiorcqg  bizuterii bursztynowej,
ale fakze bursztynowego surowca. Opublikowane na
sgsiedniej stronie dwa zdjecia, wykonane pod koniec
2014 roku - jedno z pekinskie] gietdy w dzielnicy
Panjiayuan, a drugie przedsiawiajgce bransolete,
petnigeqg role buddyjskiego amuletu na nadgarstku
taksowkarza w Makau - obrazowo uswiadamicjg
dokad frafia battycki bursztyn i joki rodzaj produkiu
jest z niego najczescie] wykonywany.

Upodobania stylistyczne konsumentow azjatyckich
spowcdowaty, ze rozpoznawalnie europejskie DNA
gdanskiej sztuki bursztynniczej przybleraé zoczeto
coraz bardzig] erientalny koloryl, Komercyjne kolekcje
adresowang do chinskich furysidw, odwiedzajgcych
eurcpejskiegalerieisalonyjubilerskielubeksporiowane



bezposrednio do Pafstwa Srodka zaczety zawierad
minigj lub bardziej udane cytaty dolekowschodniej
omamentyki, niepokojgco zaniedbujgc pozostate
obszary wspotpracy biznesowe.

Wazrost wartosci surowco | wynikagjgcy z niego
nawyk nadzwyczaine] dbatoici o jakoié produktu
moze byC powodem do oczywiste] satysfakcji. Z rynku
niemal catkowicie zniknela jontarowa kenfekcja,
odwotujaca sie do stylistyki sezonowege fashion,
a bursztyn battycki zyskat renome wizerunek
ekskluzywnego materiatu jubilerskiege | awansowat
do strefy premium". Z punkiu widzenia projektonta
bizuterii dw proces niekoniecznie onacza pozadany
kierunek ewolucji i zowiera w sobie pewne ryzyko,
ktérego plerwsze symptomy stajg sie coraz bardziej
zauwazalne. Dotychczos stosunkowo niska — w
pordwnaniu z innymi kamieniami szZlachetnymi - cena
bursztynu oraz tatwoic jege cbrébki powodowaty,
ze byt on idealnym tworzywem projekfowych lub
artystycznych  eksperymentdw, a  bursztynniczy
design zyskiwat przez to réinorodneid i innowacyjny
charakter, co odréznioto go doic wyraznie od
historycznie konserwafywnych oraz stylistycznie
zachowawczych kanondw jubilerskich, cechujacych
bizuterie diamentowq. Motywacie | intencle wielu
dokonywanych obecnie fransakcji bursziynowych
moga wskazywad na fo, e jesteimy doié blisko
punktu przechyiu, po przekroczeniv kidrego jedynym
kryterium oceny jokoici produkiu jest juz tylko
klasyfikacja surowca | wowcezas design przestaje mieé
jakiekolwiek znaczenie.

Opisywana hossa  cenowa,
ograniczeniem  wydobycia  surowca w Rosji i
nadpopytem w Chinach pozycjonuje burszitynowag
bizuterie coraz blize] ekskluzywnego jubilersiwa,
ktérego wartoic¢ przeliczana jest wytgeznie wedtug
rawartoscikaratowiczestobywatraktowanajakolokata
kapitaiu lub przedmiot spekulacyjnych inwestyci.
Pozostaje z nadziejq, ze cena bursztynu ustabilizuje sie

spowodowana

wkrotce na poziomie zapewnigjgoym réwnowage,
umozliwigjgcg formutowanie  diugookresowych,
nie podiegajacych koniunkturalnym  wahaniom
strategii rozwoju w oparciu o rozpoznawalny design,
ktorego innowacyjnosc pozostanie waznym punktem
odniesienia.

W tegorocznej edycji projektu ,Trend Book”
obok kilkunostoosobowegj grupy studentow oraz
absolwentéw  wzornictwa  gdanskie]  Akademii
Sztuk Pigknych wuczestniczyli rowniez w ramach
programow miedzynarodowe] wymiany projektanci
z Niemiec, Hiszpanii, Turcji, Hongkongu i Malezji,
dla ktarych meozliwoic pracy z bursztynem byla
szczegolnie inspirvjgeym dodwiadczeniem, Analizuige
makrotrendy stylistyczne, majgce najwiekszy wptyw
nawizerunek produktow wroku 2015 obserwowalismy
zardwno nowosci majgce swe premiery podczas
kluczowych wydarzen  wystawienniczych, ale
takze aktualizowalismy wszystkie obserwacie,
filtrujgc wiedze z wielu opiniotworczych #rodet
nauvk ekonomicznych i humanistycznyeh. Kaidy z
wyodrebnionych przez nas tematdw przewodnich

oprocz sfery wizualnej zawiera specyficzny
akcent zwigzony z technologig wykonania, uzytym
materictem  lub  funkcjenalnym  przeznaczeniem
poszczegdinych obiekfow, sktodajgcych sig na
pled unikatowych kolekcji: Liquid Surface, Outlines,
Woodlike, Kawail, Accessories.

Formutujgc brief projektowy, stanowigey punkt
wyjicia do autorskich interpretacii poszczegdlnych
frendow staralismy sie dostarczye wspotczesnych,
zgodnych z wiodgcymi tendencjomi wzorniczymi
rozwigzan projektowych, zachowuige jednoczesnie
ich glokalny charakter oraz rozpoznawalny genotyp
gdarskiej / polskie] / battyckie] fozsamosci kulturowej
bursztynu.

prof. Stawomir Fijatkowski
Dziekan Wydziotu Architeklury | Wzomichwa
Akademia Sztuk Pieknych w Gdarisku
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This bogk is the fifth such publication to
analyse the stylistic trends in confemporary design
within the context of designing unigque Baltic

mber jewellery. This fifth edition is surely a good
opportunity to make an initial recap of the Trend
Books published to dote. It is also an opportunity to
consider how this project will evoive in the future.
The primary intention of the Trend Book's initiators
has been to educate and this principle remains the
most important reason to continue this undertaking
in its present form. With the involvement of the
students of the Academy of Fine Arfs in Gdansk
who contributed their original collections we have
developed an important trendsetting centre in the
World Capital of Amber that factors info building a
new image of omber design. The graduates who
tookup professionaljewellery designorindividual art
careersas aresultof their participationin this project
include: Marta Hrye, Emilia Kohut, Matgorzata
Szewczyk, Sara Gackowska, Monika Replowska.
Ewa Sliwinska, Agnieszka Maksymivk and Agata
Krawczyk. We should also note the over forty other
project participants who, upen graduating from
the Academy, became professionally involved
in other creative industry flelds hav had the
opportunity to learn the methodology of analysing
and systematising stylistic trends in design, where
change is quintessential
The last years have also been ¢ time
of consistently unfolding digital protolyping
technologies, and recently also digital methods
of manufacture and production. The increasing
availability of CAD/CAM technologies has
systematically increased the jewellery indusiry's
demand for design services, which means that

Q

designers now have new possibilities to work with
hile jewellery manufacturers can
sts of implementing new designs into
serial production and cut the time required for a
response to changes in style. Like everything else,
this phenomenon has its inevitable consequences
whose impact on the enfire jewellery business
envionment - not only the part that concerns
design - has detrimental effects as well, The most
conspicuous result of digitalised prototyping
is the atrophy of manual skills and the lack of
generational  continuity  in  jewellery-making
craftsmanship. Regardiess of historical nostalgia,
it would be hard fo expect budding professional
designers to not base their decisions on economic
reckoning; besides. the uncertain prospects of a
career in jewellery design do not seem as attractive
or promising compared to the advertising business,
industrial design, interior decoration or visuol
communications as they were even a few ora dozen
years ago. In these circumstances, individual artists
and jewellery studios producing original designs
are coping much better as they can respond
more rapidly to changes in @ consumer markef
that demands something new all the fime, can
supplement the basic range of the serial jewellery
they manufaciure with unique solutions signed by
their designers. The traditional system of matching
up buyers and sellers, where trade shows and
retails sales played a key role, is facing significant
and growing competition from numerous design
festivals and local events promoting the creative
industries. E-commerce and internet distribution
channels are alse becoming more and more
professional and specialised. All this means that
independent freelance designers can generate an
income which allows them to systematically invest
in the nological development of their studios,

broaden the range of their coll ns and build a
recognisable brand for themselves.

The most significant change to affect
the amber jewellery business is related to the
unconfrolled rise in raw amber prices. Over the last
decade, the price of raw amber has risen over a
dozen-fold, with 2014 bringing record-high prices!
The direct reason for such an unprecedented rise
in the value of amber was because amber mining
was discontinued in Russia's Kaliningrad Cblast and
Russia limited its amber exports, with no prospects
for any quick replacement of this supply deficit
with Poland's own resources. Today, a kilogram of
amber large enough to make high-quality unique
items costs as much as twenty fonnes of coal and
in this context the problems of Poland's coal mining
industry in Silesia seem rather paradoxical when
there is another extremely valuable resource waiting
to be extracted from underground. This significant
economic factor has also clearly impacted the
development of amber jewellery design—the high
prices of raw amber compelled jewellers fo select
and work it more carefully; in fact, it has become
a rule to set amber gemsicnes in geld, which is
irrevocably replacing traditional settings in silver.
The lastfive years also brought a markedly recriented
direction for Polish amber jewellery exporis. Unfil
recently, it had a presence in every key consumer
market in the world, now it focuses almost exclusively
on meetfing the demand of the Chinese markef,
which has become the mosf imporiant buyer of not
only amber jewellery, buf raw amber as well. The
two photographs below, taken in late 2014—one
from the Beijing market in the Panjiayuan district, the
other showing o bracelet used a Buddhist amulet
on a Macau taxi driver's wrist—demaonstrate where
Baliic amber ends up and what kinds of product
are most frequently made of it.

The stylistic preferences of Asian consumers
has caused the distinct European DNA of Gdansk
amber jewellery art to take on an increasingly
Asian finge. Commercial collections that target

Chinese tourists visiting European jewellery shops



and galleries and which are exported directly
to the Middle Kingdom began to feature more
or less successful citations from Far Eastern
ornamentation, alarmingly neglecting other areas
of business relations,

The rise in the price of raw amber and the
resulting inclination fo care for the quality of the
product can certainly be a reason to be satisfied,
as o matter of course, Cheap amber trinkets,
catering to seasonalfashion styles, have practically
disappeared from the market, while Baltic amber
has gained the renown and image of an exclusive
jewellery material ond risen to the premium sector.
From a jewellery designer's point of view, this
process is not necessarily a desired direction for
amber jewellery to evolve; it carries a certain risk
whose first symptoms are becoming increasingly
noficeable. The herelofore relatively low price of
amber, compared fo other gemstones, and the
ease with which it can be worked made it an ideal
material for designer and artistic experimentation,
which in turn gave amber design a diverse
and innovative character that quite clearly
distinguished it from the historically and stylistically
conservative jewellery canons typical of diamond
jewellery. The motives and intentions behind many
of teday’'s amber transactiions may mean that we
are quite close to a tipping point, after which the
classification of the raw material becomes the
only criterion of product quality assessment and
design becomes completely meaningless.

The price spike | described above caused
by the limitation of amber mining in Russia and
the excess of demand in China is pushing amber
closer and closer to the realm of exclusive
jewellery whose value is measured only in terms
of carafs and often freated as capital invesiment
or a subject of speculative transactions. | remain

hopeful that the price of amber will soon stabilise
at a level necessary to maintain the necessary
balance to develop long-term sirategies that
would be both immune fo economic fluctuations
and baosed on distinctive design, with its innovative
guality remaining an important peint of reference.

This year's Trend Bock, apart from over
a dozen design studenis and graduates of the
Gdansk Academy of Fine Arts, also features
designers from Germany. Spain. Turkey, Hong
Keng and Malaysia, who joined the Gdansk-
based designers under an infernational exchange
programme and for whom the opportunity to
work with amber was an especially inspiring
experience, Analysing the stylistic macro-trends
which will have the greatest impact on product
image in 2015, we scrutinised new products which
made their debuts at key trade show events and
updated our earlier observations, filtering data
from many opinion-forming centres for economic
sciences and the humanities. Apart from the visual
dimension, each of the leitmofifs we have selected
has a specific highlight related to its technique,
the material used or the functional purpose of
ihe items which make up five unique collections:
Liquid Surface, Outlines, Woodlike, Kawaii and
Accessories. Writing the design brief, which was
the starting point for the original inferpretations
of these specific trends, we have striven to deliver
contemporary design solufions which would be
in fouch with the leading design frends, while
simultaneously maintaining their glocal character
and the distinct genotype of the Gdansk, Paolish
and Baltic cultural identity of amber.

Prof. Stawomir Fijalkowski

Gean of the Facully of Archilecture ond Design
Academy of Fine Arts in Gdansk




zy bursztyn jest hipsterski?

XX wiek moina okresli¢ jako nieustanng dyskusie
posmodernistyczng, ktéra, przybiercjge kolejne wcielenie,
przeniosta sie rowniez w wiek XXI. Podczos gdy Demida,
Foucaull czy Bouman probowali yuchwycic ulofnode
| ponowoczesng plynnosé w  zakresie filozoficzno-
socjologicznym, do rozwazan deotgezyta takze ekonomia.
Artur Szarecki w tekicie ph .Antynomie podinego
kapitalizmu - czyli po co hipsterowii moda” powoluje
sig na Jeffreya T. Nealona, omerykanskiego profesora z
Pennsylvania State University, piszge: ,Dominujacg logikg
ekonomiczng stata sie logika kapitatu finonsowego i
spekulacyinego, kidra pozwala wycisngd jeszcze wigcej
z tego, co juz sie ma, dzigki cbstawianiu przysztej wartosci
posiadanych  aktywow!. Uzupetnia to wypowied?
profesora Frederica Jamesona z Duke University, kiory
ZOUWEaZT, 26 W ponowoczesneg] rzeczywistoicl frudnigjsze
staje sie odrdinienie rzeczywistoici od jej reprezentacii.
Jest to wynikiem ponowoczesnej nadprodukcji kultury,
szczegolnie w formie spekfaklu i obrazu.

Jednym z dowoddw no wzajemne przenikanie sig
kultury i ekonemii sq konsumenci, Enigmatyczno grupa
bedaca personifikacjg idel  postmodernistycznych
swana jest hipsterami.  Proby  ich sklasyfikowania
spedzajqg sen z powiek wiglu antropologom. Padstawowy
problem zwigzany z tym zZiowiskiemn polega na tym,
ze prawdziwy hipster nigdy nie przyzna, ie nim jest.
Asekuracyjnie nieustannie kwestionuje zastane fakty i
uprawia ponowoczesny eklektyzm znaczen. Bozujgc na
odniesieniach do przesztosci, cynicznie | przesmiewczo
odnoszgc sie do tego, co byto, z tym, co jest. Stqd
wizuaing cechg charoklerystyezng dia tej grupy Jest
fetyszyzacja retro. Semantyczny balans bazuje na ironii.
Naleiy indywiduainie znalez¢ pop archetyp i przedstawic
go dwiadomie z hiper wspotczesnym symbolem. W ten
oto sposdb cos, co niegdys bylo powodem szyderczych
zartéw, powraca jako obowigzkowy dress code. Ironia
musi by¢ ostentacylnie czytelna. Zaotem jedl znajdziemy
sie w miejscu, gdzie w wokdt nas pojoawia sie zadziwiajgeo

wiele 0sdb z meskim zarostem rodem z pornegraficznych
filméw z lat 70, ubranych w wetniane swetry w babcine
wzory, w prostokgtnych markowych okularach, koniecznie
z ambiwalentym spojrzeniem whbifym w peknietq szybke
nowego smartphona z  potyskujgeym  jabtuszkiem,
mozemy uznac, ze frafliSmy na wainy spotecznie i
kulturowo event,

Opréce prawdziwych hipsterdw, kidrzy czesto staja
sie trendsetterami, isinieje jeszcze wiekszo grupa osob
bedgca ich  wiermnymi  nodladowcami i gtéwnymi
kansumentami  popkultury.  Miekoniecznie rozumieja
oni wszelkie ironiczne zawitoici ideologiczne, jednak
lifestylowe czasopisma potrofiq uproicié przekoz do kilku
niezbednych praktycznych porad. Osoby aspirvjgce do
miana tych, ktdrzy podazcjqza moda, lubigee przebywad
zelitg lowarzyskq, chetnie biorg udziat wimprezach takich,
jak opisana wyze]. Co najmniej od czasow awangardy
wiodomo bowiem, 7e gtéwni konsumenci popkultury
powinni pokazywad siena alternatywnych wydarzeniach,
ktore, niekoniecznie oficjainie. odwiedzane sq priez
celebrytow i elity, Warto zauwazyc, 2e charakter, migjsce
araz znaczenie tego typu imprez jest dzi§ zupetnie inny niz
kiedys. Dawniej koncert czy wernisoz byt dla éwczesnej
awangardy okazig do spotkanio. W czasech sociol
medidw zorganizowanie | poinformowanie ¢ spotkaniu
trwa kilka sekund. Wystarczy kiikngé jedng ikonke i juz jest
sie na liscie osob, ktére przynajmnigj teoretycznie wezmg
w nim udzigl. Co najwainiejsze jednak, fakt fen zosicje
odnoiowany przez innych uzyikownikdw serwisu, naszych
znajomych,

Taka wirtualna obecnosc, a racze] gotowosc do
przybycia, staje sie czesto wazniejsza niz samo przyjicie,
Ludzie widzq, w jakich wydarzenioch deklaruiemy udziat,
a tym samym, jakie poglady reprezentujemy, Nic sie wiec
nie zmienito w kwestii koniecznosci bywania w elitarnych
miejscach. Zaszta jednak istoftng zmiana zwigzana z fym,
e dzis moina byd" w kikku miejscach na raz. Moina
réwniez zadeklorowaé obecno$é na imprezie, na kiérg
z pewnoscig nigdy nie dotrzemy. Idealnym przyktadem
takiego wydarzenia jest ogtoszony przez dwdch
prywatnych uzytkownikow Facebooka z Lozanny event

o nazwie Marfy McFly Welcome Party”. Wydarzenie
adnosi sie do trylogii Roberta Zemeckisa ,Powrdt do
Przysztodci”. Jest to komedia przygodowa z watkami
nurty sci-fi. Gldwnym jej motywem jest przencszenie sie
w czasie | balansowanie na krawedzi fego. co meina
zmienic, a czego nie | jaki ma to wptyw na ,realne” tycie
doczesne. Bohaterowie ,,Powrotu do przysztosci” przenosili
sie wielokrotnie za pomocq wehikutu czasu, kultowego
i legendamego De Loreanc DMC-12. Gidwnym
bohaterem filmu jest Martin Seamus Marty” McFly,
grany przez Michaela J. Foxa. McFly to typowy 17 latek
z lat 80-tych. Chee zostaé gwiazdq rocka, catkiem niezle
jezdzi no deskorolce | ma dziewczyne. Jego ekscentryczny
przyjaciel, starszy naukowiec, dokior Emmett Lathrop
Brown, jest konstruktarem wipomnianego wehikutu czasu.
Razem z nim Marty wyrusza w kilka podrozy, zardwno w
przeszosc, jak | w przysztosc.

Jedna 7z wypraw z. drugiej czeici frylogii konczy sie 30
lat péiniej, 21 paidziernika 2015 roku. Marty ma pojawié
sie w Hill Valley, miasteczku, w ktérym dzigje sie okcjo
filmu, o 16:29. Rok 2015 wiasnie sie zaczal. ,,Marty McFly
Welcome Party" ma wiec by¢ przyjeciem powitalnym.
No poczgtky stycznic obecno$é na nim zdeklarowaty
284 564 osoby z cotego swiata, Wydarzenie fo mozng
nazwaé wirtualnym flashmobem, kicry nie wydostanie
sig z rzeczywistoici internetowej. Widzimy fu swiadomoic
w odnoszeniu sie do kultowych popkulturowych symboli
oroz absurd w zestawieniu z powagg sytuacii. To wszystko
sprawia, ze Marfy McFly Welcome Party” jest idealnym
przyktademn zotarcia réinicy miedzy rzeczywistoicia a
jej reprezentacia. a nawet interpretaciq, o kidre] pisat
Jameson.

Czy w obliczu przedstawionych faktdw mozemy
powiedzied, e bursztyn jest hipsterem? Ma on wszelkie
predyspozycie, zeby stac sie jedng zretro-ikon, stawianych
naswiecznikuironii popartejluksusem. Konotacje zwiqzane
z niechlubng pop przeszioiciq ma siine. Wigkszoic osob
z okredlonego miodego kregu kultury kojarzy go joko
ozdobny element srebrnej fyzeczki, prezentowanej na
stole no imieninach sfarszej cioci lub babci. To sama
ciocio-babcia, ktdra odpowiedriaina byta za wzory

na modnych obecnie meskich swelrach, reprezentuje
wszysiko conie jest ,cool”. Noszgc bizuterig z bursztynem,
jest esencig tego, co nalezy pokazad wspdiczeinie jako
mode z antymoda.

Staroswiecka reputacja bursztynu w obecnych
czasach paradoksainie pomago mu wrécic do task
w nowej. mtodej i hipsterskie] odstonie. To wtaénie ze
wzgledu naswaojq historycznodé ipatosz nim zwiqzany staje
sie onidealnym obiektem wyrahowaniaiironii, Bursztyn nie
ma problemu z popularnosciq za granicg, szczegolnie w
Azii. Tam nadal jest adbierany joko towar najwyiszej kiasy
i kojarzony jest z klasycznym, nie hipsterskim, luksusem.
Ma to réwniez uzasadnienie finonsowe, gdyz 2014 roku
cena bursztynowego surowca przewyizszyta ceng ziota.
Projektanci $wiadomi wspdiczesnych frenddw na famach
te] publikacji przedstawiajq go w réznych kontekstach i
fqczg z materiatami, kidre pozornie z bursztynem sig nie
kojarzqg. Zdaniem Celii Lury ,,Przedmioty nie isiniejq po fo,
by ich uzywaé lub je pokazywad, lecz po to, teby sie do
nich na rézne sposoby odnosic i przeksztatcac”,

W rezuliacie wykenanie niemateriaine] pracy -
przemieniania tego., co niemodne w oznake bycia
modnym  wptywa na realnq warto$é  przedmictu.
Metokonsumpcja potrafl by groznym narzedziem, ktore
przez zacieronie roznic miedzy istotq o pozorem potrafi
zbagatelizowad kaidy aspekt iycia. Jednak to wiainie
moda bywa jednym sposobem odniesienia sie do
przeszioscl, pod worunkiem, ze #rédta odniesien beda
wiarygodne. Nie powinno zaiem dziwic, ze bursztyn, kidry
prezentuje sie zbyt ideclinie bez skozy, widoczne] kory czy
inkluzii, staje sie nierealng reprezentacia samego siebie.
Jako towar luksusowy rowniez musi dbac o reputacie
swiadomie antymodnego obywatela rynku towardw
luksusowych. Prace prezentowane w  tegorocznym
Trend Booku 2015+ nalezq do odwainych stylistycznie i
niepozbawionych dystansu, jest wiec szansa, e mogg
sie okazac zbytodwaine dla tych, kidrzy za hipsterdw sie
podajq a weale nimi nie saq.

dr Marta Flisykowska
Akademia Sziuk Pigknych w Gdansku



@s Amber Hip?

One might call the 20th century an incessant
post-modern discussion, which, ever reincarnating,
moved onto the 21st century as well. Whereas Derrida,
Foucault and Bauman fried fo grasp the fransience
and post-modern fluidity in the philosophical and
sociological domain, economics also joined the fray
of these deliberations. In his text entiled “Antinomies of
Late Capitalism, or What Does a Hipster Need Fashicn
For", Artur Szarecki cites Jeffrey T. Nealon, an American
professor from Pennsylvania State University, writing:
“The logic of financial and speculative capital has
become the dominant economic logic, which makes
it possibie to squeeze out even more from what one
already has by betting on the future value of the assets
one owns." This nofion is supplemented by the remark
by Professor Frederic Jameson of Duke University who
commented that it is more difficult o fell reality from
its representation in the post-modern reality. This is a
result of the post-modern overproduction of culture,
especially its performance and visual forms.

The evidence for the mutual permeation of
culture and economics includes the consumers. The
enigmatic group which personifies post-modern ideas
are called hipsters. Attempts to classify them are the
bane of many an anthropelegist. The basic problem
is that a frue hipster would never admit to being one.
They play it safe by canstanily questioning the facts they
encounter and go in for a post-modern eclecticism
of meanings. Based on references to the past, they
cynically and sarcastically juxtapose whal was with
whatis. Thisis why they are visually characterised by their
fetishisation of refro. Their semantic balance is based
onirony, The idea is to individually find a pop archetype
and consciously present it with a hyper-contemporary
symbol. This is how something that once was a butt of
sardonic jokes makes a comeback as a dress code de
rigeur. The irony must be ostentatiously clear. And so

if we find ourselves in a place where we encounter a
bunch of people with lumbersexual beards, dressed in
grandma-style woollen sweaters, wearing rectangular
designer glasses, with the mondatory ambivalent
stare transfixed with the cracked glass of their new
smartphone with the shiny apple, we can be certain
that we have chanced upon a socially and culturally
important event.

Apart from real hipsters, who often become
trendsetters, there is a larger group: of their faithful
imitators who are the main consumers of pop culture.
They may not necessarily understand all the ironic
ideological arcana, but lifestyle magazines are there
to simplify the message to a few crucial praciical fips.
Those who aspire to be fashionable, whao like fo mingle
with high society, eagerly frequent events such as the
one described above. We know that, af least since the
times of the avani-garde, the main consumers of pop
culture should appear ot alternative events visited,
somefimes unofficially, by celebrities and the elites:
However, it is worth nating that the nature, place and
importance of such evenis are completely different
from what they used to be. A concert or exhibition
preview used fo be an cpportunity for the avant-garde
to meet. In the age of social media, it takes seconds
to armange and announce a meet. All you need
to do is click an icon to join a list of people who at
least theoretically will take part in it. Most importantly,
however, this fact is noticed by the other users of this
medium, our friends.

Such a virtual presence. or rather a willingness
to arrive, often becomes more important that actually
coming fo the event. People see whaf events we
pledge to take partin and therefore what our opinions
are. And so, nothing has changed in terms of the need
to go to elite ploces. However, there has been a big
change in that today you can "be" in several places
at once. You can also pledge to attend an event
which you will surely never go to. The perfect example
of such an event is the "Marty McFly Welcome Party"

thrown by hwo privafe Facebook users from Lausanne,
Switzerland. This event refers to Robert Zemeckis's
Back to the Future trilogy, an adventure comedy with
a touch of sci-fi. The movies' main motif is time travel
and balancing on the edge of what can and cannot
be changed and how it affects our “real” temporal
lives. The characters in Back fo the Future travel
through fime in their time machine: the legendary
De Lorean DMC-12. The trilogy's main protagonist is
Martin Seamus "Marty" McFly, played by Michael J.
Fox. McFly is a typical 1980s 17-year-oid. He wants to
become a rock star, is prefty good af skateboarding
and has a girifriend, His eccentric friend, an older
scientisi named Doctor Emmett Lathrop Brown, is
the inventor of the said time machine. Together with
Doctor Brown, Marty goes off on a number of frips,
both to the past and into the future,

The second part of the trilogy features a trip
30 years into the future, October 21, 2015. Marty is to
appear in Hill Valley, the fown where the film is set,
at 4:29 pm. The year 2015 has just begun. The "Marty
McFly Welcome Party” is to be just that, a welcome
party. In early Jonuary, 284,564 peoptle from all aver
the world pledged their attendance. You might call
this event a virtual fiashmaob that will never escape
its online reality. We can see here an awareness of
iconic pop culture symbols and absurdity juxtaposed
with seriousness, All this makes the “Marty McFly
Welcome Party" a perfect example of how blurred
the line between reality and its representation, or
even its interpretafion, as written about by Jameson,
has become.

In light of gll the facks presented above, can we
say that amber is hip2 IF's got what it fakes to become
one of the retro-icons put upon the pedestal of irony
bocked with luxury. It has strong connotatfions with
an inglorious pop past. Most of the young and hip
asscciate amber with an arnamental feature of a
silver spoon on the table at a grandmother's or elderly
aunt's birthday party. The same aunt or grandmather,

from whom today’s fashionable men's sweaters took
their patterns, represents all things uncool. Wearing
amber jewellery is the essence of what needs to be
shown today as fashion with anti-fashion.

Today, amber's old-fashioned appeal
paradexically helps it return to favour in a new. young
and hip version. It is precisely because of its historical
nature and the associated pathos that amber is the
perfect object of calculated ireny. Amber has no
problem with popularity abroad, especially in Asia,
where it is still seen as a top-of-the-range commodity
assoclated with classic, not hipsterish, luxury. This also
has financial grounds, as the price of raw amberin 2014
exceeded the price of gold. In this book, designers
who ore aware of current trends present amber in
different contexts and combine it with materials
seemingly unassocioted with amber. According to
Celia Lury “Objects are noi there fo use or show, but fo
relate to them and fransform them in different ways."

As a result, performing the conceptual work
to transform something that is unfashionable into a
fashion icon has an impact on the object's actual
value. Meta-consumption can be a dangerous fool
that, by blurring the lines between the essence and
the pretence. con make light of every aspect of life.
However, it is fashion that can be the only way torelate
to the past provided that the sources of reference are
reliable, Therefore, we should not be surprised that
amber, which looks too perfect without blemishes,
a visible weathered layer or inclusions, becomes an
unreal representation of ifself. As a luxury product, it
must also take care of its reputation as the consciously
anfi-fashion denizen of the luxury products market, The
designs presented in Trend Book 2015+ are stylistically
bold and quite detached, so there is a chance that
they might turn out to be foo bold for those who claim
to be hipsters but are not hipsters at all.

Dr Marta Flisykowska
Academy of Fine Arts in Gdafisk



natomia Innowacji

Czym jest trend? To pytanie coraz
czeicie} sie pojowia w odniesieniv do dziedzin
dotyczgcych medy, designu, analiz finansowych
lub po prostu jako okredlenie nowe pojawigjgeych
sie méd, ktére przemijajg rownie szybko, jok sie
pojawity. Popularyzacjo tego pojecia przez prase
sptaszczyta jego znaczenie. Wiekszos¢é z nas
potrafi mniej wiecej okredlic kontekst dia terminu
Wfrend”, Najczesciej kojarzony z czyms nowym, ale
jedneczeinie tajemniczym | przede wszystkim z
procesem lub wydarzeniem, ktérego nie jestesmy
w stanie przewidzie€. Ta nieuchwytno$é wynika
tylke i wytgcznie z naszej niewiedzy. Bazujgc na
konkretnych danych a przede wszysikim na wiedzy
o tym, jak rozwija sie trend, jestedmy w stanie
okredlié, co wydarzy sie w przysziosci | jok bedzie
ewoluowata wybrana ustuga lub produkt. Jak fo
zrobic?

Henrik Vejlgaard w swojej ksiqice ph
"Anatomia  frendu? opisuje swoje wielcletnie
badania nad zjawiskiem powstawania trenddw,
ktére pozwolity mu no stworzenie definicji tego
terminu i przede wszystkim dogtebne zbadanie
procesu jego powsfawania. Krotko rzecz ujmujgc,
Vejlgaard doszedt do wniosku, ie trend jest
zmiang panujgcego stylu | smaku, majaca szanse
utrzymaé sie diuzej niz sezonowa moda. Trend
joko zjowisko jest procesemn spotecznym, w kiory
zaangazowane sq liczne grupy polispoteczne 2,
Proces powstawania trendu zaczyna sig od tworcy,
czesto niedwiadomie tworzgcego nowg jokodé.
Ta zostaje rzaadoptowana przez trendsettera,
czyli osobe majacg zdolnoié do wylapywania
elementow z rzeczywistosci, majgcych  w
przysztosci szanse ,porwaé masy”. Wspomniane

porwanie masy niekoniecznie musi byé jedynie
zjawiskiem zbiorowego polowania na Crocsy *. Tutgj
dochodzimy do pierwszej, fundamentalnej réznicy
miedzy chwilowg modqg (ang. fad) a trendem.
Jezeli nowy styl porwie jedynie trendsettera i
ewentualnie matej grupy tzw. early adopters#
[nie na tyle liczne | wptywowe, ze bedg w stanie
WZarazic” nowoscia wieksze grupy konsumentow),
to pozostanie on fylko chwilowg modaqg. Jezeli
jednok trend dofrze do wigkszej ilodci grup
polispotecznych (np. projektantow, celebrytow,
ortystow, mfodych ludzi, homoseksualnych
mezczyzn czy subkultur zwigzanych ze stylem
ublerania sig), ktére go rozpowszechniq, to ma
ogromnaq szanse przedostad sie do kolejnych, coraz
bardzie] konserwatywnych grup konsumenckich
i dzieki temu stac sie obowigzujacq tendencija.
Zrozumienie te] réinicy pozwala nie tylko na
wyrobienie sobie Swicdomosci na temat ziawisk
dzigjgcych sie dookota nas, ale przede wszystkim
moze pomoc przetozyé nastroje | tendencie
spoteczne na sposdb myslenia o projektowaniu.
Wszystkie wigksze i liczgce sig na rynku firmy
posiadajq specjaine zespoty powotane celem
badania nowych technologil i przede wszystkim
nows pojawigjgeych sie trenddéw. Ignorowanie
lub nie wprowadzenie w pore modernizacii,
moie doprowadzi¢ do znikniecia z rynku nawet
najsiiniejszych  graczy. Nokia, ktora jeszcze do
niedawna byta liderem innowacii, niestety
nie podjeta wystarczajgco wcezesnie decyzji
o wprowadzeniu smartfona, nie wspominajgc
o btednych wyborach dofyczgeych wuzytego
systemu operacyjnego. Poskutkowato to  tym,
e Google i Apple zostawity finskg marke daleko
w fyle. Dzieki zrozumieniu zaleznosci | powigzan
roznych, czasem pozornie odlegtych od siebie
dziedzin, moina wypracowcd odpowiednie

metody | warsztat identyfikaci trenddw, ktéry
pozwala usystematyzowad | wydobyc na dwiatto
dzienne gtéwne zjawiska, naplecia dotykajace
wspofczesne spoteczenstwa i przektadajgee sie na
nowe tendencje. Te obserwujemy nojczescie] juz
na efapie ich krystalizacji w formie produktiu, jako
zmiane panujace] estetykiw sztukach projektowych.

Projektowanie jest nisodigcinie zwigzane
z odpowiedzialnoiciq. To dlatego zwiaszcza
odpowiedziaine spotecznie realizacje 5Q
poprzedzanesolidngilodciganaliz.Spopularyzowane
astatnimiczasamibadanie duzychiloscidanych (tzw.
BIG DATA) doprowadza jednak do przektamywania
rezultatéw  takich bodan, Usrednianie wynikow
niestety nie pozwala nam widzie¢ odchytéw, ktére
w ostatecznym rozrachunku stanowig o stabych
punktach projektu. Wspdtczesnie przeprowadzane
badania iloiciowe pozwalajg nam  jedynie
przewidzie¢ | byd przygotowanymi na problemy,
ktore znamy z autopsji, czyli jedynie na fo, co juz
sie kiedys wydarzyto. Histeria jednak pokozuje, ze
wytwory criowieka w przeciwienstwie do tych
zaprojektowanych przez nature nie sq odporne
na katastrofy, crego najlepszym  przykiadem,
chocioz nie pochodzgeym z dziedzin projektowych,
sq liczne kryzysy na gietdzie pojawicjace sie
mimo wnikliwych i koszfownych analiz ryzyka. Co
zatern ma natura, a o czym zapomnieli ludzie?
Tym magicznym, brakujgecym elementem jest
redundancja. Znakomita  zdolno$¢ natury do
wyposazania systemow przez nig stworzonych w
zaposy - podwadjnie wydajne sq przygotowane na
katasirofy i wszelkie nieprzewidziane zdarzenia. To
diatego mamy dwie nerki. Cztowiek niestety nie
przeniost tego myslenia na systemy tworzone przez
siebie. Proby prognozowania przysziosci prowadzg
najczesciej do nieuchronnej kofastrofy. Powodem
jest bozowanie na usrednionych wynikach i

eliminacja nawet najmnigjszych stresordw, ktérych
zadaniem jest uvodpamionie | wzmacnianie
systemu. Jako przyktad mozna podaé miesnie.
Mocno przecigzone odmawiajg wspdtpracy,
natomiast czeste | regularne cwiczenia dziatajg nan
wzmacnigjgco.

Powracajae do  kwestii  projektowej,
w odniesieniv do wspomnianej redundancji,
pokusze sie o stwierdzenie, ze niestety wigkszosc
realizowanych projektdw jest oparta na biednych
przestankach, ktére starajg sie ,uliniowic" nature,
tym samym nie dajgc sobie szonsy na rozwdj, a
wrecz przeciwnle - programujge sie na niechybng
katastrofe, Dobrze przewidziany frend ma szanse
staé sie istotng informacig dla projektanta. Dzieki
wiaiciwie przeprowadzonym badaniom mozemy
sie  zabezpieczyd" na przysztosd i przede wszystkim
w pore reagowaé nda recine, nowopojawiajgce
sie problemy, lub te, kiére dopiero nadejdqg.
Zaniechanie takich dziatan jest $wiadomym
dgzeniem do mniejszej lub wieksze] katastrofy.

Aby méc okreilic istnisjgce lub nadchodzgee
frendy, nalezy nauczy¢ sig wnikliwie obserwowac
najwazniejsze obszary akifywnosci ludzkie), wsréd
ktorych trzeba wymienic  trendy spoteczne i
kulturowe, ekonomig, technologig, biznes i polityke.
W momencie gdy firma, lub organizacja nie moze
powotaé dziatu zajmujgeego sie analizg, to zadanie
to spada na projektanta, Oprocz wiasnych metod
obserwac]i od wielu lat wykorzystywane sq techniki
pomocne widentyfikacji frendow i przede wszystkim
w weryfikacji zbieranych danych.

Ludzie nie mowiq prawdy, zwiaszcza w
arkietach, Dlaczego? Naojczeicie] diotego, ze
ich zycie rozmija sie z ich wyobrazeniem o nim.
W zwigzku z tym standardowe zadowanie pytan
najczescie] przynosi wypowiedzi mocno mijajgce
sie z prawdg, Tuta] z pomocq przychodzi analiza



sentymentalna oraz analiza ukrytych metafor, kidre
poprzez zadawanie pytan pozornie niezwiqzanychz
tematem, potrafiq poméc nakreslic obszar skojarzen
wywotywanych danym tematemn i okredli¢ czy sq
one pozytywne czy negatywne,

Drugg grupe technik stanowiq podstawowe
i dotychczas  najczescie]  wykorzystywane
metodologie. Pierwszg z nich jest emergentyzm,
ktéry wychodzgc od Istoty zjawiska, szuka
odpowiedzi jego powstania poza sktadnikami.
Metoda to jest icisle zwigzono z obserwacig
Srodowiska. Drugim sposobem wywaodzgoym sie
z filozofil nauki jest fencmenologia nastawiona na
obserwacje powielajgeych sie zjiawisk | empiryczne
dochodzenie do ich #rédto.  QOdnajdywanie
powtérzen nie powinno by jednak wystarczajgcg
wiedzq dlo projekfanta, dlatego potaczenie
wspomnianych metedologii i technik badawczych
pozwala na konfrontacje wynikow i ewentualne
wyijasnienie rozbieznosci.

Przywotane powyie] techniki prognozowania
wydajg sie nie wystorczajgce w obecnych czasach,
w ktdrych wszelkie przemiany przyspieszyty. Zawite
metedy stwarzaja ryzyko popetnienia biledu, 2
pomocq przychodzi  opracowanie  Nicholasa
Nassim Taleba pt. ,Antykruchoié. O rzeczach,
kférym stuzg wstrzgsy”'s. Amerykanski ekonomista
uznat, ze podziat zjawisk na kruche i wytrzymate
nie jest wystarczajgey dla zrozumienia struktury
iwiata i Zjawisk nim rzgdzgoych. Analizujge procesy
targajgce  systemami  stworzonymi  przez ludzi,
Taleb doszedt do wniosku, ze istnigje jeszcze trzeci
rodzaj wspomnianych zjawisk - antykruche”.
Punktem wyjicia dia ich okredlenia staty sie procesy,
ktore rdinie wptywajq na ich ostateczny stan w
zaleznosci od rodzaju odpornoici lub jef braku na
dziotajgcy czos lub wspomniane kilkka akapifow
wyze] nieprzewidzione  wydarzenia,  Skutkiem

takich dziatan na zjawiska kruche jest ich silne
ostabienie lub zniszczenie. Te wytrizymate, jok sama
nazwa wskazuje, nie ulegaja stresorom | pozostajg
niezmienne. A jok reagujg zjowiska antykruche?
Pod wptywem nieprzewidzianych zdarzen ulegaig
mutacii i ostatecznemu wzmocnieni.

Powyiszewnicskibadawcze moinazpowodzeniem
zaadoptowac  de  prognozowania  przyszoscl.
Inajgc konsekwencje czosu wplywajgcego
na te trzy rodzaje systemow, mozemy dokonad
podziatu interesujqeege nas problemu. Przypisujac
poszczegolnym zdarzeniom lub rzeczom etykiety
Lantykrucha”, krucha” i wytrzymata”, mozemy
w prosty sposob okredlic joka czeka je przysziosc.
Kierujgc sie zosada, ze skoro ¢os istnigje sto lat, 1o
zapewne kolejne sto lat bedzie dalej istnied, a takie]
pewnoici nie mozemy mied wobec zjawisk nowych,
to mozemy okreslic co pozostanie niszmienne, <o
ma szanse na pozytywng mutacje, a co po prostu
zniknie.

W przeciwienstwie do neomanii* oroz
popularnegamysleniaoprzyszioiciprzezdodawanie
elementow do rzeczywistosci, mozemy je zastgpic
odejmowaniem, czyli fzw. via negativa, Nazwa
okreslenia pochodzi od teologii apofatycznej, ktdra
w prosty sposéb, polegajacy na zaprzeczeniom,
starata sie opisa¢ Boga. Wychodzgc z zatozenia,
e powylywne poznanie natury najwyiszegeo
przekracza mozliwosci ludzkiego rozumu,
wspomniana sfarozytna teclogia stara sie przyblizye
tajemnice Boga za pomocqg formut przeczgcych,
opisvjac czym Bog nie jest. Tym tropem mozemy
prostqg metodg wykluczenia okreSlic czego w
prryszioici nie bedzie, co zostanie ostabione, co sie
wImaocni, a ¢ czym zapomnimy. Wezmy trzy rodzaje
zZjawisk, ktdre postuzg za przyktady:

1.} kasety VHS w petni oddajg wszysikie cechy
myslenia technokratycznego o przysztodcl | w tym

zestawieniu bez watpliwosci mozemy je wpisac do
rubryki , kruche",

2)) utensylia kuchenne, czyli podstawowy zestaw
naczyn do gotowania, czy np. stét mozemy zaliczyc
do zjawisk wytrzymatych”;, wspétczesne utensylia
niewiele sig réznig od tych zachowanych z Pompei,
3.) edukacjo nieformalng, ktéra sensu. shricto
produkfem nie jest, ale jake forma aktywnoici
cztowieka, moznastwierdzic, ze sie rozwija, ewoluuje,
wiwiqzku ztymokresiic¢jajako .antykruchg": wszelkie
stabe punkly i bolgczki akademickiego nauczania
sg  przez edukocie nieformalng  niwelowane:;
przyktadem rozwiqzan wykorzystujgeych rosngeg
site tego pola aktywnosci cztowieka sq serwisy typu
Coursera? oferujgce swoim klientom darmowe kursy
arganizowane przez prestizowe uczelnie z catego
swiata; tematyka ich jest bardzo rdinorodna i
najczesciej dotyczy nisz wykreowanych przez rynek,
ktorych Wyzsze Uczelnie nie sq w stanie zapeinic w
stosownym tempie.

Powyiej zaprezentowana propozycja i metody
badania przysztoici mogq stanowié pomoc dla
projektanta. W iwiecie, w kidorym nic nie wydagje
sie pewne, jednak moina okredlic state punkty.
Powracajgc do fematu zjawisk kruchych - mozemy
stwierdzic, ie sq one wyznacznikami stabych
punktdw. Projektowymwyzwaniemjestmetamarfoza
miejsc newralgicznych na cof mocnego a najlepie]
antykruchego. Jest to najtrudniejsze zadanie.

Dzisiaj najwiekszym problemem zdaje sie
byc niczym niepohamowany  konsumpcjonizm.
Jeste$my uzaleinieni od réznych form konsumpcil
— Jedzenia, uiywek, przyjemnoici. Obsesyjny
przymus posiadania | przejodania wszystkiego to
jedna z najwigkszych bolgczek wspoétczesnoici.
Jok odnalei¢ balans, kidry pomoze przywrdcic
harmonie? Jak przeis¢ ze stanu kruchodci do
antykruchosci? Waoinym elementemn jest proba

odnalezienia sensu | polrzeby posiadania
czegokolwiek ponad poigdanie. Czego dzisigj
pofrzebujemy2 Czym jest potrzebo prawdziwa, o
czym tawyimaginowana? Odkodowanie i zapisanie
na nowo jezyka konsumpcii to wspotczesne zadanie
dla projekfanta. Nie zatatwi sie tego jednym
produktem czy seriq. O designie naolezy zoczgc
myslec w nowych czasach od nowa.

mgr Agnieszka Polkowska

Migdzywydiictowe Srodowiskows Studia Dokioranckie
Wydziat Architeldury | Wzomichea
Akademia Sztuk Pigknveh w Gdafsky

Przypisy:

1. Henrik Vejlgaard: Anafomio trendu. Krakéw: Wolters Kluwer Polska
Sp. 0.0, 2008. ISBN 978-83-264-3938-4.

2. Termin uiyly przez Hernrika Vejlgaarda w ksigice ph "Anciomia
trendu", odnoszgey sig do grona heterogeniczne] grupy spoleczne),
kidra maicista fqeznodc  fzw, mainsiregmem, czyli gtdwnym nurfem
kuitury w spotecrerstwie. Crionkowie pochodrg 1 roimych grup
spotecznych 1 zowedowych, ca wplywa pozyfywnie na cyrkulocie
luclzi z roEnych srodowisk,

3. Termin odnosi sig: do sytuocii, ktdra miata migjsce w Polsce, w
dyskoncie Lial 31.05.2013r. W dniu_promac]l na buty Croes zostat
nagrany filtn ukazujgey klienfow, kiorzy w bordzo agresywny sposéb
probowali zdobyé jok nojwigkszg flosc par wspomnianego obuwia.
Wydarzenie stato sie preyczynkiem do dyskusil no temat kansumpcli w
Folsce. Qdnosdnik do filmu: hitps:)/iwwwyoutube.com/fwatchgv=pisTG_
lu3zg

4. fo outora terminy uwoio sie bodacza Evertta M.Rogerso, ktdry vyl
tego pojecia w teari cpublikowonef w 1962, pt. . Dyiuzia Innowacii™.
Okreslenie 1o dotyczy kategorii odbiorcéw - kansumenfdw, kfdrzy
posiadajq siing pozycje i sitg preebicia w swoim frodowisky, w zwigzky
zcrym peitniq rolg popularyzatordw nowych rjawisk i produkidw.

5. Nassim Nicholas Toleb: Antykruchose, O reecrach, kidrym stulg
wilrzgsy. Warszawa: Kurhaus, 2013. 15BN 978-83-63993-78-8.

& Termin ulyty prrez Nicholosa Nassim Talebo wo ksigice pi
wAntykruchosc. O rzeczach, kidrym sfuig wsltrigsy” odnoszgoy sig do
fechnokratycznegeo sposobu myslenia o praysziosci,

7. Coursera (ontine]. Dostepny w internecie: https:iwww.coursera.org



he Anatomy of Innovation

Czym jest trend? To pytanie coraz
czeicie] sie pojowia w odniesieniv do dziedzin
dotyczgecych mody, designu, ancliz finansowych
lub po prostu jako okredlenie nowe pojawigjacych
sie moéd, ktére przemijajg rownie szybko, jok sie
pojawity. Popularyzacjo tego pojecia przez prase
sptaszczyta jego znaczenie. Wiekszosé z nas
potrafi mniej wiecej okreslic kontekst dla terminu
Wfrend”, Najczesciej kojarzony z czyms nowym, ale
jednoczeinie tajemniczym i przede wszystkim z
procesem lub wydarzeniem, ktdrego nie jestesmy
w stanie przewidzie€. Ta nieuchwytno§é wynika
tylke i wytgcznie z naszej niewiedzy. Bazujgc na
konkretnych danych a przede wszystkim na wiedzy
o tym, jak rozwija sie trend, jestedmy w stanie
okredlic, co wydarzy sie w przysztoscl | jok bedzie
ewoluowata wybrana ustuga lub produkt. Jak fo
zrobic?

Henrik Vejlgaard w swojej ksigice ph
"Anatomia trendu? opisuje swoje wieloletnie
badania nad zjawiskiem powstawania frenddw,
ktére pozwolity mu na stworzenie definicji tego
terminu i przede wszystkim dogtebne zbadanie
procesu jego powstawania. Krotko rzecz ujmujgce,
Vejlgaard doszedt do wniosku, e trend jest
zmiang panujgcego stylu | smaku, majgcq szanse
utrzymac sie diuzej niz sezonowa moda. Trend
joko zjowisko jest procesern spotecznym, w kiory
zaangazowane sq liczne grupy polispoleczne,
Proces powstawania trendu zaczyna sig od tworcy,
czesto niedwiadomie tworzqcego nowg jakosé.
Ta zostaje rzaadoptowana przez trendsettera,
czyli osobe majdgcg zdolnosé do wylapywania
elementéow z rzeczywistosci, majgcych  w
preysztosci szanse ,porwac masy’. Wspomniane

porwanie masy niekoniecznie musi byé jedynie
zZjawiskiemn zbiorowego polowania na Crocsy 3. Tutgj
dochodzimy do plerwsze], fundamentalne] réznicy
miedzy chwilowg modq (ang. fad) a trendem.
Jezeli nowy styl porwie jedynie trendsettera i
ewentualnie mate] grupy tzw. early adopters4
[nie na tyle liczne | wptywowe, ze bedg w sfanie
WZarazic” nowoscig wieksze grupy konsumentow),
to pozostanie on tylko chwilowg modg. Jezeli
jednok trend dofrze do wigkszej ilodci grup
polispotecznych (np. projektantow, celebrytow,
ortystow, mfodych ludzi,  homoseksualnych
mezczyzn czy subkultur zwigzanych ze stylem
ublerania sig), ktére go rozpowszechniq, to ma
ogromng szanse przedostad sie do kolejnych, coraz
bardzie] konserwatywnych grup kensumenckich
i ddeki temu stac sie obowigzujacq fendencig.
Zrozumienie te] réinicy pozwala nie tylko na
wyrobienie sobie Swiodomosci na temat zjowisk
dziejgcych sie dookota nas, ale przede wszystkim
moze pomoc przetozyé nastroje | tendencie
spoteczne na sposdb myslenia o projektowaniu.
Wszystkie wigksze i liczgce sig na rynku firmy
posiadajg specjalne zespoty powotane celem
badania nowych technologil i przede wszystkim
nowo pojawigjgeych sie trenddéw. Ilgnorowanie
lub nie wprowadzenie w pore modernizacil,
moie doprowadzi¢ do znikniecia z rynku nawet
najsilniejszych graczy. Nokia, ktora jeszcze do
niedawna byta liderem innowac)i, niestety
nie podjeta wystarczajgco wcezesnie decyzji
o wprowadzeniu smartfona, nie wspominajge
o btednych wyborach dotyczgeych uizytego
systemu operacyjnego. Poskutkowato to  tym,
7e Google i Apple zostawity finskg marke daleko
w tyle. Dzieki zrozumieniu zaleznoici | powigzan
roinych, czasem pozornie odiegtych od siebie
dziedzin, moing wypracowod odpowiednie

aesthetic In the design arfs.

Design is intrinsically tied to responsibility.
This is why, in particular, socially responsible
projects are preceded by a sound body of
analyses. However, the study of vast amounts
of information, known as big data, which has
recently become so popular, leads fo distorted
results. By averaging ouf the results, we
unfortunately cannot see the deviations that,
af the end of the day, fell us about a design's
weak points. Contemporary  quantitative
research only allows us fo foresee and get
ready for problems that we know from personal
experience, i.e. only those which have already
taken place. Nonetheless, history shows us that
in contrast to what nature designs, human
creations are not immune fo disaster, the best
example, even though not from the world of
design, being the numerous crises in the market
that appear in spite of in-depth and expensive
risk analysis. What is it about nature that people
forgot? This magical missing link is redundancy.
Nature's spectacular ability to equip the systems
it creates with reserves: doubly efficient, they
are prepared for disasters and any unforeseen
events. That is why we have ftwo kidneys.
Unfortunately, human beings have failed to
transpose this way of thinking to the systems
they create themselves. Aftempts to forecast
the future usually lead to inevitable disaster. The
reason for this is relying on averaged results and
eliminating even the smallest stressors whose
job is to strengthen the system and make it
more resilient. Take muscles, for example. If you
badly overexert them, they will refuse to work.
But then frequent and regular work-outs will
make them stronger.

Getting back to the issue of design in

light of the said redundancy, | daresay that
unfortunately most projects are based on false
premises that try tomake nature “linear” and thus
give themselvesnoopportunity fordevelopment.
Quite the contrary, they programme themselves
for certain disaster. A well forecasted frend has a
chance to be animportant piece of information
for the designer. With proper research, we can
create “sofeguards” for the future and most
of all respond timely to real, new problems, or
those that are only yet to come. Failure to fake
such steps is o head consciously for a greater
orsmaller disaster.

In order to determine existing or coming
trends, we have to learn o thoroughly monitor
the most important areas of human activity,
including social and cultural frends, the
economy, technologies, business and politics.
When a company or organisation cannot sef
up an analytics department, this becomes the
designer's job. Besides one's own methods of
observation, there are many technigues that
have been around for years to help identify
frends and most of all validate the collected
data.

People lie, especially in surveys, Why?
Usually because their lives are not in line with
their perception of them, This is why any regular
questions usually bring answers which greatly
differ from the truth. This is where sentiment
analysis (opinion mining) and the meiaphor
elicitation technique come in; by asking
questions that are seemingly unrelated fo
the subject, they can help outline the area of
connotations evoked by a given subject and
determine whether they are positive or negative.

The second group of techniques includes
the basic methodologies that have been



the most used fo date. The first of these is
emergentism which, coming from the essence
of a phenomenon, locks for the explanation of
its origin beyond its components. This method is
closely tied tothe observation of an environment,
The second method, which comes from the
philesophy of science, is phenomenology,
which focuses an the observation of repetitive
phenomena and the empirical arrival at their
sources. However, spotling repetition should
not be sufficient for the designer. Therefore,
combining the methodologies and research
techniques referred to above makes it possible
to compare and contrast the results and explain
any possible variances.

The forecasting technigues referred to
above seem fc be insufficient for today's
needs, when every change has accelerated,
Complex methods lead to the risk of error, It is
here that the ideas from Antifragile: Things that
Gain from Disorder by Nicholas Nassim Taleb
come fo the rescue. The American economist
claims that dividing phenomena into fragile
and resilient is not enough to understand how
the world is organised or the phenomena that
govern it. By analysing the processes that shock
human-made systems, Taleb concluded that
there is a third kind of phenomenon at hand:
antifragility. The point of departure for antifragile
phenomena were the processes which variously
impacted their ulfimate condition, depending
on the kind of resilience to the effects of time
or fo the kind of unexpected events described
several paragraphs earlier, or the lack thereof.
Such impacts greatly impair or destroy fragile
phenomena. Resilient phenomena, as their
name implies, are immune to the stressors and
remain unchanged. And how do antifragile

phenomena react? Impacted by unexpected
events, they mutate and eventually grow more
robust,

The above research conclusions may be
successfully adapted for forecasting purposes.
By knowing the consequences of the impact
of time on these three types of systems, we
can divide the problem at hand. By labelling
events and things as "antifragile,” “fragile" and
“resilient,” we can easily determine their future.
We may follow the idea that if something has
existed for a hundred years, it should keep
existing for another hundred; but we cannot be
so sure of this in the case of new phenomena,
so instead we can determine what will remain
unchanged, what has g chance of positive
mutation and what will just disappear.

In contrast to neomania ond the popular
conjecture of the future whereby things are
added to the present reality, we can replace
them both with subtracting, i.e. via negativa.
The name of this notion comes from apophatic
theology, which attempted to describe Godina
simple manner, by negation. Assuming that the
positive cognition of the nature of the Supreme
Being is unfathomable to the human mind, this
ancient theology attempts to approximale the
mystery of God through concepts that describe
what God is not. This way, by simple elimination,
we can determine what will disappear in the
future, what will be weakened, what will be
strengthened and what will be forgotten. Let's
take the three following phenomena as an
example:

1. VHS casseftes are a perfect example of
technoecratic thinking about the future and can
certainly be label “fragile,”

2. kitchen utensils, i.e. the basic set of items we

need 1o cook, or for example a table, are all
resilient phenomena; today's utensils are not
very different from those discovered in Pompeii,
3. informal education is not a product in the
strict sense of the term, but as a form of human
activity, it can be seen to develop and evolve
and therefore can be defined as antifragile;
informal education mitigates all the weaknesses
and deficiencies of academic learning; as
a solution that uses the growing power of this
field of human activity it can be exemplified by
services like Coursera, offering their customers
free courses from prestigious colleges all over
the world; the courses' subject matter is highly
diverse and usually concerns niches created by
the market which universities cannot oddress
fast enough.

The above proposition and methods
for inguiring into the future can be helpful
to designers. In a world where nothing
seems for sure, there are, however, cerfain
constants. Getting back to the subject of
fragile phenomena, we can say that they are
a sympfom of weaknesses. The challenge of
design is to transform these trouble spots into
something robust or anfifragile if possible. This is
the most difficult thing to do.

Today, unbridled consumerism seems fo
be the biggest problem. We are dependent on
various forms of consumerism: food, stimulants
and plecsures. The obsessive compulsion to
have and consume everything is one of today's
greatest ills, How do we find the equilibrium to
restore harmony?2 How do we go from fragility to
antifragility? An important thing is to fry to find
meaning and the need to have something more
than desire. What do we need today? What
is a real need and what is an imagined one?

The challenge of today's designer Is to decode
and rerecord the language of consumerism. A
single product or series will not do. New times
require a rethinking of design.

Agnieszka Polkowska MA

Interfaculty Cross-Institutionol Post-Graducte Studies
Faculty of Architecture and Design

Acaderny of Fing Arts in Gdarisk

Footnoies:

L. Henrik Vejlgaard: Anclomio frendu. Krokdw: Wolters Kliwer
Poiska Sp. z 0.0., 2008. 158N 978-83-264-3938-4

2. The term polysocial used by Henrik Vejlgaard in Anatemy of o
Trend refers o the members of o heterogenic social group that s
in close fouch with the cultural mainsfream of society. lis members
come from different sociol and' professionol spheres, which
has a positive effect on the circulation of people with different
backgrounds within these groups.

3. This term refess lo o situation that took ploce in Polond at a Lid!
supermarket on 31 May 2013. A video was recorded at a Crocs
shoe sale which showed customers who very aggressively tried fo
get as many poirs of the shoes as possible. This occurrence led
to a discussion about consumerism in Poland. A link to the video:
https:fwwwyoutube.comfwaltch?v=plsTG_lu3zg

4. It is thought that the term eorly adopters was coined by
researcher Evereft M, Rogers, who used the notion in Diffusion
of Innevation, a theory published in 19462, This nelien cencerns o
category of customer = consumers who have astrong pasition and
pull in fheir envitonment so they play the role of popularisers of
new vogues ond products.

5. Mossim Nicholas Taleb: Anfykruchodé, O rzeczach, kigrym stuiq
wslrzqsy: Waorstawa: Kurhous, 2013, 15BN 978-83-63993-78-8

6. Coined by Nichalas Nassim Taleb In Anfifragile: Things thot Gain
from Disorder, the term relers fo the technocrofic mode of thinking
abouf fhe fulure.

7. Coursera [online). Available al: hiips:/www.covrsera.org



ursztyn battycki
- skarb nie tylko Gdanska

Dzis juz nikt nie ma watpliwosci, ze bursztyn
battycki i bizuteria nim zdobiona sq jednym ze
skarbbow Polski, ktéry warfe promowac na catym
swiecie, Nie byto fo tokie oczywiste 10 lat temu,
kiedy Prezydent Miasta Gdanska Powet Adamowicz
rozpoczynat realizacje projektu Gdansk — Swiatowg
Stolicg Bursztynu. Podstawowe wytyczne dotyczgce
wzmacniania pozycji Gdanska jako Swiatowej
Stolicy Bursztynu zostaty zawarte w przyjete] przez
Rade Miasta ,Sirategll Rozwolju Gdanska do 2015
roku" oraz strategii rozwoju Gdanska Delta Bursztynu,
opracowane] przez Instytut Badan nad Gospodarkg
Rynkowg wspdinie ze frodowiskami bursztynniczymi
(2008). Jake nadrzedny cel wyznaczata ona
budowanie globalnego kapitatu regionu i miasta
w oparciv o bursztyn, przyjimujac joko gtéwne
zadania: maksymalizacje korzysci wynikajgcych z
pozycjii Gdanska joko Swictowe] Stolicy Bursztynu
oraz rywalizacje z innymi regionami oraz miastami
pretendujgeymi do bycia Swictowym liderem w
zakresie bursztynu. Na podstawie tych dokumentdw
od 10 lat wiadze migsta konsekwentnie promujg
bursztyn battycki, oryginalne wzornictwo ze ,ztotfem
Péinocy” i popularyzujgq wisdze na jego temat.

Najwieksze na Swiecie targi bursztynu. Nie
ma Swiatowej stolicy bursztynu ber dynamicznie
rozwijajacych sie nojwiekszych na wiecie targdw
bursztynu Amberif, organizowanych od 1994 roku
przez Miedzynarodowe Targi Gdanskie. Dlatego co
roku Prezydent Miasta Gdarnska funduje nagrode
w wysokosci 10 tysiecy ztotych w towarzyszgeym
targom konkursie Amberif Design Award. Biurc
Prezydenta ds. Promocji Miasta od lat inspiruje;
wspiera | promuje nowe kolekcje bizuterii | mody
projektowane nie tylko przez trémiejskich tworcdw

w ramach doroczne] Gali Mody i Bursztynu, Wiadze
miasta radbaty fakze, aby targi mogty rozwijac sie
w nowoczesnej hali wystawienniczo- konferencyjnej
Amber Expo.

Muzeum Bursztynu i Swiatowa Rada Bursztynu.
Jedna z najwainiejszych atrakcji turystycznych
Gdanska jest Muzeum Bursztynu. Choc powstato w
2004 roku - odwiedza je rocznie kilkadziesigt tysiecy
zwiedzajacych. W 2006 roku z inicjatywy Prezydenta
Miasta Gdarnska powetano takie Swiatowqg Rade
Bursztynu, w ktérej pracach uczestniczy kilkunastu
specjalistdw z cotego fwiata, zajmujgcych sie
badaniem bursztynu, jego historil, wiasciwosci i
2467, Rada spotyka sie raz w roku. Posiedzenia majg
charakter konferencji, podczas ktdre] poruszane
sq akitualne problemy branzy bursztynowe] w
skali $wiota, krajow i regiondw. Od 2009 roku
posiedzeniom Rady towarzyszy otwarte dla
publiczno$ci seminarium oraz kolorowa publikocja-
ilustrowane  materiaty  zawierajgce  sfreszczenia
wystgpien cztonkdw Rady oraz zaproszonych gosei.

Multimedialna wystawa. W 2009 roku Biuro
Prezydenta ds. Promocji Miasta Gdanska wspdlinie
ze Iwigzkiem Miast i Gmin Morskich craz Muzeum
Bursztynu w Gdansku, przy wsparciu gdanskiej
firmy Saur Neptun, zrealizowali multimedicing
wystawe ,Gdansk — Swiatowg Stolicg Bursztynu®,
prezentujgeg na ponad 100 fotografiach zbiory
Muzeum Bursztynu, bizuterie i naturcine okazy
7 kolekcji gdanskich burszitynnikéw. W ramach
eksporycjii mozna bylo takie oglgdad wysiaowe
wNasz bursziyn”, przygotowang przez Stowarzyszenie
Twércdw Form Ztotniczych i kolejne edycje wystawy
JJrendbook’. Wystawe uzupetniajq multimediaine
stacje edukacyjne, oferujgce wirtualng wycieczke
po Muzeum Bursztynu w Gdansku oraz prezentacie
pokazow z Gali Mody | Bursztynu Amberif. Do fej pory
wystawe obejrzeli mieszkancy Bremy [2009), Nicei
(2010}, lyonu (2010) | Paryza (2011) oraz Warszawy

(2010). Grudzigdza (2010). Kalisza (2011), Kruszwicy
(2013), Krakowa (2014) i uczestnicy IV Swiatowego
Zjozdu Gdanszczan w 2014 oku, W listopadzie 2010
roku wystawa zostata pokazana w Senccie RP w
Warszawie.

Ambasador Bursztynu, Waznym elementem
promocji swiatowe] stolicy bursztynu jest projekt
Ambasador Bursztynu. W marcu 2013 roku Prezydent
Miasta Gdafiska juz po raz trzeci wreczyt akt
nominacji na Ambasadora Bursztynu. Zostata nim
Kayoh, znana polska wokalistka, kompozytorka
i autorka tekstdw., Rola Ambasadora Bursztynu
polega, m.in. na popularyzacji wiedzy o bursztynie,
szlakoch bursztynowychi Gdansku - Swioiowej Stolicy
Bursziynu. Dotychczas tytut Ambasadora Bursztynu
otrzymaty: Lidia Popiel, znana fotografka i modelka
{2007-2009) | Monika Richardson (2010-2012), znana
dziennikarka telewizyjna. Obie Panie napisaty
ksigzke pt. Polki na bursztynowym szlaku. Do tej pory
sprzedano jej kilkadziesiqt tysiecy egzemplarzy.
Ksigzke rekomendowali Magda Umer Bogustaw
Lindo, Matgorzata Niemen, Wojtek Malajkat | Beata
Tadla.

Miedzynarodowe warsztaty. Kolejnym waznym
dziotaniem w ramach  promocii  Swiotowe]
stolicy bursztynu sg miedzynarodowe warsziaty
bursztynnicze, ktore erganizowane sq w Gdansku
od 2009 roku, lch podstawowym zatozeniem jest
zainspirowanie bursziynem projektantow  bizuterii
z cotego swiata, kidrzy nigdy nie wykoerzystywali
w swojej tworczoici tej zywicy, W pierwsze] edycii
uczestniczyli projekianci z Niemiec, Holandii i
Australii, cztery lata temu goscilismy w Gdansku
projektantow bizuterii z Hiszpanii. W maju 2011 roku
obrobki bursztynu uczyli sie tworcy sztuki ztotniczej
z Wioch, W 2012 roku tajemnice Ztota Péinocy 2
powodzeniem poznali projektanci z Belgii, w 2013
roku twarcy z Holandii a w 2014 roku z Niemiec, Warlo
nadmieni¢, e Gisbert Stach, uczestnik pierwsze]

edyeli warsztatow, zdobyt gléwng nagrode w
konkursie Amberif Design Award 2011, Organizatorem
warsztatow przy wspotpracy z Biurem Prezydenta
ds. Promoc]i Miasta jest Krajowa Izba Gospedarcza
Bursziynu, W zaproszeniu projekiantéw pomago
Galeria Sztuki w Legnicy, jeden z najwainiejszych
oérodkow promocji bizuterii artystycznej w Europie.
Projekt Trendbook. Swietnie rozwija sie takze
projekt Trendbook realizowany od 2011 roku z
inicjatywy gdanskiego Biura Prezydenta ds. Promaocii
Miasta przez Akademie Sztuk Pieknych w Gdafiski
i Krojowa lzbe Gospodarczg Bursztynu. Patronat
honorowy nad catym projektem objeta Kayah,
Ambasador Bursztynu, W tym roku realizowana jest
juz pigta edycja te] ekskluzywne] publikacji. ktéra
wydana w bardzo atrakcyjne] formie. ilustrowana
bogato fotograficznymi przyktaodomi, systematyzuje
informacje konieczne do prognozowania frenddw
stylistycznyechiwykorzystywaniaichw projektowaniu.
Projekt zyskat uznanie Ministerstwa Gospodarki i byt
catkowicie przez nie finansowany w latach 2012-
2014, Trendbook byt takze prezentowany z sukcesem
podczas London Design Festiwal (wrzesier 2014).
Program promocji branzy jubilersko-
bursztynniczej. Od maja 2012 roku konsorcjum
«Bursztyn. Skarb Polski” z powodzeniem realizuje
program  promocji  branzy  bursztynnicza -
jubilerskiej na zlecenie Ministerstwa Gospodarki,
To dzigki wytrwate] pracy | ogromnym inwestycjom
finansowym poszczegdlnych czionkdw konsorcjum
korzysta cata branza. Konsorcjum ,Bursztyn, Skarb
Polski" tworzq Miedzynarodowe Targi Gdanskie (lider
konsorcjum), Krajowa lzba Gospodarcza Bursztynu,
Miedzynarodowe Centrum Targowe z Warszawy
oraz S&A Spdtka Akcyjna z Gdyni. Dziatania
promiocyjne, jakie realizujg cztonkowie konsorcjum
oraz wyjazdy targowe kilkudziesieciu firm biorgcych
udziot w programie juz przynoszqg efekly, a za
kilka lat zaowocujg prawdziwg wartoiciq dodang.



Warto przypomnieé, ze Ministerstwo Gospodarki
przeznaczylo prawie siedem miliondw ztotych na
dziatania promocyjne wlatach 2012-2015. Ponadto,
kilkkadziesigt firm. uczestniczgqeych w  targach
zagranicznych organizowanych w Monachium iw
Vicenzie, Tucson, Las Vegas oraz w Hong Kongu,
otrzymuje dofinansowanie w wysokoici 75 procent
kosztow kwalifikowanych,

Promocja pelskiego wzornictwa z bursztynem
w prasie konsumenckiej na swiecie. /e Srodkow
MinisterstwaGospodaorkikrojowalzbo Gospodarcza
Bursztynu w ramach dziatan konsorcjum , Bursztyn.
Skarb Polski" z powodzeniem reclizuje takie
kampanie prasowg w magazynach life stylowych'w
Stanach Zjednoczonych, Hong Kongu, Niemczech
i Wtoszech. Kolorowe ogteszenia pod hastem
LBizuteria z Polski. Zwyczajnie nadzwyczajna”,
zawierajgce unikatowe prace z bursztynem
autorstwa polskich projektantéw (w formacie min.
Ad) ukazujg sie w takich czasopismach jak How to
Spend It" (dodatek do amerykanskiego wydania
Financial Times), wtoskim magaozynach ,Ladies”,
«Gioia" 1 .Amica” czy chifskim magazynie .48
Hours", Wszystkie fe czasopismaukazujgsie wkilkuset
tysiecznych naktadach. Najbardzie] prestizowy
z nich to amerykanski dodatek do Financial
Times ,How to Spend It'. Badania pokazujg, ze
Financial Times od wielu lat jest numerem jeden
w dotarciu do oséb o wysokich zarobkach, kadry
zarzqdzajace] najwyiszego szczebla, oséb czesto
podréiujacych i kolekcjonerdw dziet sztuki. Z kolei
na rynku chinskim kampania prowadzona jest w
luksusowym magazynie 48 Hours", ktéry ukazuje
sie jako dodatek prestizowego dziennika Scuth
China Morning Post.

Bursztyn na Facebooku. Kragjowa Izba
Gospodarcza  Bursztynu 2z wiasnych  Srodkow
finansuje takze strone na Facebooku Amber and
lewellery, ktéra prezentuje oryginaine wzornictwo

z Polski. Na poczgtku marca 2015 roku strona
miata ponad 3800 fandw z 44 krajow [najwiece]
z Polski, Stanéw Zjednoczonych Ameryki | Wioch,
o odwiedzato jg Srednio ponad ¢ tysiecy oséb
tygodniowo.

Popularyzacja wiedzy o bursztynie i promocja
wzornictwa. Tradycjg state sie obdarowywanie
gosci  odwiedzajgcych  Gdansk  prezentami
dyplomatycznymi z bursztynem. Wiadze miasta
upowszechniojg rowniez wiedze na temat
bursztynu battyckiego wiréd micdego pokolenia,
organizujgc lekcje o bursztynie | migdzyszkelne
konkursy wiedzy o bursztynie. Wspierajg tokze
wydawnictwa popularyzujgce ztoto Pdinocy",
takie jak Rola Gdanska w badaniv inkluzj
bursztynowych”, katalogi ,Masz Bursztyn" i ,Czas
srebra, czas bursztynu®, Bursztyn. Poglady Gpinie
12" i ,Bursztyn w dawnej literaturze” .

Dobre prakiyki promocyjne. W 2014 roku
Najwyisza lzba Konfroli cpublikowata raport z
kontrolidotyczqeejdziatan promocyjnychmiastna
prawach powiatu. We wnioskach pokontroinych
Izba  wskazate projekt Gdansk - Swiatowag
Stolicg Bursztynu joko przyktad dobrych praktyk
w zokresie spéjnodci strategii promocyjnych z
celamirozwoju gminy przyjetymi przez samorzagd.
wWzmacnianie pozyc)l Gdanska - Swiatowe]
Stolicy Bursztynu znalazto sie takie w strategii
rozwoju Gdanska 2030 Plus. W latach 2015- 2020
Prezydent Miasta Gdanska nadal bedzie rozwijat
wyzej wymienione dziatania, wspierat powstanie
I rozwdj klastra bursztynniczege oroz dzictonio
konsercjum ,Bursztyn. Skarb Polski", zmierzajqce
do pozyskania Srodkéw na promocje braniy
jubilersko- bursztynnicze] w latach 2014- 2020,

Robert Pytlos

Koordynator ds. Bursztynu Prezydenta Miasia Gdariska

paltic Amber
- not just Gdansk treasure anymore

Today no one doubts that Baltic amber and
amber jewellery are aomong the treasures of
Poland, well worth promoting worldwide. This was
not as obvicus 10 years ago, when the Mayor
of Gdarsk Pawet Adamowicz launched fthe
Gdansk—World Capital of Amber project. The
basic guidelines to enhance Gdansk's standing
as the World Capital of Amber are set forth in the
Gdansk Development Strategy until 2015, adopted
by the City Council, and the Gdarsk Amtser Delta
development strotegy developed by the Gdonsk
Institute for Market Econemics in collaberation with
the amber industry [2008). Its principle goal is fo
build the global equity of the region and the city
based on amber, assuming the following as its chief
objectives: to maximise the benefits resulting from
Gdansk's standing as the World Capital of Amber
and to compete with other regions and cities that
aspire to become the world leader in amber. Based
on these documents, the city authorities have been
cansistently promoting Baltic amber, ariginal amber
design and knowledge about amber for 10 years
now.

The world's largest amber frade exhibition.
There would be no World Capital of Amber without
the dynamic growth of Amberif, the world's largest
amber trade show, held since 1994 by the MTG SA
Gdansk International Fair Co. This is why every year
the Mayor of Gdansk sponsors an award of PLN
10.000 for the winner of the Amberif Design Award,
For vears now, the Gdarisk Mayor's Bureau for
City Promotion has been inspiring, supporting and
promoting new jewellery and fashion collections
designed by artists from the Tri-City of Gdansk,
Gdynia and Sopot and beyond, shown at the

annual Amber and Fashion Galao. The city authorities
have also ensured Amberif's further development
at the state-of-the-art Amber Expo Exhibition &
Convention Centre.

The Amber Museum and the World Amber
Council. The Amber Museum is one of Gdansk's
biggest tourist attractions. Established in 2006, the
Museum has several dozen thousand visitors each
year. The year 2006 also saw the establishing of
the World Amber Council upon the inifiative of
the Mayor of Gdansk. The World Amber Council
includes around a dozen experts from throughout
the world who study amber, its history, properfies
and deposits, The Council meels once a year at a
conference that addresses the current issues of the
amber sector on a global, national and regional
scale. Since 2009, the Council meetings have been
accompanied by a public seminar and a colour
companion book with illustrated abstracts of the
addresses given by the Council members and
invited guest speakers.

Multimedia exhibition. In 2009, the Gdansk
Mayor's Bureau for City Promotion, in collaboration
with the Union of Maritime Cities and Communes
and the Amber Museum in Gdansk, with the support
of the Saur Neptun Gdarsk company. developed
the Gdansk—Werld Capital of Amber multimedia
exhibition with over 100 photographs of the Amber
Museum collection: jewellery and natural specimens
from Gdansk-based amber jewellers. The showcase
also included the Our Amber exhibition by the STFZ
Goldsmithing Artists' Association and the successive
editions of the Trendbook exhibition. The exhibition
was complemented with multimedia education
workstations to provide a virtual tour of the Amber
Museum in Gdansk and the fashion shows presented
at the Amberif Amber and Fashlon Gala. So far,
the exhibition was presented in Bremen (2009),
Nice (2010), Lyon {2010), Paris (2011), Warsaw (2010},



Grudzigdz (2010}, Kelisz {2011), Kruszwica (2013},
Cracow (2014) and during the 4th World Gdarisk
Reunion in 2014. In November 2010, the exhibifion
was shown at the Polish Senate in Warsaw.

The Amber Ambassador. The Amber Ambassador
project is a key component of the measures to
promote the World Capital of Amber. In March
2013, the Mayor of Gdansk presented the Amber
Ambassador nomination to ifs third recipient:
Kayah, the celebrated Polish singer and songwriter.
The Amber Ambassador's role'is to spread the word
about amber, the Amber Routes and Gdarisk,
the World Capital of Amber. The previous Amber
Ambassadors were: Lidia Popiel, disfinguished
photographer and model {2007-200%) and Monika
Richardson (2010-2012), well-known TV anchor.
Both ladies co-wrote Polki na bursztynowym szlaku
[Polish Women on the Amber Route]. The book has
sold several dozen thousand copies so far and has
been recommended by singer Magda Umer, actor
Bogustaw Linda, model and painter Matgorzata
Niemen, acfor Wojtek Malajkat and radio and TV
journalist Beata Tadla,

International workshops. Held in Gdarsk since
2009, the International Amber Workshop is another
important means fo promote the World Capital of
Amber. The primary idea behind it is io moke amber
an inspiration for designers from throughout the
world—those who had never used this precious fossil
resin in their art before. The Workshop's first edition
had designers from Germany, the Netherlands and
Australia; four years ago Gdansk hosted Spanish
designers. In May 2011, we taught amber working
techniques fo jewellery artists from Italy, In 2012,
the secrets of the Gold of the North were revealed
1o designers from Belgium, in 2013 to Dutch artists
and in 2014 to their counterparts from Germany.
It is worth menticning that Gisbert Stach, who
participated in the first workshop, won the main

prize at Amberif Design Award 2011. The workshop
is organised by the KIGB Polish Chamber of Amber
Commerce in partnership with the Gdansk Mayor's
Bureau for City Promotion. We have been cided in
our efforts to attract the designers by the Gallery
of Art in Legnica, one of Europe's most important
centres for the promaotion of jewellery art.

The Trendbook Project. Initiated by the Gdansk
Mayor's Bureau for City Promaotion, and run by the
Academy of Fine Arts in Gdansk and the KIGB
National Chamber of Amber Commerce, the Trend
Book project has been doing exfremely well since
2011. The project enjoys the honorary auspices of
Kayah, The Amber Ambassador, This yeor will see
this exclusive art book in its fifth edition, a very
attractive publication with awealth of photographic
illustrations. to systematise the information required
to forecast stylistic trends and to Use them in design.
The project won the recognition of the Polish Ministry
of Economy, which fully financed the Trend Book in
2012-2014. The Trendbook was also a success at the
London Design Festival (September 2014).

The programme for the promotion of the amber
and jewellery industry. Since May 2012, the Amber.
Treasure of Poland consartium has been successfully
implementing a programme to promote the amber
jewellery industry af the behest of the Polish Ministry
of Economy. The unrelenting efforis and enormous
investment from the consortium members have
brought benefits for the entire sector. The Amber.
Treasure of Poland consortium consists of the MTG
SA Gdansk International Fair Co. (the consortium
leader), the KIGB Polish Chamber of Amber
Commerce, the MCT International Fair Centre of
Warsaw and S&A of Gdynia. The promotional efforts
made by the consortium members and the visits fo
trade shows made by the several dozen companies
that take part in the programme are already
bringing results and in a few years will generate

real added value. It is worth remembering that
the Ministry of Economy has allocated almost PLN
7 millien for promotion in 2012-2015, Furthermore,
several dozen companies who take part in foreign
trade showsin Munich, Vicenza, Tucson, Las Vegas
and Hong Kong receive subsidies fo reimburse 75
percent of their eligible expenses.

Promoting Polish amber design in the
world consumer press. With funding from the
Polish Ministry of Economy and under the Amber.
Treasure of Poland consortium, the KIGB Polish
Chamber of Amber Commerce has been running
asuccessful press campaign in lifestyle magazines
in the United States, Hong Kong, Germany and
Italy. Colour advertisements with the slogan: Polishi
Jewellery. Simply Outstanding, featuring original
amber pieces by Polish designers (in minimum
Ad format] feature in such periodicals as How fo
Spend It (a supplement to the US edition of the
Financial Times), the Halian Ladies, Gioio and
Amica magozines and the Chinese magazine 48
Hours. All these magazines have printruns of several
hundred thousand copies. The most prestigious of
them is How to Spend It. the supplement to: the
US Financial Times. Research shows that for many
years the Financial Times has been the numberone
way to reach the highest earners, highest ranking
execufives, frequent travellers and art collectors.
In China, the campaign is run through the luxury
48 Hours magazine, published as a supplement to
the prestigious South China Morning Post.

Amber on Facebook. The KIGE Polish
Chamber of Amber Commerce makes use of its
own resources to administrate the Amber and
Jewellery fan page on Facebook fo show original
Palish design. In early March 2015, the page had
3800 fans from 46 countries (with the majority
from Poland, the United States and italy) and an
average of over 2000 hits every week.

Promoting amber knowledge and design.
It has become a tradition that distinguished guests
who visit Gdansk receive diplomatic amber gifts.
The city outhorities also promote knowledge
about Baltic amber in the younger generation
by organising lessons aboul amber and inter-
school amber science competitions. Gdansk also
supports publications that promete the Gold of
the North, such as Rola Gdanska w badaniu inkluzji
bursztynowych [Gdansk's Role in Amber Inclusion
Research], the Nasz Bursztyn [Our Amber] and
Czas srebra, czas bursztynu [Silver Time, Amber
Time] catalogues, Amber. Views, Opinions vol. 2
arid Bursztyn w dawnej literaturze [Amber in Old
Literature].
Good promotional practices. In 2014,
Poland’s Supreme Audit Office [NIK) published an
audit report on the prometional programmes in
cities with poviat [county) status. In its post-audit
conclusions, the Office singled out the Gdansk—
World Capital of Amber project as an example of
good practices for the cohesion of its promotion
strategy with the municipality's developmeant
objectives as approved by the local government.
Enhancing Gdansk's role as the World Capital
of Amber is also parf of the Gdansk 2030 Plus
develocpment strategy. In 2015-2020, the Mayor of
Gdanisk will continue to develop these initiatives,
support the establishing and growth of the
amber business cluster and the efforts of the
Amber. Treasure of Poland consorfium to obtain
the funding to promote the amber and jewellery
sector in 2016-2020.

Robert Pytlos

Amber Co-ordinator for the Mayor of Gdarsk
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liquid surface



liguiel surface

stylistycznym standardem wcigz pozostaje fasada
olimpijskie] ptywalni w Pekinie, ale hipnotyzujgce efekty
kamienia wrzuconego do wody, metalicznej kropli rteci
i podobnych zjawisk naturalnych stajg sie nieustannym
Zrodtem inspiraciji rowniez dla projektantdw wzornictwa

though the facade of the Olympic swimming-pool

in Beijing remains the stylistic standard, the hypnotic
effect of a stone thrown in the water, a metallic drop

of mercury and similar natural phenomena are becoming
an endless source of inspiration also for original designers

Ronan i Erwan Bouroullec dia Ligne Rosel, kanapa "Ploum”, Mitan &

Ronan and Erwan Bouroullec for Ligne Roset, Ploum ‘couch, Milon Desig

Veek 20714

eek 2014
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migawka architektoniczna z Pekinu, piywalnia ohimpijska “Kostka Wody™ migawka architektoniczna z Bazylei, Baselworld 2014

architectural snapshot from Beljing, Water Cube - National Aqualics Center architectural snapshot from Basel, Baselworld 2014



Tokujin Yoshioka, tawka "Wodospad” Caruso D'Angeli Studio; lustro "Nio”, Milan Design Week 2014

Tokujin Yoshioka, Waterfall bench Caruso D'Angeli Studioc, Nio mirrar, Milan Design Weeak 2014


















won Pelt, fotel "Amelyst”, Milan Design Week 2014 Peter Traag dia Edra, folel “Sponge”, Milan Design Week 2014

von Pelt. Amefthyst armchair, Milan Design Week 2014 Peter Traag for Edra. Sponge armchair, Milan Design Week 2014



Ross Lovegrove dia Morose, fotel "Manolith”, Milon Design Week 2014 Bartosz Jaroszek, hantle, Akademia Sztuk Pigknych w Gdafisku

Ross Lovegrove for Mareso, Monaolith chair, Milan Design Week 2014 Bartosz Jaroszek, dumbbells, Academy of Fine Arts in Gdarisk



Kiki van Eljk, naczynie z kolekeji “Soft”, Dutch Design Week 2014 Damien Gernay, lusiro unikatowe “Texlured"”, Milan Design Week 2014

Kiki van Eijk, Soff vessel, Dutch Design Week 2014 Damien Gernay, Texfured unique mirror. Milan Design Week 2014



Jacopo Foggini dla Edra, krzesto “Gina", ign Week 2014 Petra Krausova dio Lasvit, iyrar

Jacopo Foggini for Edra, Gina cF 1 Design Week 2014 Pelra Krausovd for Lasvit, Alice chan
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Amal al-Shahar, pierscionek, bursziyn batlycki, srebro, Akademia Szhuk Pigknych w Gdafsky

Amal al-Shahari, wisior, bursztyn battycki, srebro; Akademia Sztuk Pieknych w Gdarisku
Amal ol-Shaharl, e amber. sitver. Academy of Fing Arts in Gdan

Amal al-Shaharl, pendant, baltic amber, silver, Academy of Fine Arfs in Gdarisk







Justyna Chodnikiewicz, pietscionek podwdijny, burszlyn battycki, mosiqdz chromowany, Akademia Sztuk Pieknych w Gdansky Justyna Chodnikiewicz; piericionek podwdiny, bursztyn battycki, mosiqdz chromowany, Akademia Sztuk Pieknych w Gdafisku

Justyna Chodnikiewicz, deoubie ring. baltic ember, chreme-plated brass; Academy of Fine Arls in Gdansk: Justyna Chodnikiewicz, double ring. baltic amber. chrome-plated brass. Academy of Fine Ars in Gdanisk
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outlines



OUINES

linearny obrys, kontur, rysunek mogqg odzwierciedlac
nie tylko parametryczng logike cyfrowych konstrukci,
ale takze neurotyczng kreske odrecznego manuskryptu,
na podstawie ktorego doswiadczony grafolog potrafi
bezbtednie okreslic cechy charakteru jego autora

linear silhouette, a contour, a drawing reflect not only
the parametric logic of digital structures, but also

the neurotic strokes of a manuscript, based on which
an experienced graphologist can can correctly
determine the personality of its author

V3RS, chandeliers collection (Dutch Design Week 2015)





















Studio Job dio Dilmaos, Tyrandol, Milan Desian Week 2014 Maarten Boas dlo Lasvit, 2yrando “Das Fop, Milan Resign Week 2014

Studia Job for Dilmes, chandaller, Milan Design Week 2074 Moarten Bags 1o/ Lasvll, Das Pop chandelsr, Milan Design Wesk 2014
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Lolo Palazzo, tyrandol z kelekcji "Ballroom", Dutch Design Week 2014

Lolo Palazzo, chandelier from the Balroom collection, Dutch Design Week 2014

Nathan Yong dla Ligne Roset, lampa wiszqea "Porachute”, Milan Design Week 201

Nathan Yong for Ligne Roset, Parochute suspended ceiling light, Milan Design Week 2014



Michiel van der Kley, obiekt przestrzenny “Egg” - wydruk 3D, Duich Design Week 2014 Tokujin Yoshioka, stét "Agravic’ - instolacia przestrzenna, Milan Design Week 2014

Michiel van der Kley, project Egg - 30 printed space. Dutch Design Week 2014 LT ' Tokujin Yoshioka, Agravic iable - ihé space instaliation, Milan Design Week 2014



Mika Barr dla Moroso, wizdr tkaniny *Gea", Milan Design Week 2014 Dedar, wzdr tkaniny topicerskie]

Mika Barr for Moreso, Geo textile patern. Milan Deslgn Week 2014 Dedar, uphoistery textile patiern
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itekfoniczho z Kiolo

migawka archi

I 78

migawka architektoniczna z Hongkonguw

architectural smapshot from Kyeto

architeciural snapshot frem Hong Keng



Justyna Chodnikiewicz, y | ) y Justyna Chodnikiewic

Justyna Chodnik! L @ Fin Justyna Chodnik
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Michat Bilinski, burszlyn battycki, srebro (CAD [ CAM), Akademia Sziuk Pieknych w Gdartisku Toh Ying Ying, wisior, b

szhyn bottycki, er [CAD | CAM), Hong Ko

ign Institule.

{CAD [ CAM). Academy of Fing Arts in Gdansk Toh Ying Ying, pendant. baltic amber, photopolymer (¢

Michal Biliiskl, baltic ember, si

D / CAM) Hong Kong Desig



Nicholas Koscinski, piericionek, bursztyn batycki, srebro, rzemien, Akademia Sztuk Pieknych w Gdadsky Nicholas Koscinski, wisior, bursziyn batycki, srebro [CAD [/ CAM), Akademia Szhuk Pigknych w Gdafisku

Nicholas Koscinski, ring. baltic amber, silver, leather, Akademia Sziuk Pigknych w Gdansku Nicholas Koicifiski. pendant. baltic amber, silver (CAD / CAM). Academy of Fine Ars in Gdansk



Sandra Hoeppner, piericionek, bursztyn battycki, srebro, Akademia Sziuk Pigknych w Gdarisku Hanna Litwinowicz, piericionek, bursziyn batlycki, srebro (CAD / CAM), Akademia Szhuk Pigknych w Gdafisku

Sandra Hoeppner, ring. baitic amber, silver. Academy of Fine Arts in Gdarisk Hanna Litwinowlcz, ring, baltic amber, siver (CAD [ CAM). Academy of fine Arts in Gdansk






Bortosz Joroszek,

Anna Gulowska,

Bartosz Jaroszek, (i Anna Gulowska, i
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wooalike

nostalgia za naturalnymi materiatami i rzemieslniczymi
technologiami przejawia sie w spektakularnym powrocie
drewna w architekturze i wzornictwie - w wersji zaréwno
»spod siekiery”, jak i w formie perfekcyjnego snycerstwa
nazwa nawigzuje do tytutu kolekgji bizuterii Emilii Kohut

nostalgia for natural materials and craft technologies
is expressed in the spectacular comeback of wood
in architecture and design, in versions that can be
rough-hewn or examples of masterly woodcarving
the name of this trend refers to the title of an original
collection by Emilia Kohut




migewka z Pekiny

migawka z Tokio

snapshot from Beljing

snapshot from Tokyo



migawka z Zakopanego Til Hennen, stét (fragment], Milan Design Week 2014

snapshot from Zakepone Tl Hennen, fable (detfail). Milan Design Week 2014



migawka z Amsterdamu migawka uliczha z Kiolo

snapshot from Amsterdam street snapshot from Kyoto






Piel Hein Eek, szofo, Dutch Deslgn Week 2014 frogment araniac]l prestrzenne] w strefle Zona Torlona, Milan Resign Week 2014

Piet Heln Eek, wordiobe, Dulch Design Week 2014 fragment of spaficl arrangement in Zona Tarlena, Milan Design Week 2004



migawka z Gdanska migawka z Maokau

snapshot from Gdarisk snapshot from Macou



Junichiro Oshima, stolek “Trinity”, Kobe Design University, Milan Design Week 2014 Junichiro Oshima, stotek /[ skrzynia “Snofari’, Kobe Design Universilty, Milan Design Week 2014

Junichiro ©shima, Trinity stool, Kobe Design University, Milon Desigh Week 2014 Junichiro Oshima, Snofari stoci / container, Kebe Design University, Milan Design Week 20714



New Window x Lex Pott, parawan "Diptych”, Milon Design Week 2014 Wiktoria Szawiel, sfotek © kaleke]i "Londscapes Within', Dutch Design Week 2014

New Window x Lex Poft, Diptych room divider, Milan Design Week 2014 Wikforia Szawlel, stool from the collection Landscapes Within, Dutch Design Week 2014



Chi Wing Lo, rzefba, Milan Design Week 2014 Ewa Traczuk, watek do ciosta, Akademia Sztuk Pleknych w Gdafisky

Chi Wing Lo, sculpfure. an Design Week 2014 Agata Wojtczak, rolling pin. Academy of Fine Ars in Gdanisk



Naoto Fukusawa dia Maruni, fotel "Hiroshima” Karim Rashid dia PunkAlive; fotel "Koura"

Naoto Fukusawa for Maruni, Hiroshima armehair Karim Rashid for PunkaAlive, Koura easy chair






Agnieszka Krzyzanowska, pierscionek, burszlyn battycki, drewno, Akademia Sztuk Pigknych w Gdansky Daria Homma, wisior, bursziyn battycki, drewno, Akademia Sztuk Pleknych w Gdarsky

Agnieszka Krzyianowska, fing. baltic amber. wood, Academy of Fine Arls in Gdarisk Darla Homma, pendant, baltic amber. wood, Academy of Fine Arfs in Gdansk.



Bartosz Jaroszek, bransoleto, bursztyn battycki, drewno, Akadermia Sztok Pigknych w Gdansku Jogoda Bulik-Sosnowska, bransolety, bursztyn batycki, drewno, srebro, Akademia Sztuk Pigknych w Gdafisku

Bartosz Jaroszek, bracelet. baltic ember, wood, Acaodemy of Fine Arls in Gdansk Jagoda Bullk-Sosnowska, bracelets, baltic amber, wood, silver. Academy of Fine Arfs in Gdafsk



Agnieszka Krzyfanowska, pisrscionek, burszhyn battycki, drewno, Akaderia Sztuk Pigknych w Gdansku Hanna Litwinewicz, Bransoleta, burszlyn battyeki, drewno, stal, Akademia Szhuk Pleknyeh w Gdafisku

Agnieszka Krzyianowska, ring. baltic amber. wood, Academy of Fine Ars in Gdafisk Hanna Litwinowicz, bracelet, baitic amber, wood, stainless sleel Acodemy of Fine Arts in Gdafisk:









Justyna Chodnikiewicz, pi i k ¥ Akademi < Pi Gdan Irmina Fularczyk,

Justyna Chodnikiewicz, e \ Irmina Fularczyk; rings, b




04.

kawaii



keowall

pozdrowienia dla wszystkich kidult z samego cenfrum
Harajuku (Bf&) - miejsca, z ktdérego wyemigrowata Kitty,
pozdrowienia z Akinabara (FEEIR) - kwatery gtéwnej
fanow kreskowek manga i niepokonanych wojownikow
Nintendo - pora wreszcie dorosnqc¢? niekoniecznie! ;=)

greetings to all the kidults from the very centre of
Harajuku ([R78) - the place where Kitty emigrated from,
greetings from Akihabara (FAER) - the headquarters
of manga fans and the aficionados of the invincible
Nintendo warriors - time to grow up?2 not necessarily! 77)




migawka z Akiba [ Tokio migawka z Ueno { Tokio

snapshot from Akiba / Tokyo snapshot from Uene / Tokyo



graffiti w 798 Art Zore /| Pekin reklamia zewnetizna w Pekinie

graffiti in 798 Art Zone f Beijing outdoor advertising in Beijing



migawka z Roppongi [ Tokio ekspozycja wbutiku Vivienne Tam w Hongkongu

snapshot from Roppongi / Tokyo exhibition at the Vivienne Tam boutigue in-Heng Kong



Goran Lelas dia Slide, obiskt

swietleniowe " Jumpie", Milan Design Week 2014 Stefano Giovannoni dio Robot City, rzeiba marmurewa, Milan Design Week 2014

Gaoran Lelas for Slide, Jumpie lighting objects, Milan Design Week 2014 stefane Giovannoni by Robot City, marble sculpture. Milan Design Week 2014



migawka z K11 [ Szanghaj Fatboy, rzeiba pneumaltyczna “Big Dog”, Milan Design Week 2014

snapshof from K11 f Shanghat Fatboy, Big Dog - pneumatic sculpture. Milan Design Week 2014



migawka z 798 Art Zone w Pekinie Jaime Hayon dia Bosa, plaskorzetba fcienna "Maskhayon 27, Milan Design Week 2014

snapshot from 798 Art Zone in Beijing Jaime Hayon for Bosa, Maskhayon wall decoration, Milan Design Week 20714



migawka z Ginzy [ Tokio migawka z Shibuya/ Tokio

snapshot from Ginza / Tokyo snapshot from Shibuya / Tekyo






Takao Inoue; instalacja "OLED dandelion”, Milan Design Week 2014 Ramon Ubeda + Otto Canalda dio Viccarbe, stoiik "Upin the oir”, Milan Design Week 2014

Takao Inoue, CLED dandelion istallaticn, Milan Design Week 2014 Ramen Ubeda + Offo Canalda for Vicearbe, Up in the of table, Milan Design Week 2014



Satsuki Ohata, pantofle "Foridue’, Salone Satelite 2014 Mariijn Rigters, unikatowa sofa. Milan Design Week 2014

Satsuki Ohata, Fondue slippers, Salone Safelite 2014 Martijn Rigters, unique sofa, Milan Design Week 2014



Seletti, neon pokojowy. Matgorzata Kapuscinska, okulary przeciwstoneczne, Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku

Selettl, necn interior lightfing Matgorzata Kapuicifiska, sunglasses. Academy of fine Arts in Gdansk



hw Gdafisky

Toh Ying Ying, rze bursziyn batiycki, twarzywo sztuczne, Hong Kong Design Institute Michat Bilinski, s szhyn battyeki, tworzywo sztuczne, Akademia Srhuk Pie

Michal

ifski, staiue baltic amber, plastic, Academy of fine Arts in Gdansk



emia S:

Ddria Homma, knych w Gdafisku

Irmina Fularczyk, wisior, burs:

i Battyck, Zywi bursziyn battycki, drewno, Ak

Irmina Fularczyk, pendant. baltic .amber, resin, Acad Darila Homma, ring. b amber. wood, Academy of fine Arls in Gdah












Sandra Hoeppner, binokle, bursziyn battycki, szkto akrylowe, srebro, Akademia Szhuk Pigknych w Gdansku Jagoda Bulik-Sosnowska, opaski do whosdw, bursztyn battycki, poliuretan flokowany, Akademia Sztuk Pigknych w Gdarsky

Sandra Hoeppner, pince-nez. boltic amber, acrylic glass, siiver, Academy of Fine Arfs in Gdansk Jagoda Bulik-Sosnowska, hair bands, baltic amber, flocked pelyurethone, Academy of Fine Arts in Gdarisk



05.

accessories



gcecessories

z kazdym rokiem przybywa nam niezbednych atrybutow
codziennosci, ktére obcigzajg nasze kieszenie i naszg
pamiec sekwencjq PIN-6w, cyfrowe gadzety nabierajg
cech spersonalizowanego talizmanu, a projektanci
bizuterii zyskujg nowq przestrzen tworczej aktywnosci

every year we have more and more indispensable
attributes of everyday life, which weigh down our
pockets and memories with a sequence of PIN codes;
digital gadgets are taking on the attributes of personalised
talismans and jewellery designers have gained a new
domain for their creativity

Ny
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L'EPEE 183% + MBLF, chronemetr stotowy “Starflee i), BaselWorld 2014

L'EPEE 183% + MB&F. Starfleet Machine - table chronom fgil].. BaseiWorld 2014
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Philippe Starck

Philippe Starck t




b

TAG Heuer, telefon komdrkowy “MERIDHST", BaselWorld 2014 Porsche Design dia BlackBerry, smartphone “P'9ea2"

TAG Heuver, MERIDIIST communicafion insfrument. BaseiwWorld 2014 Porsche Design by BlackBerry, P'#?82 smariphane



Biegert & Funk, zegor icienny "@lockiwe”, BaselWorld 2014 Svenja & Nino, seria zegardw. "Petits Fours Timekeeper"
Svenja & Nino. Petifs Fours Timekeeper - aseries of clocks

Biegert & Funk, Qiocktwo wall clock, BaselWorld 2014



Nica Zupanc, zegar kominkowy “Infinity", Milan Design Week 2014 Philippe Starck dia Kartell, zegor Scienny “Time Less”, Milan Design Week 2014

Nica Zupanc, Infinity fireplace clock. Milan Design Week 2014 Philippe Starck for Kartell. Time Less wall clock, Milan Design Week 2014



Karolina Wysocka, "Pordwne" - pocowérmy lejek do wadki, Akademia Sztuk Pigknych w Gdanisku Hartog & Henneman, stemple z kolekcji "Re-Markables”, Milan Design Week 2014

Karolina Wysocka, "Equal Share” - quadruple vodka pourer, Academy of Fine Arls in Gdansk Hartog & Henneman, stomps from the collection Re-Markabies, Milan Design Week 2014






Bartosz laroszek, zab ad 35 Pigkniych s L Aldo Bakker, =

Bartosz Jaroszek, foy Aldo Bakker, salt ce



Bartosz Jaroszek, not, Akadermia Sziuk Pieknych w Gdofisky Agnieszka Solarz, ndz do masta, Akademia Szhuk Pleknyeh w Gdafsky

Bartosz Jaroszek, knife, academy of Fine Arts in Gdarisk Agnieszka Solarz, butfer knife, Academy of Fine Arts in Gdansk:









Manika Woszczak, mysz kemputerowa {prototyp), burszhyn bottycki, corian, Akademia Sziuk Pigknych w Gdansky Michat Bilifski, pilot samochodowy (profotyp), burssyn battycki, coran, Akademia Szhuk Pleknych w Gdafisky

lemy of Fine Arls in Gdafsk

Monika Woszczak, computer mouse (protetype). baltic amber, corian. Academy of Fine Arts in Gdarfisk Michat Bilinskl, remote conlrel car [profoivpe), baltic amber, corian; Aca



Agnieszka Krzyianowska, pilot samochadowy (protolyp), bursztyn battycki, corian, Akademia Sziuk Pigknych w Gdansky Jagoda Bulik-Sosnowska, pilot samochodowy (profolyp), bursztyn battycki, coran, Akademia Sztuk Pigknych w Gdarisky

Agnieszka Kizyianowska, remote conirel car {protetype). baitic amber, corian. Academy of Fineg Arfs in Gdarnsk Jagoda-Bulik Sosnewska, remoie coniral cor [profoiype], baliic amber, coran, Academy of Fine Arls in Gdansk









Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku
Wydziat Architektury i Wzornictwa

Projektowanie Bizuterii / Design Eksperymentalny

Academy of Fine Arts in Gdansk
Faculty of Architecture and Design

Jewellery Design [/ Experimental Design

www.asp.gda.pl | www.aiw.asp.gda.pl



rena book 2015
Stawomir $ijatkonski

Wydawca [ Publisher:

Urzqd Miejski w Gdarisku, Biuro Prezydenta ds. Promocji Miasta
City Hall of Gdansk, Mayor's Office for City Promaotion

ul. Dtugie Ogrody 8 / 12, PL 80-803 Gdansk
bppm@gdansk.gda.pl, www.gdansk ol

eon,
Krajowa Izba Gospodarcza Bursztynu / Polish Amber Chamber of Commerce 3‘9 “’.,
ul. Wita Shwosza 73 / 116, PL 80-308 Gdarisk 5 f :
amberchamber@oamberchamber.org.pl, www.amberchamber.org.pl éi*\- rptd

Wydziat Architektury | Wzornictwa / The Faculty of Architecture and Design
Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku / The Academy of Fine Arts in Gdansk
Targ Weglowy &, PL 80-834 Gdarsk

slawomir.fjakowski@asp.gda.pl, www.aiw.asp.gda.pl

Projekt graficany i sktad / Graphic design ond loyout; TETRAHEDRON [www. tetrahedron, pl)

Teksty wstepu [ Introduction by: Stawormir Fljotkowski, Marta Flisykowska, Agnieszka Polkowska, Robert Pytios

Tiumaczenie | Transiation by: Piotr tuba

Wipdtpraca | Co-operation: Ewaling Reing, Justyna Grygo

Indeks zdjed / Photoindex: Wszystkie fotografie ukyte w olbumie zostaly udostepnione przez samych autordw lub pochodzg
2z serwisdw prasowych | zostaty wykorzystane za zgodq ich dysponentdw { All the photographs used in ihis album have been
provided by the aulhors themselves or come from news services ond have begn used with their owner’s permission.

rdjgcia na slronie [ pholo on poges: 005 - www.nicgorskipl | 208, 209 - Jacek Kolodriajski

Wydanie Pierwsze / First Edition Gdansk 2015
ISBM: 978-83-934643-2-4

23. International Fair of Amber, Jewellery and Gemstones

Gdansk, Poland
16-19.03.2016

www.amberif.pl

ambermart

16. International Amber Fair
Gdansk, Poland
27-29.08.2015

www.ambermart.pl Honorary Mention | Marts Rianek

orgenisation venoe

Gdarisk International Fair Co. Gmbe Exhibition & Convention Centre
- MTG amberifggmtgsa com pl exp www.nmberexpo.pl



