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ursztynuwa strona najcudowniejszego

miejsca na swiecie

Od 12 lat wszyscy podziwiamy bursztynowe ozdoby w Muzeum
Bursztynu w Gdansku. Wystawa jest juz tak duza i tak popularna,
ze dojrzelismy wszyscy do tego, by stworzy¢ drugie Muzeum
Bursztynu, w wiekszym obiekcie, gdzie bedzie mozna eksponowac
o wiele wiecej dziel sztuki jubilerskiej - stwierdzit 21 listopada 2018
roku Prezydent Gdanska Pawel Adamowicz podczas podpisania
umowy z wykonawca | etapu prac modernizacyjnych zabytkowego
Wielkiego Miyna, uwazanego za najwigkszy gotycki mbyn w Europie.
Tak Prezydent Adamowicz otworzyt kolejny rozdziat w realizowanej
przez niego konsekwentnie od kilkunastu lat strategii wzmacniania
pozycji Gdariska jako Swiatowej Stolicy Bursztynu.

W ciagu minionych lat Prezydent Pawet Adamowicz udowodnit,
ze bursztyn baltycki i szlak bursztynowy to nie tylko dla Gdariska
szlachetne dziedzictwo odleglych wiekdw, ale teraZniejszosc
i przysziosd, z ktorymi zwigzany jest dobrobyt tysiecy jego
mieszkancow, wytwarzajacych bizuterie i przedmioty dekoracyjne z
bursztynem. Dzis bursztyn battycki to nie tylko skarb Gdariska, ale i
catej Polski.

Po pierwsze Muzeum Bursztynu i strategia. Nie bylo to takie
oczywiste, kiedy 18 lat temu, w lutym 2000 roku dwczesny Zarzad
Miasta z inicjatywy Prezydenta Pawla Adamowicza powolal
Muzeumn Bursztynu jako oddziat Muzeum Historycznego Miasta
Gdariska (obecnie Muzeum Gdariska). Pod kierownictwem Joanny
Grazawskiej rozpoczeto od podstaw kompletowanie zbiordw.
W grudniu 2004 roku z inicjatywy grupy G-5 dr Maciej Rydel i dr
Stawomir Safarzynski opracowali na zlecenie Prezydenta Miasta
Gdariska ,Zatozenia programowe, organizacyjne i marketingowe
majace na celu utworzenie w Gdansku Swiatowego Centrum
Bursztynu”. Na podstawie tego raportu w przyjete] 22 grudnia
2005 roku przez Rade Miasta strategii rozwoju Gdarska do roku
2015 jako jeden z celow postawiono wzmacnianie roli Gdanska jako
swiatowej stolicy bursztynu. Pot roku pézniej, w dniu 28 czerwca
2006 roku powolano w Gdansku Swiatowa Rade Bursztynu i
uroczyscie otworzono Muzeum Bursztynu w unikatowym w skali
Europy, gotycko -renesansowym Zespole Przedbramia ulicy Dlugiej,
uruchamiajac tym samym projekt miejski ,Gdarisk- Swiatowa Stolica
Bursztynu”.

Serce swiatowe]j stolicy bursztynu. Od tego czasu projekt
miejski ,Gdarsk - Swiatowa Stolica Bursztynu” byt realizowany
wieloplaszczyznowo.  Sercem s$wiatowe] stolicy jest Muzeum

Bursztynu, ktére stato sie bardzo szybko jedng z najwainiejszych
atrakgji turystycznych Gdariska. Zespdt pod kierownictwem Joanny
Grazawskiej stale pracuje nad rozwojem tej placowki i budowaniem
kolekcji muzealnej. Niebagatelng role odgrywaja takze prywatni
darczyncy oraz sponsorzy. Dosc¢ przywotac tylko liczby, w 2006
roku w ewidencji muzeum bylo 1178 obiektow, tymczasem rok
2013 zamknieto juz liczba 2463 muzealidw zapisanych w ksiegach
inwentarzowych i rejestrze, wtym az prawie 600 stanowia ,gedanika”.
Najwieksze na sSwiecie targi bursztynu. Nie byloby Swiatowej
stolicy bursztynu bez najwiekszych na swiecie targow Amberif i
Ambermart, na ktére co roku przyjezdza 6 tysiecy kupcdw z 56
krajow. Targi rozwijaja sie znakomicie a w ostatnich latach zyskaly
mozliwos¢ ekspozycji oferty swoich wystawcow w nowoczesnym
centrum wystawienniczo- kongresowym Amber Expo. Ogromne
znaczenie dla promocji Gdanska ma takze odbywajaca sie przy
okazji Amberifu Gala Mody i Bursztynu Amber Look, na ktérej
prezentowane sg najnowsze kolekcje bizuterii i ubrar.

Swiatowa Rada Bursztynu. Merytorycznie nad rozwojem
swiatowej stolicy bursztynu czuwaja czionkowie powotane] w
Gdansku Swiatowej Rady Bursztynu, w ktdrej pracach uczestniczy
kilkunastu specjalistow z catego swiata, zajmujacych sie badaniem
bursztynu, jego historii, wlasciwosciizloz. Rada pod przewodnictwem
prof. Ryszarda Szadziewskiego spotyka sie raz w roku. Posiedzenia
maja charakter konferencji, podczas ktorej poruszane sg aktualne
problemy branzy bursztynowej. Od 2009 roku posiedzeniom
Rady towarzysza otwarte seminarium oraz publikacja ksigzkowa.
Powotatem takze koordynatora ds. bursztynu, ktéry odpowiada
za kreowanie i realizacje polityki promocyjnej miasta zwigzanej z
projektem,

Multimedialna wystawa. Prezydent Pawel Adamowicz dbal
takze o promocje dwiatowej stolicy bursztynu. W 2009 roku wspdlnie
ze Zwigzkiem Miast i Gmin Morskich oraz Muzeum Bursztynu w
Gdanisku, przy wsparciu firmy Saur Meptun z Gdanska, wiadze
miasta zrealizowaly multimedialng, przenosna wystawe ,Gdansk -
swiatowa stolica bursztynu®, prezentujaca zbiory Muzeum Bursztynu,
bizuterie i naturalne okazy z kolekcji gdanskich bursztynnikow oraz
multimedialne stacje edukacyjne. Do tej pory wystawe obejrzalo
kilkadziesigt tysiecy mieszkancow Bremy, Hamburga, Lyonu, Nicei i
Paryza. Wystawa byla takze pokazywana w wielu polskich miastach
i w Senacie RP. Prawdziwym hitern stala sie kolejna multimedialna
wystawa ,Baltic amber. Tradition and innovation”, ktéra miasto
Gdansk przygotowato specjalnie na Expo Milano 2015. Wysitki
docenit komisarz Polskiego Pawilonu w Mediolanie, kwalifikujac ja

Pawet Adamowicz (1965-2019) Ftez:jdent Miasta Gdanska - Swiatowe] Stolicy Bursztynu

Pawetl Adamowicz (1965-2019), Mayor of Gdansk, The World Capital of Amber



do ekspozycji stalej prezentujacej Polske podczas tego wielkiego
swiatowego wydarzenia. Wystawe obejrzato 1,7 miliona oséb.

Promocja wzornictwa. Sukcesy wystawy to efekt wieloletnich
i konsekwentnych dziatari wspierajacych rozwdj oryginalnego
wzornictwa z bursztynem. Co roku Prezydent Miasta Gdarniska
w miedzynarodowym konkursie wzorniczym Amberif Design
Award funduje Magrode Gléwna w wysokodci 10 000 ztotych.
Qd 2009 roku organizujemy takie w Gdarsku miedzynarodowe
warsztaty bursztynnicze. Ich podstawowym zalozeniem jest
inspirowanie bursztynem zagranicznych projektantéw. W ciagu
siedmiu lat godcilismy artystdw z Australii, Hiszpanii, Wioch, Belgii,
Holandii, Niemiec i Francji. Wszyscy wyjechali z naszego miasta
zafascynowani bursztynem, jego pieknem i historia, o czym moie
chotby swiadczyd fakt, e Gisbert Stach z Niemiec, uczestnik
pierwsze] edycji warsztatdw, dwa lata poéniej zdobyl gldwnag
nagrode podczas Amberif Design Award 2011.

Trend Book. Z inicjatywy wiladz miasta powstalo takze
wydawnictwo | wystawa Trend Book, realizowane przez prof
Stawomira Fijatkowskiego przy wspolpracy z Krajowa lzba
Gospodarcza Bursztynu, ktére systematyzuja informacje konieczne
do prognozowania trenddw stylistycznych. Zainspirowani trendami
studenci Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku oraz projektanci
bizuteriirealizuja prototypy lub pierwowzory bizuterii z bursztynem
baltyckim. Co roku swiatowa premiera wydawnictwa i wystawy
odbywa sie podczas najwiekszych na swiecie targdw bursztynu
Amberif w Gdanisku. Projekt z sukcesem byt prezentowany podczas
takich imprez jak London Design Week 2014, Milano Expo 2015,
Beijing Design Week 2015, targdéw World Travel 2016 w 5zanghaju,
Inhorgenta Munich 2017 i 2018 oraz w ramach wystawy ,Bursztyn
battycki. Tradycja i innowacja w Gdansku, Monachium i w Brukseli
(2017-2018).

Konsorcjum Bursztyn. Skarb Polski. Dzialania Gdanska
dotyczace promocji bursztynu baltyckiego docenito Ministerstwo
Gospodarki. Na jego zlecenie gdanskie konsorcjum ,Bursztyn.
Skarb Polski” w latach 2012 - 2015 zrealizowato program promocji
branzy bursztynniczo - jubilerskiej na laczna sume prawie 7
miliondw ztotych. Dzieki temu m.in. ukazaty sie duze kolorowe
ogloszenia z hastem ,Bizuteria z Polski. Zwyczajnie nadzwyczajna”
w konsumenckiej prasie w Stanach Zjednoczonych, Hong Kongu,
Niemczech i Wloszech a kilkadziesigt naszych firm otrzymalo
kilkudziesiecio procentowe dofinansowanie kosztow uczestnictwa
w krajowych i zagranicznych targach jubilerskich. Dziatania
miasta w zakresie promocji bursztynu docenita takze w 2014 roku

MNajwyzsza lzba Kontroli, ktdra w raporcie z kontroli dotyczacej
dziatan promocyjnych miast na prawach powiatu wskazata projekt
,Gdansk - Swiatowa Stolica Bursztynu’ jako przyklad dobrych
praktyk w zakresie spdjnosci strategii promocyjnych z celami
rozwoju gminy przyjetymi przez samorzad”,

Popularyzacja wiedzy o bursztynie. Podczas prezydentury
Pawta Adamowicza miasto Gdansk promowato i inspirowato
oryginalne wzornictwo, ale i nie zapominato o upowszechnianiu
wiedzy o bursztynie baltyckim wiréd micdego pokolenia. Wiadze
miasta wspieraly miedzyszkolne konkursy wiedzy i wydawnictwa
popularyzujace bursztyn, takie jak ,Rola Gdariska w badaniu
inkluzji bursztynowych”, katalogi ,Nasz bursztyn" i ,Czas srebra,
czas bursztynu” oraz ksigzki Bursztyn w Polsce i na swiecie”,
«Bursztyn nie tylko nad Battykiem”, ,Bursztyn. Poglady, opinie (t. 2)"
i Bursztyn w dawnej literaturze”. Tradycja stato sie obdarowywanie
gosci odwiedzajacych Gdarsk prezentami dyplomatycznymi z
bursztynem. Do tej pory otrzymali je m.in. Glnter Grass, Rod
Stewart, Lura, Kylie Minogue, Jennifer Lopez, Patti Austin i Kurt
Elling.

Uroczyste obchody 10-lecia Muzeum BursztynuiSwiatowej
Rady Bursztynu. Z okazji 10- lecia Muzeum Bursztynu w Gdansku
Swiatowa Rada Bursztynu oglosita 28 czerwca Swiatowym Dniem
Bursztynu oraz ustanowita swieto Bursztynowych Goddw. W
ramachobchodéw 10-leciaMuzeum zorganizowanotakze wystawe
LBursztyn, Dzieta, Myrta” w Europejskim Centrum Solidarnosci,
ktéra prezentowata kilkadziesiat unikatowych na skale swiatowa
dziel z bursztynu autorstwa Lucjana Myrty. Gléwny eksponat
<Bursztynowy Skarbiec” (o wadze 825 kg), zawierajacy rzeibione
sceny z 2ycia Chrystusa przewyzsza rozmachem i wielkoscig
zuiytego surowca stynng ,Bursztynowa komnate”. W uroczystym
wernisazu wystawy uczestniczylto kilkaset osob ze swiata kultury,
biznesu i nauki, w tym delegacje zagraniczne. Wystawa cieszyta
sie ogromnym powodzeniem wérdd  kilkudziesieciu  tysiecy
zwiedzajacych. W mediach pojawilo sie kilkadziesiat relacji
prasowych prezentujacych w bardzo pozytywnym swietle Gdansk
i bursztyn baltycki.

Instalacja wodna Poszukiwacz Bursztynu. Kolejna atrakcja
cbchodéw byla instalacia wodna ,Poszukiwacz bursztynu”
Instalacja zostala uznana za jedng z najwiekszych atrakeji
turystycznych w sezonie 2016 roku. W ciggu kilku tygodni w
mediach nie tylko ogdlnopolskich pojawito sie kilkadziesiat relacji
prasowych prezentujacych w bardzo pozytywnym Swietle Gdarisk
i bursztyn baltycki.
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Wystawa Bursztyn battycki. Tradycjaiinnowacja. Zinicjatywy
i przy wsparciu wladz miasta w 2017 roku postanowiono pokazad
wystawe Bursztyn baltycki. Tradycja i innowacja w jej pelnej wersji
w Europejskim Centrum Solidarnosci w Gdarisku na powierzchni
400 m2 (11 lipca- 14 wrzesnia). Wystawe bardzo wysoko ocenili
mitosnicy sztuki zdobniczej | twdrcy, a takze cale srodowisko
bursztynnicze. Marcin Tyminski, prezes Stowarzyszenia Tworcow
Form Ziotniczych okreslit ja nawet mianem ,wystawy wystaw”. W
2018 roku zaprezentowano wystawe w Monachium na zaproszenie
organizatoréw jednych z najwiekszych na swiecie targdw bizuterii
i zegarkdw Inhorgenta Munich w dniach 16- 19 lutego. Nastepnie
dzieki wspdlpracy Miasta Gdariska z Ambasada RP w Belgii i Polska
Organizacjg Turystyczna wystawa pojawila sie w Brukseli, gdzie
byla prezentowana z sukcesem w prestizowym gmachu Tour
BTaxis do 18 marca 2018 roku. W ramach ekspozycji zwiedzajacy
w Monachium i w Brukseli podziwiali mozliwosci artystyczne i
uzytkowe bursztynu battyckiego w szesciu tematycznych ujeciach.
MWiedza o bursztynie” prezentowad bedzie naturalne okazy
bursztynuiinkluzje.W dziale ,Cytaty natury” znajdzie sie bizuteriao
naturalnychformach, zminimalnaingerencjawstrukturebursztynu.
«Ekskluzywne rzemioslo” podkreslac bedzie zwiazek miedzy
pracami wspotczesnych artystow z tradycjami rzemieslniczymi
siegajacymi XVI/XVIl wieku. W dziale ,Sztuka wspélczesna” znajda
sic obiekty na wysokim poziomie wzorniczym, ekskluzywne i
drogie. Prezentowane beda takze projekty studentéw Akademii
Sztuk Pigknych w Gdansku pod hastem Innowacyjny design”
oraz kolekcje pokazywane na Gali Mody i Bursztynu Amber Look
w dziale .Moda na bursztyn”, Wszystkie prace byly eksponowane
w nowoczesnych multimedialnych witrynach z transparentnymi
ekranami lub w specjalnie zaprojektowanych gablotach. Nie
zabraklo nowoczesnych aranzacji, multimedialnych prezentacji
i animacji. W ramach wystawy pokazane zostaly takize prace z
projektu Trend Book 2017, Gdansk Baltic Amber Biennale 2017 i
Miedzynarodowych Warsztatow Bursztynniczych odbywajacych
sie w Gdansku w latach 2009- 2016. Wystawa w wersji 2.0 pojawila
sie ponownie w Gdansku w Galerii Palowa (maj- paZdziernik
2018) oraz w Brukseli w Parlamencie Europejskim (4-6 grudnia
2018). Kuratorami wystawy byli prof. Stawomir Fijatkowski z
Wiydziatu Architektury i Wzornictwa ASP w Gdarsku oraz Robert
Fytlos, Pelnomocnik Prezydenta Miasta Gdariska ds. bursztynu.
Dyrektorem artystycznym jest Malgorzata Gliwiriska — Radwariska
a koordynatorem technicznym Anita Dmowska, Tworcy wystawy
zostali uhonorowani Medalem Bursztynowego Kregu przez

Miedzynarodowe Stowarzyszenie Bursztynnikdw,

Forum Wzornictwa. Swiatowe powodzenie wystawy ,Bursztyn
battycki. Tradycja i innowacja” | pozycja projektu Trend Book
utwierdzily Prezydenta Miasta Gdanska w dalszym wspieraniu
inicjatyw na rzecz powstawania oryginalnego wzornictwa w
Gdansku. Platforma do tego rodzaju dziatan stalo sie Forum
Wzornictwa organizowane przez miasto Gdansk wspolnie z
Akademia Sztuk Pieknych w Gdarisku. W 2018 roku gosciem Forum
byt Gijs Bakker, znany na calym swiecie projektant bizuterii oraz
produktu, wieloletni wykladowca Design Academy w Eindhoven,
wspdtzatozyciel fundacji ,droog design”, ktdra przyczynita sie do
wypromowania na swiecie wielu autoréw, stanowigcych dzisiaj
swiatowa czoldwke autorskiego designu. Forum towarzyszyly
warsztaty dla studentéw wzornictwa gdanskiej ASP, ktérych celem
bylo zapoznanie sie ze specyfika inzynierii CAD / CAM. Mieszkaricy
Gdanska mogli podziwia¢ w Zbrojowni Sztuki ASP naturalnej
wielkodci model azurowego Ferrari GTC4 Lusso, ktdry zostal
wykonany przez kilkanascie oséb z Kota Druku 3D Politechniki
Warszawskiej i pomystodawce firme WOLF 3D oraz unikatowy stol
REX AXON-najwiekszy na swiecie wydruk kompozytowy o wadze
260 kilograméw wykonanego przez firmy WOLF 3D i PATECH.

Konsekwentnie dla promocji Swiatowej Stolicy Bursztynu.
Mie sposdb wymienic wszystkich podejmowanych przez
Prezydenta Pawla Adamowicza inicjatyw oraz dziatarh w ramach
projektu Gdansk - Swiatowa Stolica Bursztynu. Bez watpienia
w ciggu ostatnich 18 lat osiggnelismy wiele sukceséw. Nadal
zamierzamy konsekwentnie wzmacnia¢ pozycje $wiatowej
stolicy bursztynu i zapisalismy to w strategii rozwoju Gdariska
2030 Plus. Bursztyn baltycki wyzwala w naszych mieszkancach
kreatywnosd i przyczynia sie do rozwoju naszego miasta. Bursztyn
battycki przycigga do nas kupcow i turystow, zafascynowanych
jego pieknem i wiasciwosciami. Wreszcie bursztyn baltycki
poprzez swoje dziedzictwo kulturowe laczy nas z czasami, kiedy
Gdaniska jeszcze nie byto. To piekny dar od historii. Wiedziat o
tym Prezydent Pawel Adamowicz i wykorzystywal go do rozwoju
i promocji miasta. Nie mozna zmarnowac tego dorobku. Trzeba
nadal z konsekwencja Prezydenta Pawla Adamowicza wzmacniac
pozycje swiatowej stolicy bursztynu, przyczyniajac sie do promocji
Gdanska, ktore ,jest najcudowniejszym miejscem na swiecie”,

Robert Pytlos
Pelnomocnik Prezydenta Miasta Gdanska ds. bursztynu



1) he amber dimension of the most wonderful
city in the world

“For 12 years now we have all thrilled to the amber ornaments
at the Amber Museum in Gdansk. The exhibition is so big
and so popular that we have all reached the point to create a
second Amber Museum, in a larger venue, where we can show
many more works of jewellery art,” said Gdarsk Mayor Pawel
Adamowicz on 21 November 2018 at the signing of the contract
with the contractor of the 1st stage of the work to upgrade the
historic Great Mill, thought to be the largest Gothic grain mill in
Europe. This way, Mayor Adamowicz opened a new chapter in
the vision of a strategy of enhancing Gdansk's standing as the
Woeorld Capital of Amber that he had consistently implemented
over the previous dozen or so years,

Owver the last few years, Mayor Pawel Adamowicz proved that
Baltic Amber and the Amber Road are not just a noble heritage
of bygone centuries for our city, but also its present and future,
on which the well-being of thousands of our inhabitants who
make amber jewellery and ornaments depends. Today Baltic
armber is not just the treasure of Gdansk, but also of all of Poland.

First, the Amber Museum and a strategy. This was not
so obvious when 18 years ago, in February 2000, when, on
the initiative of Mayor Pawel Adamowicz, the city authorities
established the Amber Museum branch of the Gdarisk History
Museum (now the Gdarisk Museum) which began to accumulate
its collection under Joanna Grazawska. In December 2004, on
the initiative of the G-5 Group, Dr Maciej Rydel and Dr Stawomir
Safarzynski developed the “Programme, organisational and
marketing guidelines to establish a World Amber Centre in
Gdansk.” Based on this report, the boosting of Gdansk's role
as the world capital of amber was made part of the Gdansk
development strategy until 2015, adopted by the City Council
on 22 December 2005. Half a year later, on 28 June 2006, the
Waorld Amber Council was established in Gdansk and the Amber
Museum opened in the unique Gothic-Renaissance Diuga Street
Foregate Complex, thereby launching the Gdansk - World
Capital of Amber project,

The heart of the World Capital of Amber, Since then, the
Gdansk World Capital of Amber project has been implemented
on many fronts. The heart of the World Capital of Amber is
the Amber Museum, which has become one of Gdansk's most

important tourist attractions. Led by Joanna Grazawska, the
Amber Museum staff always works to help the museum and its
collection grow. Private donors and sponsors play a key role.
The figures speak for themselves: in 2006 the Museum had 1178
items; whereas in 2013 it had 2463 exhibits on record, including
almost 600 that were Gdansk-related.

The world’s largest amber fairs. There would be no World
Capital of Amber without Amberif and Ambermart, the largest
amber trade exhibitions in the world which attract over 7000
buyers from 56 countries each year. The shows are growing
spectacularly and have recently moved to the Amber Expo
state-of-the-art exhibition and congress centre to provide an
even better showcase for what their exhibitors have to offer. The
Amber Look Amber and Fashion Gala, which presents the latest
jewellery and fashion collections during Amberif, is also of great
importance to the promotion of Gdansk.

World Amber Council. The development of the World Capital
of Amber project is supervised by the World Amber Council with
overadozen specialists from throughout the world who deal with
amber research, examine its history, properties and deposits.
The Council meets once a year, chaired by Prof Szadziewski.
These meetings take the form of a conference with discussion
on current amber issues. Since 2009 the Council meeting has
been accompanied by a public seminar and publication of
the conference papers in a book. There is also an Amber Co-
ordinator who is responsible for developing and implementing
the city’s World Capital of Amber promaotion policy.

Multimedia exhibition. Mayor Pawet Adamowicz also took
care to intensely promote the World Capital of Amber, In 2009,
together with the Union of Maritime Cities and Communes and
the Gdansk Amber Museum, with the support of Saur Neptun
Gdansk, the city authorities produced a multimedia touring
multimedia exhibition entitled Gdansk—the World Capital of
Amber, presenting the Amber Museum’s collection, jewellery
and natural amber specimens from the collections of Gdarnsk
amber jewellers and multimedia educational workstations. To
date, the exhibition has been seen by several dozen thousand
people in Bremen, Hamburg, Lyon, Nice and Paris. The exhibition
was also shown in many Polish cities and the Polish Senate. The
multimedia exhibition on Baltic amber. Tradition and Innovation,
which we designed specifically for Expo Milano 2015, was a real
hit. These efforts were appreciated by the commissioner of the
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Polish Pavilion in Milan, who qualified it for permanent display
to present Poland at this huge global event. The exhibition was
seen by 1.7 million people.

Promotion of design. The exhibition's success is the cutcome
of our consistent supporting original amber design for many
years, Every year, the Mayor of Gdarisk sponsors the Grand Prize
of PLN 10,000 in the international Amberif Design Award. Since
2009, Gdansk has also held international amber workshops
whose main idea is to inspire international designers with Baltic
amber. Over seven years, we have hosted artists from Australia,
Spain, Italy, Belgium, Germany, France and the Netherlands. All
of them left our city fascinated by amber, its beauty and history,
as evidenced by the fact that Gisbert Stach, who participated in
the first workshop, won the main prize two years later at Amberif
Design Award 2011,

Trend Book. Initiated by the city authorities Gdansk Mayor's
Bureau for City Promotion and run by Prof Stawomir Fijatkowski
and the KIGB National Chamber of Amber Commerce, the
Trend Book publication and exhibition project systematises
the information required to forecast stylistic trends. Every
year, these trends inspire the students of the Gdansk
Academy of Fine Arts and established jewellery designers to
make amber jewellery prototypes. Each year, Trend Book is
launched together with an exhibition at Amberif Gdarsk, the
world's largest amber trade show. The project was successfully
shown at events such as London Design Week 2014, Milano
Expo 2015, Beijing Design Week 2016, World Travel 2016 in
Shanghai, Inhorgenta Munich 2017 and 2018 and as part of the
Baltic amber. Tradition and Innovation exhibition in Gdansk,
Munich and Brussels (2017-2018).

The Amber. Treasure of Poland Consortium. Gdansk's
efforts to promote Baltic amber have been appreciated by
Poland’s Ministry of Economy. The Ministry commissioned the
Gdansk Amber. Treasure of Poland consortium to implement
a promotional campaign for the amber and jewellery industry
worth almost 7 million PLN in 2012 - 2015. The campaign
produced, among other things, large colour advertisements
with the slogan: Polish Jewellery. Simply Qutstanding in lifestyle
magazines in the US, Hong Kong, Germany and Italy, while
several dozen Polish companies received subsidies to reimburse
the expensesinvolvedin participating in Polish and international
jewellery shows. The city's efforts were also appreciated in 2014

by Poland’s Supreme Audit Office (NIK) which published an audit
report on the promotional programmes in cities with poviat
(county) status. In its post-audit conclusions, the Office singled
out the Gdarisk—World Capital of Amber project as an example
of good practices for the cohesion of its promotion strategy
with the municipality's development objectives as approved by
the local government.

Popularising amber knowledge and awareness. During the
mayoralty of Pawel Adamowicz, Gdansk promoted and inspired
original design, but also made efforts to spread knowledge
about Baltic amber among young people. The city authorities
supported interschool amber knowledge competitions and
amber-promoting publications, such as “The Role of Gdansk in
Amber Inclusion Research,” the “Our Amber” and "Time for Silver,
Time for Amber” catalogues and the books “Amber in Poland
and Throughout the World,” “Amber. Not Only by the Baltic 5ea,”
“Amber. Views, Opinions (vol. 2)" and "Amber in the Literature of
the Past ." It has become a tradition to give diplomatic amber
gifts to guests who visit Gdarisk. 5o far, they have been received
by such celebrities as: Gilinter Grass, Rod Stewart, Lura, Kylie
Minogue, Jennifer Lopez, Patti Austin and Kurt Elling.

The 10th anniversary of the Amber Museum and the
World Amber Council. To commemorate the 10th anniversary
of the Amber Museum, the World Amber Council declared 28
June World Amber Day and Amber Anniversary Day. As part of
the Museum’s 10th anniversary, we also organised an exhibition
titled Amber. Works. Myrta at Gdansk's European Solidarity
Centre, which showcased several dozen unique amber works
by Lucjan Myrta. The Amber Treasury (weighing 825 kg) was
the main exhibit; with sculpted scenes from the life of Christ,
its scale is grander and used more raw amber than the famous
Amber Room. The exhibition preview was attended by several
hundred persons from the worlds of culture, business and
academia, including international delegations. The exhibition
was extremely popular with several dozen thousand visitors.
The media ran several dozen very favourable reports about
Gdansk and Baltic amber.

The Amber Searcher water installation was yet another
anniversary attraction. The installation became one of Gdansk's
most popular tourist attractions in 2016. Over several weeks
there were several dozen reports about it in the Polish and
international media.
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Baltic amber. Tradition and innovation exhibition. In
2017, upon the initiative and with the support of the Gdarsk
city authorities the full version of the exhibition “Baltic amber.
Tradition and innovation” was displayed over an exhibition of
400 m2 exhibition space at the European Solidarity Centre in
Gdansk (11 July - 14 September). The exhibition received rave
reviews from ornamental art lovers and artists, as well as the
entire amber jewellery community. Marcin Tyminski, President
of the STFZ Goldsmithing Artists’ Association even described
it as “the exhibition of exhibitions”. At the request of the
organisers of Inhorgenta Munich, one of the world’s largest
jewellery and timepiece shows, the exhibition was presented in
Munich February 16-19, 2018. Following that, thanks to the City
of Gdansk's partnership with the Polish Embassy in Brussels and
the Polish Tourist Organisation, the exhibition was successfully
shown in Brussels at the prestigious Tour & Taxis building
until 18 March, 2018. The visitors in Munich and Brussels could
see the artistic and functional possibilities of Baltic amber
presented from six thematic angles. Understanding Amber
presented examples of natural amber specimens and inclusions.
In Citations of Nature, there was jewellery in its natural forms,
with the structure of the amber altered only minimally. Exclusive
Handicraft highlighted the relationship between the work of
contemporary artists and the handicraft traditions that date back
to the 16th and 17th centuries. The Contemporary Art section
featured high-end designer pieces from the upper price bracket.
The exhibition also presented the designs of students of the
Gdarisk Academy of Fine Arts in the Innovative Design section
and the collections that were showcased at the Amber Look
Fashion Gala in the Amber Fashion section. All the exhibits were
showcased in multimedia displays with transparent screens or in
specially designed display cases. There were innovative layouts,
multimedia presentations and animations. The exhibition also
showed pieces from Trend Book 2017, the Gdansk Baltic Amber
Biennale 2017 and the International Amber Workshops held
in Gdarisk between 2009 and 2016. The exhibition curators
were Professor Stawomir Fijatkowski from the Department of
Architecture and Design at the Academy of Fine Arts in Gdansk
and Robert Pytlos, the Mayor of Gdansk’s Amber Co-ordinator.
Matgorzata Gliwirska-Radwanska was the exhibition’s artistic
director and Anita Dmowska its technical coordinator. The
exhibition’s creators received the Amber Circle Award from the

International Amber Association.

Design Forum. The global success of the Baltic amber.
Tradition and Innovation exhibition and the standing of the
Trend Book project confirmed Mayor Adamowicz's conviction
to further support initiatives to develop innovative design in
Gdarisk. The Design Forum organised by the City of Gdansk
together with Gdarsk’s Academy of Fine Arts became a stage for
such efforts. In 2018 the Forum's guest was Gijs Bakker, world-
famous jewellery and product designer, long-term lecturer at
the Design Academy w Eindhoven, co-founder of the .droog
design” foundation, which helped to globally promote many
artists who are now among the leading lights in world original
design. The Forum was accompanied by a workshop for the
students of the Gdansk Academy of Fine Arts, whose goal was to
familiarise them with CAD / CAM engineering. At the Academy's
Armoury of Art, Gdariskers could see a life-size openwork model
of a Ferrari GTC4 Lusso made by over a dozen people from the
3D Printing Club of the Warsaw University of Technology and the
WOLF 3D company, with whom the project originated, and the
unique REX AXON table, the world’s largest composite printout
weighing 260 kilogrammes, made by the WOLF 3D and PATECH
companies,

Unwavering in the promotion of the World Capital
of Amber. It would be impossible to mention all of Mayor
Pawet Adamowicz's efforts and initiatives under the Gdansk
World Capital of Amber project. We have certainly been very
successful over the last 18 years. We intend to consistently
enhance our standing as the World Capital of Amber and have
made his part of the Gdarisk 2030 Plus development strategy.
Baltic amber inspires creativity in our people and helps our
city grow. Baltic amber attracts buyers and tourists who are
fascinated by its beauty and properties. Last but not least,
because of its cultural heritage, Baltic amber can take us back
to the times when Gdansk did not yet exist. It history's beautiful
gift. Mayor Pawel Adamowicz knew this and used it to promote
and develop Gdarnsk. We cannot squander his work. We need
to be as determined as Mayor Pawetl Adamowicz in our efforts
to enhance the standing of the World Capital of Amber to help
promote Gdansk, the most wonderful place in the world.

Robert Pytlos
Amber Co-ordinator for the Mayor of Gdarisk



rend Book - po raz dziewiaty

Rozpoczynajac w 2010 roku prace nad systermatyzowaniem
wiedzy o wspdlczesnych przemystach  kreatywnych z
jednoznaczng intencjg ich interpretacji w projektowaniu
bizuterii z bursztynem nie sadzilismy, ze owo przedsiewziecie -
dedykowane poczatkowo tylko studentom Wzornictwa gdanskiej
ASP - rozwinie sie z czasem w projekt artystyczny i promocyjny o
zasiegu ogdlnopolskim. W tym roku zaproszenie do wspdlpracy
przyjety Akademie Sztuk Pieknych w Gdarisku, todzi | Wroclawiu
oraz - ponownie - Stowarzyszenie Tworcdw Form Ztotniczych,
potwierdzajac integrujace znaczenie Trend Book'a dla wielu
srodowisk zainteresowanych innowacyjnym zastosowaniem
baltyckiego bursztynuipodwyiszaniem standarddw jakosciowych
wspdtczesne] bizuterii autorskiej.

Mndstwo rzeczy w otoczeniu biznesowym i socjo-kulturowym
zmieniato sie w ostatniej dekadzie dosé radykalnie, ale wspomniana
na wstepie intencja wcigz pozostaje niezmienna. Realizowany
cyklicznie i konsekwentnie od dziewieciu lat projekt stat sie w
miedzyczasie kronikaewolucjitrendowstylistycznychwokreslonym
obszarze designu i narzedziem pordwnawczym, pozwalajacym
odnotowad waine zmiany technologiczne i marketingowe,
ktére tatwo byloby przeoczyé koncentrujac sie kaidorazowo na
prognozowaniu trenddw wytacznie w nadchodzacym roku. Wsrad
wielu waznych tendencji, majacych znaczacy site oddziatywania
wymieni¢ nalezy dwie z nich - jedna natury technologicznej,
druga o podioiu marketingowym. Obydwie w sposdb trwaly i
niecdwracalny przewartosciowaty tradycyjne zlotnictwo - w tym
rdwniez proces projektowania bizuterii,

Pierwszym czynnikiem przemian stal sie rozwdj technologii
addytywnych / przyrostowych - zbiorczo okreslanych potocznie
jako ,druk 3D" Ich ekspansywne rozprzestrzenienie jest
powodem uzasadnionego niepokoju zlotnikdw, bursztynnikéw i
tworcow bizuterii stosujacych tradycyjne, rzemiesinicze techniki.
Nieuchronne konsekwencje procesu cyfryzacji projektowania
oraz prototypowania najszybciej i najsilniej staty sie odczuwalne
w obszarze bizuterii replikowane] seryjnie, gdzie koszty wdroZenia
oraz szybkosc reakcji nazmieniajace sie oczekiwania konsumenckie
odgrywaja istotng role i stanowig znaczacy element przewagi
konkurencyjnej poszczegdlnych firm. Obecnie nie jest juz chyba
moiliwe planowanie jakiegokolwiek jubilerskiego biznesu bez

wspomagania IT na niemal kazdym etapie produkcji. Od samych
projektantow wymaga to rowniez nowych, poza-rzemiesiniczych
umiejetnosci, wiedzy, kompetencji i zawodowego doswiadczenia.
Projektanci bizuterii nie s tu zreszta Zadnym wyjatkiem.
Wspomniana zaleznosd widoczna jest jeszcze bardziej w obszarze
architektury, wzornictwa przemystowego, grafiki uzytkowej.
Bardzo pouczajgcq wizyta, pokazujacq przysztos¢ zawodu
projektanta byla nasza obecnosd na targach ,Formnext” we
Frankfurcie, w listopadzie 2018 r. Targi sa dedykowane dostawcom
i odbiorcom rozwiazan przemystowych, mechatronikii technologii
rapid prototyping. Generalnym spostrzezeniem, wynikajacym
z obserwacji kierunkdw rozwoju designu oraz jego powigzan z
wszelkimi dziedzinami przemystu, uslug, nauki i rozrywki, a takze
najbardziej obiecujgcych obszardw zaangazowania projektantow
jest wyraine przesuniecie procesow kreatywnych z obszaru
wyobrazniiintuicjiw sfere zaawansowanejwiedzy politechnicznej.
Techniki generatywnego / parametrycznego projektowania, druk
3D z coraz dostepniejszej gamy metali, tworzyw i kompozytow,
a zwlaszcza rozwoj soft-ware'u wykorzystywanego do topologii
konstrukeji pozwalaja zautomatyzowad proces projektowania
przemystowego do czystej inzynierii, w ktdre] to cyfrowy
algorytm generuje optymalne ksztalty, wylicza ich funkcjonalng
wytrzymatosé, dobiera wilasciwe technologie produkcyjne i
kalkuluje koszty wdrozenia oraz pdiéniejszej produkeji. Przysztosd
zawodu projektanta form przemyslowych ograniczaé sie wkrotce
bedzie do inicjatora procesu, ktdry z obszaru kultury nieuchronnie
przesuwa sie w sfere techniki.

Wraz z optymalizacja procesdw CAD / CAM / CAE w branzy
jubilerskiejnietrudnozaobserwowadzjawisko unifikacjiwzornictwa
bizuterii oraz jego wyrany zwrot w kierunku efemerycznej mody
(w przeciwienstwie do ponadczasowego stylu). Paradoksalnie
nowe mozliwodci technologiczne zuboiyly rdznorodnodd
stylistyczna, ktorej wyrazna specyfika byl jeszcze do niedawna
rozpoznawalny i niepodrabialny .charakter pisma” autora. Masowa
wyobraznig zawtadnat w ostatnim czasie agresywny marketing,
wykorzystujacy potencjat wizerunkowy i komercyjny popularnych
celebrytow, sygnujacych kolekcje bizuterii swoimi nazwiskami -
nie tylko w kontekscie reklamowym, ale nierzadko réwniez jako
ich ,projektanci”, badz pomystodawcy. Nie jest to wylacznie polska
specyfika, a topowe modelki, piosenkarki, aktorki, trenerki fitness
lub Instagramowe influencerki” wystepuja w roli jubilerskich
trendsetterek na caltym sSwiecie (vide: Heidi Klum, Rihanna,
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Jennifer Lopez, Rita Ora, itp.). Uboczng konsekwencja opisywanej
sytuacji jest uwolnienie przestrzeni rynkowej, ktorej sygnifikantem
wcigz pozostaje jakos¢ samego produktu, jego artystyczna
oryginalnosc i funkcjonalna innowacyjnosc - przeciwstawiana
powierzchownej manii celebryctwa oraz wizerunkowej fajnosci”
samego projektanta. Dotychczas jednak indywidualni tworcy,
pracownie autorskie i studia projektowe wcigz nie potrafig
odzyskad inicjatywy i skutecznie zagospodarowad istniejacego
zapotrzebowania na design spotecznie odpowiedzialny, kierujacy
sie etyczng i empatyczng postawa projektanta jako swoistego
Jfzecznika praw konsumenta”. Naiwnoscia byloby sadzié, e
skutecznym lub chocby pomocnym narzedziem w procesie
odzyskiwania wykonawczej i stylistycznej jakosci bizuterii miatby
by¢ sentymentalny powrdt do historycznych technik manualnego
rekodziela, czy rezygnacja z wykorzystywania bezposrednich,
internetowych kanatéw komunikacji z odbiorca. Pozostaje z
nadzieja, ze wiele z publikowanych w Trend Book'u obiektow
uznad mozna za wspolczesng sztuke uiytkowa - zardwno w
odniesieniu do technolegii ich wykonania, wykonawczej maestrii,
zastosowanych materiatow, ale takze metodologii procesu ich
powstawania, figuratywnosci, emocjonalnego oddzialywania. | ze
moze to byd rowniez zapowiedz innego sposobu ksztattowania
gustow, konsumenckich oczekiwan oraz poszerzenia mozliwosci
wyboru.

Przygotowujac obecna edycje publikacji zmienilismy nieco
- w pordwnaniu do poprzednich wydawnictw z lat 2011-2018
- konstrukcje poszczegdlnych rozdzialdow, rezygnujac z pelnej
ikonografii nowosci wzorniczych, produktow i przykladéw z
wybranych wydarzen wystawienniczych i zastepujac je zbiorczymi
mood-bacard’ami  inspiracyjnymi. Zakladajac, Ze dzisiejsza
dostepnos¢ informacji o aktualnych trendach w dowolnych
obszarach designu - dzieki portalom spotecznoiciowym oraz
specjalistycznej blogosferze - stala sie znacznie powszechniejsza
niz bylo to reguly jeszcze kilka lat temu, postanowilidmy
skoncentrowac sie niemal wylacznie na bizuterii.

Wyodrebnione przez nas w 2019 roku makrotrendy -
potwierdzone takze w innych, opiniotworczych Zrodlach
informacji — zlozyly sie na pied rozdziatdéw publikacji oraz pied
stref wystawy autorskiej bizuterii, ktéra swoja premiere miec
bedzie na gdanskich targach Amberif, najwazniejszej imprezie
wystawienniczej i promocyjnej na swiecie, w ktorej centrum
zainteresowania pozostaje bursztyn. Kazdy z zaproponowanych

tematdw ma swoja przewodnia idee, kaidy zostaly zrealizowany
z przewaga okreslonej technologii i przy uzyciu specyficznych
technik, wszystkie z nich majg swoje odniesienia do trenddw
stylistycznych, ktorych obserwacje prowadzilismy w tym roku
gtéwnie w Europie: podczas Milan Design Week, London Design
Festival, na targach Maison & Objet w Paryzu oraz wspominanych
juz wczesniej Formnext we Frankfurcie.

Pierwszym tematem i wyjatkowo wymagajacym zadaniem
projektowym jest trend: upside down odwolujacy sie do
oczywistego - chod zwykle lekcewazonego przez dzisiejszych
jubileréw - spostrzeZenia, ze bizuteria ma takZe lewg strone i
swaj rownie waizny rewers, ktoremu trzeba poswiecic uwage.
Drugim obszarem naszego zainteresowania stala sie nostalgia
za funkcjonalna wiarygodnoscia starych narzedzi spuentowana
tytutem: vintage tools. Trzeci - najbardziej widowiskowy - watek:
urban jungle stal sie odniesieniem zardwno do pulsu Zycia
wspdtczesnych metropolii, ale takze do procesu cdwrotnego -
powrotu natury do stref zurbanizowanych. Czwarty rozdzial pn.:
translucency otwieraja rozwazania o oddziatywaniu Swiatla
- jego dyspersji, iluminacji, lsnienia, przeziernosci, fizycznych
wlasciwosciach materialéw oraz optycznych iluzji. Podiozem
ostatniego, pigtego tematu — w calosci zrealizowanego technikami
cyfrowymi — stat sie komiksowy mis i jego ikoniczne wizerunki:
historyczny teddy bear, Disney'owskie i literackie wyobrazenia
Puchatka, zelki Haribo, a nawet graficzne logo bedace podstawa
skutecznych strategii brandingowych w branzy jubilerskigj (zeby
wspomniec w tym kontekscie tylko hiszpariska marke Tous).

Mam nadzieje, Ze zaprezentowane w Trend Book'u
interpretacje projektowe czotowki polskich projektantéw oraz
studentow kierunkdw projektowych wiodacych polskich uczelni,
majacych w swoich strukturach programy dydaktyczne w
zakresie projektowania bizuterii bedy inspirujacym odkryciem
artystycznym oraz zapowiedzig prekursorskiej stylistyki bizuterii z
zastosowaniem baltyckiego bursztynu.

prof. Stawomir Fijatkowski
Wydziat Architektury | Wzornictwa, Akademia 5ztuk Pieknych w Gdansku
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€\’rend Book —for the ninth time

When in 2010 we began work to systematise the
knowledge about contemporary creative industries with a
straightforward intention to interpret them in the design
of amber jewellery, we did not think that this undertaking,
initially dedicated to the students of Design at the Academy of
Fine Arts in Gdansk, will with time develop into a national art
and promotional project. This year, our invitation was accepted
by the Academies of Fine Arts in Gdanisk, todz and Wroclaw,
and again by the STFZ Goldsmithing Artists’ Association,
which confirms Trend Book’s integrating factor for many
communities interested in innovative ways to use Baltic amber
and to improve the quality standards of contemporary original
jewellery.

A lot of aspects in the business, social and cultural
environment have changed rather dramatically in the last
decade, but our intention remains the same. Over the course
of the project, carried out regularly and consistently for the
past nine years, it has become a chronicle of the evolution of
stylistic trends in a highly specific area of design and a tool for
comparison that allows you to see important technological and
marketing changes which are easy to overlook when always
focusing on forecasting trends only for the coming year. From
among many important trends that exert significant influence,
there are two that deserve to be named: one technological,
the other marketing-based. Both of them have redefined
traditional jewellery-making in a permanent and irreversible
way, which also includes the process of jewellery design.

The first factor of change was the development of additive
technologies, collectively known as 30 printing. Theirexpansive
growth is the reason for a justified concern of goldsmiths,
amber and other jewellery makers who use traditional craft
techniques. The inevitable consequences of the digitalisation
of design and prototyping are the most conspicuous in mass
produced jewellery, where the cost of implementation and
quick reaction to changing consumer preferences play an
important role and are a crucial element for the competitive
advantage of any company. Today, it is perhaps already

impossible to plan any jewellery business without the aid of
IT at practically every stage of production. This also requires
the designers themselves to master new, non-craft-related
abilities, know-how, competence and professional experience,
Jewellery designers are no exception here. This connection
can be seen even more in architecture, industrial design and
functional graphics. Our presence at Frankfurt's Formnext
Exhibition in November 2018 was very enlightening in that it
showed us the future of the designer profession. The exhibition
is dedicated to providers and consumers of industrial solutions,
mechatronics and rapid prototyping technologies. Qur general
observation, which is the result of looking at the directions in
which design is developing and at its connections to all kinds
of areas in industry, services, science and entertainment, and
also at the most promising areas of designer involvement, is a
clear shift in the creative processes from the imagination and
intuition towards advance polytechnic know-how. Generative
/ parametric design technologies, 3D printing with a growing
variety of metals, plastics and composites, and especially the
development of the software used for structural topology,
make it possible to optimise the industrial design process by
reducing it to pure engineering, where a digital algorithm
generates the optimum shape, computes its functional
durability, selects the appropriate production technologies,
calculates the costs of implementation and future production.
The future of the industrial designer profession will soon be
limited to initiating a process that will inevitably shift from
culture to technology.

Along with the optimisation of CAD/ CAM / CAE processes
in the jewellery industry, it isn't hard to see a uniformisation
of jewellery design and its clear shift towards ephemeral
fashion (as opposed to timeless style). Paradoxically, the new
technological capabilities diminished stylistic diversity where
a designer's recognisable and unmistakable "handwriting” had,
until recently, been a distinct trademark. Recently, aggressive
marketing has captured the public's imagination by using the
image and commercial potential of popular celebrities who give
their names to jewellery collections, not only in an advertising
context, but also as their "designers” or originators. This is not
just limited to Poland: top maodels, singers, actresses, fitness
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trainers or Instagram "influencers” act as jewellery trendsetters
all over the world (see: Heidi Klum, Rihanna, Jennifer Lopez, Rita
Ora, etc.). As a side effect of this situation is the freeing up of a
market area which is still signified by the quality of the product
itself, its artistic originality and functional innovativeness, as
opposed to a superficial celebrity-mania and the image of the
"coolness” of the designer themselves. On the other hand, so
far individual artists and original design studios have still been
unable to reclaim the initiative and efficiently make use of the
existing demand for socially responsible design, driven by an
ethical and empathic attitude of the designers as a "consumer’s
ombudsperson,” as it were. It would be naive to think that a
sentimental return to historical manual craft techniques, while
giving up using direct internet channels of communication
with the customer, would be an effective or even helpful
instrument in the process of reclaiming the crafted and stylistic
quality of jewellery. | remain hopeful that many of the items in
Trend Book can be considered contemporary functional art,
not only in reference to the technology with which they were
made, mastery of execution and materials used, but also the
methodology of the process with which they were produced,
figurativeness and the emotional factor. Perhaps this is also
a harbinger of another way of moulding preferences and
consumer expectations, and of expanding choice options.

When we worked on this edition of Trend Book,
compared to the previous 2011-2018 editions, we changed
somewhat the structure of the chapters by giving up a full
iconography of new designs, products and examples from
selected exhibition events in favour of collective inspirational
mood-boards. Assuming that, with social media (Instagram,
Pinterest) and the specialist blogosphere, today’'s availability
of information about the latest trends in any area of design has
become much more common than it was even a few years ago,
we have decided to focus almost exclusively on jewellery.

The macrotrends we have selected for 2019, also
confirmed by other opinion-forming sources of information,
make up Trend Book's five chapters and five zones of an
original jewellery exhibition that will open at Amberif Gdarisk,
the world’s most important exhibition and promotion event
to focus on amber. Each subject has its underlying idea, each

was produced with a predominant technology using specific
techniques, all of them guote stylistic trends which we have
observed this year mainly in Europe at Milan Design Week,
London Design Festival, Maison & Objet in Paris and the said
Formnext, Frankfurt.

The first subject and an especially demanding design
assignment is upside-down, a trend that refers to an obvious
observation, although often disregarded by today's jewellers,
that jewellery also has an underside and its equally important
reverse side, which should command attention. The second area
of our interest is nostalgia for the functional reliability of old
tools summarised by the title vintage tools. The third and most
spectacular theme, urban jungle, had become a reference for
both the pulse of life of contemporary metropolises, but also
the reverse process: the return of nature to urbanised areas.
The fourth section, titled translucency, opens a discussion
about the effects of light: its dispersion, illumination, glow,
translucency, the physical properties of materials and optical
illusions. The basis for the final, fifth subject, entirely produced
using digital techniques, is the cartoon bear and its iconic
images: the historical Teddy Bear, Winnie the Pooh asimagined
by Disney and in literature, Haribo gummy bears and even a
graphic logo that is the basis for effective branding strategies
in the jewellery industry (suffice it to mention the Spanish Tous
brand in this context).

| hope that Trend Book's design interpretations by leading
Polish designers and design students at Poland’s leading
colleges that have jewellery design teaching programmes
will be an inspiring artistic discovery and a harbinger of a
pioneering style in Baltic amber jewellery.

Professor Stawomir Fijatkowski
Department of Architecture and Design, Academy of Fine Arts in Gdansk
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upside down
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upside down

...koncentrujemy sie nanajczesciej pomijanym szczegole
- rewersie, Swiadczacym o nadzwyczajnym parametrze
jakosciowym produktu, tzw. “lewa strona” to takze
pole do intrygujacych ingerencji projektowych oraz
odniesien do archetypu bizuterii jako indywidualnego
amuletu i talizmanu Scisle zwigzanego z uzytkownikiem,
z zakodowanym znaczeniem niewystawianym na
zewnetrzny pokaz

—we focus on a detail that is most often ignored: the
reverse, which is evidence of an extraordinary parameter
of a product’s quality; the so-called “inside out”is also an
area for intriguing design interventions and references
to the archetype of jewellery as a personal amulet and
talisman that is intimately associated with its user, with
a coded meaning that is not put on display
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Ron Arad for Morose, 35kin Soft chair (Milan Design Week 2018)
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vintage tools
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vintage tools

...makro-trend odwotujacy sie do nostalgii za pierwotnga
funkcjonalnoscia pozbawiong zbednej dekoracji,
ideg naprawiania rzeczy i filozofig re-use, powrotem
do prostoty, wiarygodnosci oraz wykonawczej
rzetelnosci ,hand made”, elementarnymi rozwigzaniami
uzytkowymi - charakterystycznymi dla dawnych narzedzi
(zastepowanych obecnie coraz czesciej poprzez ich
cyfrowe aplikacje i imitacje)

—a macro-trend that refers to a longing for primal
functionality devoid of unnecessary decoration, the
idea of fixing things and the re-use philosophy, a return
to simplicity, credibility and the reliability of the hand-
made, elementary functional solutions characteristic of
the tools of old (which are these days more and more
often replaced by their digital apps and imitations)

041

wentylator stotowy (2 p. XX w.)

table fan (2nd half of the 20th cent.)




exhibits (late 19th f early 20th cent.) presented at the THINGS. MATERIAL CULTURE
exhibition at the Academy of Fine Arts, Gdansk 2017

noiyce ze zhiordw prywatnych Wojciecha Brzezinskiego (1 p. XX w.)

scissor and shear from the private collection of Wojciech Brzezinski {15t half of the 20th cent.)




exhibits (late 19th / early 20th cent.) presented at the THINGS. MATERIAL CULTURE
exhibition at the Academy of Fine Arts, Gdansk 2017

narzedzia ze zbiordw prywatnych Wojciecha Brzezinskiego (1 p. XX w)

tools from the private collection of Wojciech Brzezinski {15t half of the 20th cent.)
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urban jungle
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urban jungle

...miejska dzungla vs dzungla w miescie - konflikt
na styku urbanistycznego chaosu i katastroficznego
Jumaniji, a pomiedzy nim koncepcje architektoniczne
dunskiego urbanisty Jana Gehla oraz postulaty miejskich
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DERosso, collection of laminated furniture (Milan Design Week 2018)
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translucency



- translucency

~— ...bezposrednim punktem odniesienia stata sie
T : zjawiskowa wystawa studia projektowego NENDO

|

|

|

{lHfe

podczas ubiegtorocznego Milan

skoncentrowana na misterium dyspersji Swiatta,

ale rowniez sensualne doswiadczenia zwigzane z
obiektami kultury materialnej, ktorych wyréznikiem

jest przezroczystos¢, potprzezroczystosé, rastrowosé,
luminescencja, relacje: btysk / mat

—the direct point of reference here is the phenomenal
exhibition of the NENDO design studio at last year’s
Milan Design Week, focused on the mystery of light
dispersion, but also on the sensual experiences related
to objects of material culture typified by transparency,

translucency, raster features, luminesce, the relationship
between shiny and matte

Design  Week
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Vodka glass

Oiva Toikka for littala, Kastehelmi tumblers

086 087

Tokujin Yoshioka dia Glds jtaila, kolekel stotow “Foth
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Aurélie Abadie and Samuel Sauques, vase (Paris Design Week 2018)
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teddy bear
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teddy bear

...,Mi$ na miare naszych marzen” - w kazdej mozliwej
reinterpretacji: naturalistycznej, figuratywnej, literackiej,
bajkowej, symbolicznej, komiksowej, przestodzonych
cuteness, kawaai, pluszakobw w klimacie horroru i
makabreski, autorskich cytatéw reklamy, pop-kultury
orazwizerunkowych ikon z kultowych kreskéwek (Winnie

the Pooh, rodzimy Uszatek, Kung-fu Panda, Gloomy Bear,
Rilakkuma, itp.)

“A teddy bear to fulfil our dreams” in every possible
reinterpretation: naturalist, figurative, literary, fairy-tale,
symbolic, cartoon, saccharine cuteness kawaai, stuffed
toy animals in an atmosphere of horror and the macabre,
original quotations from adverts, pop-culture and iconic
cartoon images (Winnie the Pooh, the Polish Uszatek the
Bear, Kung-fu Panda, Gloomy Bear, Rilakkuma, etc.)
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MOSCHINO
T0Y
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Moschino loves Kartell, lampa stolowa TOY (Milan Design Week 2018)

Moschino loves Kartell, TOY table lamp (Milan Design Week 2018)
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Teddy Bear - jedna 2 klasycznych interpretacji popularnej maskotki

Teddy Bear - one of the classic interpretations of the popular toy
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